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Minchen als Markenkern

Mlunchen TV ? fur den Chefredakteur ein "Erfolgsmodell amerikanischer
Pragung”

Minchen, 14.02.2014

Taglich sieben bis acht Beitrage, produziert von 20 Journalisten, gesehen von 400.000
Zuschauern: Selbstbewusst prasentierte Chefredakteur Jérg van Hooven die Erfolgsbilanz der
Nachrichten von Miinchen TV mden rund 30 BJV-Journalisten, die auf Einladung der
Fachgruppe Rundfunk 21 zu dem Sender im Munchner Norden gekommen waren.

Sie konnten gleich die Live-Sendung der 30-minttigen Nachrichten mitverfolgen ? im
Regieraum oder im Studio. Moderatorin Monika Eckert beantwortete nach der Ausstrahlung
etliche Fragen, u.a. dass sie ihre Moderationstexte selbst verfasst in Absprache mit den
Autoren.

Richtig zur Sache ging es, als sich Jorg van Hooven den kritischen Fragen der Besucher
stellte, etwa nach den Grauzonen, der Vermischung von Werbung und Programm. Mit der
Bayerischen Landeszentrale fir neue Medien (BLM) habe man sich geeinigt, so van Hooven,
dass ?gesponserte? Formate, wie beispielsweise tber Minchner Unternehmen, als
Werbesendungen durchgehend gekennzeichnet wirden.

Gesellschafter halten sich zuriick

FG-Rundfunk-Vorsitzende Hilde Stadler wollte wissen, wie sehr die Gesellschafter Einfluss
auf den Sender nahmen. Unter den sieben Gesellschaftern sind die Medien-Schwergewichte
Oschmann, Burda, Ippen und Markwort. ?Die stiinden sicher sofort auf der Matte, falls wir
rote Zahlen hatten?, gab sich J6rg van Hooven tberzeugt. ?Doch so lange wir schwarze
Zahlen schreiben, seit neun Jahren nunmehr, halten sich die Gesellschafter zurtick.?

Die Vorgabe des Lizenzgebers BLM nach einem Personalstand von 60 Stellen, davon
mindestens 30 im redaktionellen Bereich, versuche man zu erfiillen. Alle Mitarbeiter sind fest
angestellt. Sie produzieren vier Stunden Programm téglich, das im Wiederholungsmodus rund
um die Uhr ausgestrahlt wird. Die Konzentration auf Minchen als Berichtsgebiet bedeutet ein
Alleinstellungsmerkmal fur den Lokalsender auf dem TV-Markt.
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Der Anspruch sei, ?Das, was wir in unseren Nachrichten bringen, am nachsten Tag in der
Zeitung zu lesen. Wenn das Ubereinstimmt, lagen wir richtig bei der Themenauswahl.?

Schlanke Strukturen

Ahnlich wie bei US-Lokalsendern bedingt der Kostendruck eine schlanke effiziente Struktur,
die haufig den Ein-Mann- bzw. Ein-Frau-Einsatz bei Aul3endrehs erfordere. Ob Redakteur
oder Volontar, jeder produziert seinen Beitrag selbst: recherchiert, dreht, schneidet, textet,
vertont und schickt den sendefertigen Beitrag an die Regie.

Freimutig gestand van Hooven ein, dass die Entlohnung der Auszubildenden nicht so sei, wie
es wunschenswert ware. Sein Trostpflaster: ?Wer bei uns ein Volontariat absolviert hat,
beherrscht sein Handwerk und ist begehrt bei vielen Fernsehanstalten.?

VonHilde Stadleri undCornelia Bruckners
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