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Editorial

Ungeklarte Schuldfragen

»Die Presse ist schuld am Riicktritt von Staatskanz-
leichefin Christine Haderthauer.“ Der Satz ist falsch.
Nicht grammatikalisch, mehr inhaltlich. Denn der
Satz ist unvollstandig. Richtig wire: ,,Die Presse ist
schuld am Ricktritt von Christine Haderthauer,
weil die Presse ihre demokratische Wichterfunk-
tion wahrgenommen hat.“ Wobei die Frage der
Schuld auch damit nicht endgiiltig beantwortet ist.

Wie so oft werden Ursache, Entwicklung und
Folge durcheinander gewiirfelt. Von den Betrof-
fenen und Haderthauerfreunden oft als gewollte
Inszenierung. ,Die Presse ist schuld®, skandieren
vor allem die Speichellecker, die nun ihre Nibelun-
gentreue zur Familie Haderthauer in den sozialen
Netzwerken ausleben. Und CSU-Volksvertreterin
sowie Kanzleichefin a.D. Haderthauer? Bedankt
sich artig bei diesen Fiirsprechern und schimpft mit
auf die Medien, die wieder einmal eine Politkarrie-
re zerstort haben sollen.

Sie reiht sich ein zu den Guttenbergs, Wulfts und
anderen Politgréflen, die nicht verstanden haben,
dass es neben der eigens geschaffenen gesetzlichen
Vorgabe auch noch eine moralische Verantwortung
gibt. Genau diese hat Haderthauer mit ihrem Tun
verletzt, ihre Vorbildfunktion in der Demokratie in
Frage gestellt.

Welche Rolle spielt die Presse jetzt? Ist sie
»schuld“? Die Kolleginnen und Kollegen haben le-
diglich ihre gesetzlich verankerte Aufgabe wahrge-
nommen. Sie haben nachgefragt bei Sachverhalten,
die Haderthauer bei einer Anfrage des Landtages
nicht beantwortet hat. Sie haben aufgedeckt, dass
Haderthauer mit der Wahrheit groflziigig umge-

gangen ist, indem sie das ein oder andere nicht of-
fenlegte oder gar bestritt. ,,Die Presse ist schuld®,
versucht Haderthauer unterschwellig in die Gesell-
schaft zu implementieren, indem sie versucht zu er-
klaren, dass einseitig berichtet worden sei. Das ist
schlichtweg falsch. Die Kolleginnen und Kollegen
haben iiber die Seehoferschen Unterstiitzungsver-
suche ebenso berichtet wie iiber die Haderthauer-
schen Kritiker. Die haben im Ubrigen Riicktrittsfor-
derungen gestellt, nicht ,,die Presse®.

Und bitte, nicht wieder das Argument, dass die
Zeitungen sich mehr einem spendierten Bobby-Car
widmeten, denn der eigentlichen Geschichte. Das
ist ein plumper Ablenkungsversuch, statt einer ge-
wollten Aufklirung. Haderthauer hat kein Bobby-
Car bekommen? Nein, richtig. Aber sie verweist auf
das eingestellte Verfahren beim Ex-Bundesminister
Friedrich. ,Das interessiere aber keinen mehr®, wirft
sie pauschal der Presse vor. Warum auch? Friedrich
hat sich gar nicht unter Druck setzen lassen. Er hat
moralisch anstdndig gehandelt und die Verantwor-
tung fiir sein Handeln tibernommen - ganz ohne
Pressedruck.

Bei einem Punkt muss man Haderthauer al-
lerdings dankbar sein. Sie hat gezeigt, wie wichtig
eine funktionierende Presse in einem Staatsgebilde,
selbst in Bayern, ist. Denn eines ist klar: Die ande-
ren Uberwachungs- und Uberpriifungssysteme,
speziell die staatlichen, haben klaglich versagt. Und
daran ist sicher nicht die Presse schuld!
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Zahlen sind (nicht) alles

Aus sieben einzelnen Artikeln besteht diesmal unser
Leitthema, die Situation der freien Journalistinnen und
Journalisten. Das bedeutet eine Menge Zahlen, Namen,
Beispiele, Schilderungen, Verweise. Wir haben die DJ V-
Umfrage ausgewertet, beleuchten die Honorarsituation,
reden iiber soziale Absicherung und Rechtsschutz, bie-
ten Einblicke in das Innenleben von Aussteigern und
gliicklichen ,Weitermacherinnen®. Eine Menge Infos
sind das, aber wir wollten viele Aspekte beleuchten, Po-
sitives und Negatives benennen, KollegInnen zu Wort
kommen lassen. Wer aufmerksam liest, wird Tipps und
Anregungen finden. Eines konnen wir nicht bieten: die
Anleitung zum problemlosen Freien-Dasein. Wir bieten
die Bausteine zur Selbstanalyse. Die Schlussfolgerung
daraus muss jeder fiir sich selbst ziehen. Wir driicken
die Daumen.. .. Seite 8

»Nur sieben Onliner sollen von der Griindung einer ta-
riflosen Firma der Niirnberger Zeitungen betroffen sein.
Und das nicht mit personlichen Nachteilen, versichert
Verlegersohn Toni Schnell im Interview. Trotzdem ist es
ein Dammbruch in der Noris: Erstmals sind tarifliche Er-
rungenschaften, und damit bis zu einem gewissen Grad
die Gewerkschaften, auflen vor. Das Interview beantwor-
tet nur die wichtigsten Fragen und ist, den Zeitablaufen
geschuldet, kurz. Der B Vreport wird sich aber noch lan-
ge mit dem Haus Niirnberger Presse befassen. ~ Seite 22

»Funf oder sechs“ Pseudonyme hat Focus-Griinder Hel-
mut Markwort genutzt. Das bestitigt er erstmals offiziell
im Interview mit dem BJVreport. Das Gesprich, das nur
bei uns vollstindig zu lesen ist, hat im Vorfeld viel Staub
aufgewirbelt, die Mitgliederzeitschrift des BJV wurde zi-
tiert, was uns natiirlich freut. Keine Freude haben wohl
etliche Berufskollegen an Markworts journalistischem
Verstandnis: unter Pseudonym iiber Fuflball schreiben,
obwohl man FC Bayern-Aufsichtsrat ist, oder nur, um
den Ruf als Chefredakteur nicht zu gefdhrden. Ubrigens,
laut Markwortscher Sittenlehre darf nicht jeder Nobody
ein Pseudonym verwenden. Seite 45
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Der arme Freie?

Nein, was Carl Spitzweg malte, muss nicht das unausweichliche

Schicksal der Geistesarbeiter-Branche sein. Journalisten und Jour-

nalistinnen sitzen an ordentlichen Schreibtischen mit Laptops und

beschirmt werden sie von Presseversorgung, Urheberrecht und BJV.

Dafiir muss die Kollegenschaft ein bisschen was tun. Was - das er-

fahrt man ab Seite 8

NURNBERGER
Machcichten
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Tarifflucht

Stets galten Niirnberger Nachrichten und
Niirnberger Zeitung als beispielhaft fiir die
Einhaltung der Tarifvertrége. Das soll fiir die
Online-Tétigkeiten nicht mehr gelten. Und
dariiber verhandeln will man nicht. Seite 22
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Bayerischer Journalisten-Verband e.V.

Vorstand unterwegs

Der Sommer hat sich beim
Vorstand bemerkbar gemacht.

In den Ferien standen fast keine
Termine an. In Deggendorf galt
es, die Ausstellung Pressefoto
Bayern zu eréffnen. Hintergrund-
gesprache wurden mit Mitgliedern
des Wirtschaftsausschusses

des Bayerischen Landtages
gefiihrt sowie mit dem Direktor
der Akademie fiir Werbung und
Marketing, Matthias Lung. Die
Gesamtvorstandssitzung des
DJV war dann der ,erste groRe
Termin“ nach den Sommerferien.
In Fulda wurden die bayerischen
Interessen vertreten. Nebenbei
nahmen Vorstandsmitglieder an
einer Skype-Konferenz der Frei-
en sowie deren Stammtischen teil.

3./4. November

DJV-Verbandstag, Weimar

10. - 28. November

Ausstellung Pressefoto Bayern im
Landratsamt Lichtenfels

12. November

BJV-Orts- und Bezirksverband
besucht um 19 Uhr Tessloff-Verlag,
Niirnberg

17. November

Fachgruppe Online/BSW Seminar:
Vor der Kamera: Aufsager und Mo-
deration, BJV-Geschaftsstelle

22. November

Fachgruppe Online/BSW Seminar:
Multimedia fiir Einsteiger: Der
richtige Dreh mit der Videokamera,
BJV-Geschéftsstelle

25. November

Preisverleihung Pressefoto Bayern
im Landtag, Miinchen

27. November

Seminar: Userfreundliche Texte
und Websites II: Schnell mal drauf
geschaut — der Website-Check, BJV-
Geschéftsstelle

9. Mai

Bayerischer Journalistentag - BJV
Mitgliederversammlung, Augsburg

Der BJV - taglich fiir Sie im Netz
www.hjv.de

Twitter
twitter.com/bjvde

Facebook
facebook.com/bjvde

Newsletter
www.bjv.de/newsletter

Siegerbild am Ort des Geschehens bewundert

Ausstellung Pressefoto Bayern 2013 in Deggendorf - Jury wéhlte Gewinner 2014 aus

GrolRe Aufmerksamkeit genieBt tiberall in Bayern seit Jahren die Ausstellung der besten Pressebilder.
Inzwischen hat die Jury {iber die Sieger 2014 entschieden.

~Momente des Innehaltens und
des Nachdenkens verschaffen dem
Betrachter die Fotos von Bildjour-
nalisten.“ Dies stellte Vorstands-
mitglied Stefan Swihota bei der
Eroffnung der Ausstellung Presse-
foto Bayern 2013 in der Sparkasse
Deggendorf fest. Das Siegerbild
ist eine Luftaufnahme von Armin
Weigel und zeigt den Deggendorfer
Stadtteil Fischerdorf. Nur noch die
Dicher ragen aus der braun-gelben
Flut des sommerlichen Hochwas-
sers in Niederbayern hervor.

LWir wollen mit dieser Aus-
stellung zeigen, welche hervorra-
gende Arbeit unsere Pressefoto-
grafen Tag fiir Tag leisten, damit
Sie in der Zeitung, in Zeitschriften
oder im erfahren konnen, was in
der Welt passiert®, erkldrte die
BJV-Vorsitzende
Daniela Albrecht in ihrer Begrii-

stellvertretende

Bung. Leider trafen Profi-Fotogra-
fen heute vielerorts keine fairen
Bedingungen mehr an und erhiel-
ten fiir ihre Bilder nur noch Dum-
pinghonorare.

Zum vierten Mal

in Regensburg

Er beneide die Fotografen, ge-
Vor-
standsmitglied des Presseclubs

stand Wolfgang Brun,

Regensburg, bei der Eroffnung
der Ausstellung im Donau-Ein-
kaufszentrum der Domstadt. Als
Printjournalist brauche er ,die
berithmten 1000 Worte“, um das
Wesentliche eines Geschehnisses
so zu beschreiben, wie es oft ein
einziges Bild tue. Der Geschifts-
fithrer des FEinkaufszentrums,
Thomas Zink, hob hervor, ,,dass
wir die vom Bayerischen Jour-
nalisten-Verband  eingerichtete
Ausstellung bereits zum vierten
Mal prisentieren®. Darauf sei er
stolz. Diese Ausstellung ist ab
10. November in Lichtenfels zu
sehen.

Siegerehrung 2014

Ende November

Inzwischen hat eine Fachjury
wieder aus Hunderten einge-
sandter Bilder die besten baye-

Foto: Manuel Birgmann

rischen Pressefotos des Jahres
2014 ausgewdhlt. Bekannt ge-
geben werden die Sieger bei der
Preisverleihung am 25. Novem-
ber im Maximilianeum unter
Land-
tagspréasidentin Barbara Stamm.

Schirmherrschaft von

Bereits zum 15. Mal veranstaltet
der BJV diesen Wettbewerb,
mit dem die Arbeit professio-
neller Pressefotografen in den
Blickpunkt geriickt und fiir
Wertschdtzung beim Leser und
bei den Verlagen geworben wer-
den soll. Fiir das Pressefoto des
Jahres und die Sieger in sieben
Kategorien sind Preise in Hohe
von insgesamt 10.000 Euro aus-
gelobt.

Pressefoto Unterfranken
Seit bereits 20 Jahren veranstal-
tet der BJV-Bezirk Mainfranken
seinen regionalen Wettbewerb
Pressefoto Unterfranken. Er lief
zeitlich parallel. In Unterfran-
ken sind 4250 Euro als Preisgeld
ausgelobt.
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Donaukurier ohne
Chefredakteur

Der Donaukurier in Ingolstadt hat

keinen Chefredakteur mehr, jeden-
falls nicht bis Redaktionsschluss
des BJVreports. Im Impressum

steht hinter dem bisherigen Vize-
chef Stefan Konig die Bezeichnung
»Redaktionsleiter”. Der Verlag be-
stitigte einen Bericht von meedia,
wonach man sich vom bisherigen
Chefredakteur Gerd Schneider ge-
trennt habe. ,,Im besten Einverneh-
men®, wie Stefan Konig gegentiber
der Siiddeutschen Zeitung erklrte.

Gertichte behaupten hingegen,
dies sei, auch fiir Schneider, vollig
unerwartet geschehen. Sachliche
Griinde gebe es nicht. Der Donau-
kurier hatte laut IVW rund 84 000
Exemplare Auflage im zweiten
Quartal. Dies ist sogar mehr als im
Quartal zuvor.

Medientage sollen
weiblicher werden

Bei den Miinchner Medienta-
gen sollen Frauen deutlich eine
aktivere Rolle spielen. Dafiir will
sich  Geschiftsfithrer Christo-
pher Tusch einsetzen. Dies habe
er in einem Gespréch zugesagt, so
Gisela Goblirsch-Biirkert, Vorsit-
zender der Fachgruppe Chancen-
gleichheit-BJFrau gegeniiber dem
BJVreport.

Mit einem offenen Brief an die
Medientage hatten die BJV-Fach-
gruppe, der Journalistinnenbund,
ProQuote und webgrris.de wegen
mangelnder Frauenprasenz beim
Medienkongress protestiert. Un-
ter anderem schrieben die Kolle-
ginnen in ihrer Protestnote: ,Die
Zeiten der Alibi-Frauen sind vor-
bei: Wir fordern eine paritatische
Besetzung der Podien! Wir und

die Kolleginnen, die sich in un-
seren Netzwerken engagieren, ha-
ben keine Lust mehr auf Manner,
die glauben, die (Medien-)Welt
erklidren zu konnen.“

Der offene Brief wurde in so-
zialen Netzwerken und bei Me-
diendiensten stark verbreitet.
Die Geschiftsfithrung war um-
gehend zu einem Gesprich mit
den Verfasserinnen bereit. Dabei
betonte Christopher Tusch, dass
sich die Medientage zu 80 Pro-
zent aus eigener Kraft finanzieren
missten. Die Hilfte der Panels
werde von Firmen und Organi-
sationen veranstaltet, denen man
natiirlich bei der Auswahl der
Diskutanten oder Vortragenden
keine Vorschriften machen kon-
ne. Die Medientage hitten sich
auch in der Vergangenheit stets
um mehr weibliche Mitwirkende
bemtiht. ma.

Deutscher Journalisten Verband

=

VG Wort hofft
auf Einigung

Die Verwertungsgesellschaft
Wort hofft darauf, sich mit
den Herstellern von PC und
Druckern auflergerichtlich zu
einigen. Diese miissen riickwir-
kend fiir Gerite, die zwischen
2001 und 2007 in Deutschland
verkauft wurden, eine Urheber-
rechtsabgabe zahlen. Das hat
der Bundesgerichtshof in Karls-
ruhe in einem Grundsatzurteil
Seit 2008 wird
eine solche Abgabe bereits ge-
zahlt. Der IT-Branche und den
Druckerherstellern drohen da-

entschieden.

mit Nachzahlungen in Millio-
nenhohe an die VG Wort. Wann
und in welcher Hohe die Urhe-
ber davon profitieren, ldsst sich
noch nicht sagen, betont Presse-
referentin Angelika Schindel.

Presse-Perspektive

Premium-Vorsorge
fir Medienschaffende

Moderne Garantien
Hohe Ertrage*

*4,8 % Gesamtverzinsung in 2014

Presse-Versorgung
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Hiirdenlauf fuir Freie

Jeder zweite Journalist arbeitet heute als Freier.
Der Weg zum erfolgreichen Unternehmer gleicht einem Hiirdenlauf.
Dennoch sind drei von vier Freelancern mit ihrem Beruf zufrieden.

Von Maria Goblirsch

"\
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reie Journalistinnen und Journalisten be-
kommen weit weniger Honorar als sie ei-
gentlich verdienen. 2180 Euro brutto * waren
es im Schnitt pro Monat — und damit nicht
einmal die Hilfte der Gehilter von Redak-
teuren (5000 Euro im 15. Berufsjahr), Be-
ricksichtigt man den Inflationsausgleich,
ist das Durchschnittseinkommen der Freien
seit 2008 sogar real um rund acht Prozent
gesunken.

Dabei sind die Freien bestens ausgebildet, aus Uberzeu-
gung frei, mit Elan im Beruf unterwegs und dabei alles an-
dere als ungliicklich. Nach wie vor sind viele freie Journalis-
ten mit ihrem Beruf zufrieden, obwohl immer weniger auch
gut davon leben kénnen. Das zeigt die neueste DJV-Umfra-
ge ,, Freie Journalisten“ (sieche auch bjvlink.de/Downloads).

Die représentative Studie, an der sich auch Freie aus Bay-
ern beteiligten, raumt mit Vorurteilen auf und halt einige
Uberraschungen bereit. So arbeiten 2014 erstmals mehr
Frauen (54 Prozent) im freien Journalismus als Mdnner, vor
sechs Jahren waren es noch 45 Prozent.

Und: Die Freien haben ihren Auftraggebern etwas zu
bieten: Sie sind ,hochgradig akademisiert®, wie es im Sta-
tistik-Jargon heif3t. Neun von zehn freien Journalisten (96
Prozent) besitzen die (Fach-) Hochschulreife, drei von vier
Freien haben zusitzlich ein (Fach-) Hochschulstudium ab-
geschlossen. Rund 40 Prozent absolvierten ein Redaktions-
Volontariat.

Doch diese Bildungsabschliisse schlagen sich mitnichten
in der Bezahlung nieder. Verdienen Akademiker in ande-
ren Berufsbereichen im Schnitt ein Drittel mehr als Nich-
takademiker, so wird die bessere (Aus-)Bildung im freien
Journalismus in keiner Weise honoriert. Freie Journalisten
arbeiten nach der DJV-Studie im Schnitt fiir 14 Euro Netto-
Gewinn pro Stunde, Journalistinnen fiir rund 11 Euro. Thr
monatlicher Verdienst entspricht damit eher dem einer Rei-

Illustration: Eberhard Wolf
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nigungskraft als dem eines diplomierten Germanisten oder
Juristen. Nicht wenige rutschen auf Hartz IV-Niveau ab (sie-
he unser Einkommens-Spiegel auf Seite 11).

Erst im zweiten Leben frei?

Auch das ist neu: Die Berufsgruppe der Freien wird im-
mer élter. Nach der aktuellen Umfrage des DJV sind nur
noch sieben Prozent aller Freien unter 30 Jahre alt (1998
waren es noch 18 Prozent). Vielleicht schrecken die Negativ-
Schlagzeilen von Dumpinghonoraren an Tageszeitungen
und sinkenden Auftragszahlen die Jungen ab, den Schritt in
die Selbstandigkeit zu wagen? Oder ist die Konkurrenz der
erfahrenen Kollegen, die tiber Fachwissen und potentielle
Auftraggeber verfiigen, zu grof$? Dafiir spricht, dass jeder
vierte Freie zwischen 31 und 40 Jahre alt ist. Die Mehrzahl
der Freien (38 Prozent) ist sogar noch zehn Jahre dlter.

Die Ursachen fiir die verdnderte Altersstruktur nennt
die Freien-Studie nicht. Doch lasst sie den Schluss zu, dass
viele Freie zunichst eine klassische Ausbildung zum Re-
dakteur und mehrere Berufsjahre als Festangestellte hinter
sich gebracht haben, bevor sie sich aus freien Stiicken oder
aufgrund duflerer Zwinge wie Stellenabbau oder der Schlie-
Bung ganzer Redaktionen fiir eine freiberufliche Existenz
entschieden.

Bei den Frauen ist es haufig der Spagat zwischen der jour-
nalistischen Tétigkeit und der Kindererziehung, der sie nach
einer Karriere in der Redaktion bewusst zum Wechsel in
eine freie Existenz motiviert. Frauen sind in der Altersgrup-
pe bis 40 Jahre besonders oft vertreten.

Sie haben sich in ihrem Fachgebiet einen Namen ge-
macht, verfiigen tiber Netzwerke und potentielle Auftragge-
ber (nicht selten aus der ,alten” Redaktion) und kénnen sich
die Zeit als Freie besser einteilen. So berichten acht von zehn
Frauen mit Kindern im Haushalt, dass sie wegen der Kinder-
betreuung weniger arbeiten.

Ganze 15 Prozent der weiblichen Freien schafft die Dop-
pelbelastung, ohne den Umfang ihrer Auftrige einzuschrén-
ken (bei den Médnnern arbeitet nur jeder zweite we-
niger fir die Kindererziehung). Die Kehrseite der
Medaille: Frauen, die ihren Kindern zuliebe weni-
ger arbeiten, verdienen im Schnitt auch weniger als
ihre freien kinderlosen Kolleginnen - rund 1519
Euro bei 31 Wochenstunden (anstelle von 1836
Euro bei 43 Wochenstunden).

Familie und Geddns - kein Vorurteil?

Bei den von den Freien betreuten Themengebieten erfiil-
len sich Gerhard Schroders inzwischen gefliigelten Worte
von ,,Familie und Gedons™ Freie Journalistinnen bearbeiten
iiberdurchschnittlich oft die eher ,,weichen“ Gebiete Gesell-
schaft, Kultur, Bildung und Freizeit (60 Prozent). Ihre Kol-
legen dagegen sind héufiger in Politik, Finanzen und Wirt-
schaft, Motor und Verkehr, IT, Software und Sport tétig (58

* monatliches Betriebsergebnis nach Abzug von 30 Prozent
Betriebsaushaben und vor Steuern

ke
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Prozent) - wo das Einkommen mit 2289 Euro im Monat bei
44 Wochenstunden deutlich hoher ausfillt.

Die Studie zeigte aber auch: Das Arbeitsspektrum der
Freien ist vielfaltig und erfasst viele Bereiche gleichzeitig.
Nur wer als Freier breit aufgestellt und in mehreren Sparten
kompetent ist, setzt sich auch in der wachsenden Konkur-
renz am Markt durch. 67 Prozent der Freien bezeichnen sich
2014 als Wortjournalisten, 37 Prozent als Wort- und Bild-
journalisten (2008 waren es erst 27 Prozent). Jeder Dritte ist
auch in der Presse- und Offentlichkeitsarbeit titig.18 Prozent
der Befragten rechnen sich dem Bereich Horfunk zu, 16 Pro-
zent arbeiten im Bereich TV und Video. Pure Fotojournalis-
ten sind noch 13 Prozent der Freien, 12 Prozent rechnen sich
zu den Multimedia-Journalisten.

Grof3e Differenzen gibt es beim Einkommen in den un-
terschiedlichen Medienbereichen. Freie mit Zeitungen als
wesentlichem Auftraggeber kommen dank der miserablen
Zeilen- und Bildhonorare im Schnitt nur auf 1395 Euro
monatlich, Freie an Publikums-Zeitschriften auf 2275 Euro.
An Rundfunkanstalten kénnen feste Freie rund 3000 Euro
monatlich (und im Einzelfall auch deutlich mehr) verdienen.
Bei den freien Bildjournalisten packt einen die nackte Wut:
Nach der DJV-Freien-Umfrage kommen sie bei 48 Wochen-
stunden gerade mal auf 1573 Euro monatlicher Verdienstes
- vor Steuern. Und das bei den immensen Ausgaben fiir die
Ausriistung.

Jeder Dritte hat einen Zweitjob

Rund ein Drittel der Freien arbeitet schon immer frei. Ein
weiteres gutes Drittel hat sich bewusst fiir den Wechsel in die
Selbstandigkeit entschieden. Sie bringen ihre Erfahrung und
ihr Wissen als Kapitel ein, was sich auch in der Honorierung
niederschldgt, die abhédngig von der Altersstufe ist. Berufs-
einsteiger verdienen nach der neuesten Erhebung besonders
wenig, am meisten erlosen Freie zwischen 51 und 60 Jahren.

Deutlich mehr als die Hilfte der Freelancer arbeiten, um
ihr Haupteinkommen zu erzielen, aus Uberzeugung als Freie
und wollen das auch dauerhaft tun — dagegen geben 40 Pro-
zent an, sie verdienten i hr Haupteinkommen frei,

weil keine Festanstellung in Sicht sei. Paradiesische
Zustande erlebt immerhin jeder fiinfte Freie, der
angibt, ,,nicht so sehr wegen des Geldes zu arbei-
ten, sondern weil ihm die Arbeit gefallt“. Und zwei
Prozent sind frei titig, weil ein anderes Einkom-

men, Rente oder Sozialleistungen nicht zum Leben
reichen.

Wenn sich das Bild von der ,,Freiheit, die ich meine“ (aus
dem Lied von Max von Schenkendorf, 1815) wirtschaftlich
als Trug erweist, denken die wenigsten Freien an Aufgabe.
Fast jeder Dritte {ibt neben der hauptberuflichen Arbeit als
Journalist lieber noch eine andere Tatigkeit aus, viele als Au-
tor, Dozent oder Trainer in der Medienarbeit. Oder als Lehr-
kraft in einem vor dem Journalismus erlernten Fachgebiet.

Betrachtet man die Arbeitsbedingungen, so haben sich
die Anforderungen erhoht. Die Teilnehmer der Studie be-

Wichtige Internetadressen

Nachfolgend einige Links und Internet-Adressen,
unter denen spezielle oder wichtige Informationen
fiir freie JournalistInnen zu finden sind.

Die Freien-Umfrage des Deutschen Journalisten-
Verbandes bjvlink.de/Downloads

faire-zeitungshonorare.de
mit ,,Vergiitungslandkarte* und ,,Zeilomat*
zur Berechnung des Honorars

Honorare nach den Vergiitungsregeln Bild
unter bjvlink.de/bildhonorare

Zuschiisse zur Renten- und Pflege- und
Krankenversicherung
www.kuenstlersozialkasse.de

Anfragen und Infos zum Zuschuss zur privaten
Altersvorsorge

Telefon 089 51412-42 oder per E-Mail

an avw@vgwort.de

Haftpflichtversicherungen mit Sondertarifen
www.djv.de Rubrik Service / Versicherungen

Riester-Rente und Kapital-Lebensversicherung
Telefon 089 851041 oder allianz.scherer@allianz.
de und unter www.presseversorgung.de

Arbeitslosenversicherung
www.freiwilligearbeitslosenversicherung.de

Prioritdtenliste Versicherungen fiir Freie
www.djv.de/uploads/media/Freie.pdf

Juristen der BJV-Geschdftsstelle
Telefon 089 54504180

Seminare des Bildungs-und Sozialwerks
www.bjv.de/termine

DJV-Handbuch fiir Freie
bjvlink.de/handbuch

Fachgruppe Freie, Ansprechpartner, aktuelle
Veranstaltungen und Termine
www.bjv.de/arbeitsgruppe/fg-freie-journalisten




richten, dass der Stress zugenommen habe. Gleichzeitig
sei die Arbeit aber auch interessanter geworden. Einige be-
schreiben ihre Sorge um die eigenen Auftréige, weil immer
mehr Arbeit in die Redaktionen gewandert sei.

Und: Auch wenn immer wieder mangelnde Solidari-
tat unter den Freien etwa bei den Zeilenhonoraren beklagt
wird, sehen die Befragten kaum ein Konkurrenzverhilt-
nis zu anderen Freien. Sie fithlen sich auch nicht durch die
Redaktionen kontrolliert oder bei der Arbeit isoliert. Jeder
Zweite Freie fiihlt sich von den fest angestellten Kollegen im
beruflichen Alltag unterstiitzt (53 Prozent).

Freie Journalisten arbeiten meist alleine

Neun von zehn Freien arbeiten alleine (89 Prozent), rund
acht Prozent sind in einer Biirogemeinschaft tatig. Und gan-
ze drei Prozent geben an, in einem Netzwerk oder tempo-
rdr vernetzt zu arbeiten. Anspruch auf bezahlten Urlaub hat
nur jeder fiinfte freie Journalist. Dabei steht die freiwillige
Selbstausbeutung auf der Tagesordnung: Jeder Dritte nimmt
wenig Urlaub, jeder Achte gar keinen. Auch nicht besser: Je-
der sechste Freie arbeitet im Urlaub. Sonntagsarbeit ist bei
rund 16 Prozent der Freien jede Woche angesagt. Bei jedem
fiinften Freien immerhin noch drei Mal im Monat. Weniger
als drei Prozent der Befragten halten den Sonntag arbeitsfrei.

Kaum Freizeit oder Urlaub. Miese Honorare oder Exis-
tenzsorgen. Und dennoch macht Freelancern ihre Arbeit
Freude, die meisten sind verbliiffend gliicklich. In der DJV-
Umfrage wurden die Teilnehmer aufgefordert, sich auf einer
Zufriedenheits-Skala von vier Stufen einzuordnen. Danach
istim Jahr 2014 fast jeder dritte Freie (31 Prozent) mit seinem
Beruf sehr zufrieden, weitere 42 Prozent sind zufrieden —
macht satte 73 Prozent positiver Antworten. Nur knapp jeder

Fiinfte zeigte sich unzufrieden (19 Prozent), rund acht Pro-
zent sind sehr unzufrieden. ,,Das Maf3 der (Un-)Zufrieden-
heit scheint in erster Linie von der Hohe des Einkommens
abzuhidngen’, stellt der stellte der Deutsche Journalisten-Ver-
band in seiner Freien-Umfrage fest. Wer sehr zufrieden ist,
verdient auch gut, wer sehr unzufrieden ist, kommt auf ein
geringes Einkommen von nur 1130 Euro im Monat. Auch in
interessanter Aspekt: Deutlich mehr Ménner sind unzufrie-
den mit ihrer Arbeit. Sie stellen nur 45 Prozent der Freien,
aber doch 54 Prozent der Unzufriedenen...

Bayern liegt bei den Honoraren auf Platz 6

An der DJV-Umfrage haben auch 269 Freie aus Bayern teil-
genommen. Das sind zu wenige, um représentative Aussagen
machen zu kénnen. Aber die Antworten zeigen doch einige
interessante Unterschiede zu den bundesweiten Ergebnissen
auf. Martin Semmler, Vorsitzender der Fachgruppe Freie
Journalisten im BJV, hat verglichen und sagt: ,Wenig tiberra-
schend war, dass die bayerischen Kolleginnen und Kollegen
mit 2051,87 Euro Brutto-Einkommen im Monat etwas iiber
dem Bundesschnitt liegen. Arbeitet doch mehr als die Hilfte
von ihnen (54 Prozent / im Bund 41,43 Prozent) iiberwiegend
tiberregional. Auch fachjournalistisch arbeiten mehr als bun-
desweit (70,52 Prozent / im Bund 64,61 Prozent)*.

Und: Zwei Drittel der Freien machen sich erst spiter
im Berufsleben selbststindig. Daraus zieht Semmler den
Schluss, dass der BJV seine Angebote in der Weiterbildung
noch stirker an diesen Existenzgriindern ausrichten wolle.
»Gefragt sind nach der Umfrage vor allem Steuerinfos und
Unterstiitzung bei Buchhaltung, Abrechnung und betriebs-
wirtschaftlicher Beratung. Aber auch Unterstiitzung bei der
technischen Ausstattung.

H ke

Zeitungen

2275 €

Publikumszeitschriften

Fachzeitschriften

Nachrichtenagenturen

Rundfunkanstalten

Privatfunk

1807 €

AV-Produktionsfirmen

Online-Medien 1735€

1478 €

Bildagenturen

PR-Agenturen

PR direkt fiir Firmen

Anzeigenblatter

Firmen-/Verbandsmedien
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Abhdngigkeit
schadet
Die DJV-Studie zeigt

die Verdienstsituati
on bei Kollegen, die

sich hauptsdchlich an
ein einziges Medium

gebunden haben.
Am besten verdie-
nen Freie bei den

offentlich-rechtlichen

Medien, am wenigs-

ten ist bei Zeitungen

zu holen.
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Was Freie heute verdienen

(sollten)

Wer fiir Zeitungen arbeitet,
muss es sich leisten konnen

Von Maria Goblirsch

12

Die Zahl der freien Journalisten, die fiir Tages-

zeitungen arbeiten, geht deutlich zuriick. Ver-

diente 2008 noch mehr als jeder Zweite (54,6

Prozent) sein Geld iiberwiegend in der Zeitungs-

redaktion, so sind es 2004 nur noch 46 Prozent.

Die Ursachen liegen klar auf der Hand: Bei den
Zeitungen werden die niedrigsten Honorare bezahlt.
Und: Immer weniger Auftrige in Bild und Text werden
noch an Freie vergeben.

Das schldgt sich in nackten Zahlen nieder: Wer fiir die
Zeitung arbeitet, steht beim monatlichen Einkommen
mit 1395 Euro pro Monat ganz unten in der Rangliste
der medialen Tétigkeitsbereiche. Sogar bei Bildagenturen
(1478 Euro) und Anzeigenblittern (1529 Euro) lisst sich
heute mehr verdienen als bei der Zeitung, belegt die ak-
tuelle DJV-Freien-Umfrage.

Auflerdem tragen auch Kooperationen zwischen Zei-
tungen zum Honorarschwund bei. So liefert die Wiirz-
burger Main-Post Mantelmaterial nach Bayreuth und
Bamberg, hat selbst eine Kooperation mit der Mutter
Augsburger Allgemeine. Der Bamberger Frinkische Tag
beliefert wiederum zwei Ausgaben der Coburger Neuen
Presse mit Lokalberichten. Es gbt eine ganze Reihe weiterer
Kooperationen, bei denen nicht immer alle Autorenrech-
te bedacht oder abgesprochen werden. Der Beitrag des
freien Mitarbeiters erscheint zwar weiterhin in mehreren
Blattern, wird aber nur noch einmal statt vorher bis zu
drei Mal bezahlt. Das trifft vor allem Freelancer in der
Region, wo es keine alternativen Blatter gibt, mit denen
sich der Verlust kompensieren lief3e.

Im Schnitt arbeitet jeder Freie statistisch gesehen 41
Stunden pro Woche - er kommt also mit seinen Zei-
tungshonoraren auf einen Stundenlohn von 34 Euro, den
er noch versteuern muss. Dazu kommen Beitrige zur
Kiinstlersozialkasse und fiir andere Formen der sozialen
Absicherung.

Nur jeder Zehnte wird
nach den Vergiitungsregeln bezahlt

Ein Grund fir die miesen Zeilenhonorare ist, dass sich
viele Verlage nach wie vor nicht an die seit 2010 geltenden
Gemeinsamen Vergiitungsregeln fiir freie Journalisten

an Tageszeitungen halten. Diese legen Mindesthonora-
re fest, die Verleger und Gewerkschaften in jahrelangen
Verhandlungen ausgehandelt haben. Doch in der Praxis
zahlen die Verleger ihren freien Autoren und Bildjourna-
listen weiter Dumpinghonorare, die ihnen die Schames-
réte ins Gesicht treiben miissten.

Die in der Provinz durchaus iiblichen Bildhonora-
re unter fiinf Euro oder Zeilenhonorare im einstelligen
Cent-Bereich sind fiir eine journalistische Arbeit nicht
angemessen, sondern eine schlichte Unverschamtheit.
Nur knapp jeder Zehnte Freie wird heute nach den Ver-
giitungsregeln honoriert, 68 Prozent verneinen dies (und
22 Prozent konnen es nicht einschitzen).

Auch aus Riickmeldungen von Mitgliedern geht her-
vor, dass die Mindestsdtze nur von wenigen Tageszei-
tungen umgesetzt werden. Doch kaum zu glauben: Die
Verlegervertreter weisen das zuriick und behaupten, die
Vergiitungsregeln wiirden selbstverstandlich praktiziert.

Selbst die Gerichte halten die Zeilenhonorare einzel-
ner Blatter fiir viel zu niedrig. Sie haben 2013 in drei F4l-
len Zeitungen zu erheblichen Honorar-Nachzahlungen
an freie Journalisten verurteilt. Erstmals hat ein Landge-
richt dabei die Vergiitungsregeln an Tageszeitungen als
Grundlage fiir angemessene Honorare genommen und
einen Verlag zu einer Honorar-Nachzahlung verurteilt.
Und die Richter haben die Vergiitungsregeln sogar als
Messlatte fiir Zeiten herangezogen, in denen sie noch
nicht verabschiedet waren.

Verlage zu hohen Nachzahlungen verurteilt

Der erste Fall spielte sich in Bonn ab. Ein Freier hat-
te von Mdrz 2009 bis Januar 2011 rund 400 Beitrdge fiir
die Regionalausgaben des Bonner Generalanzeigers gelie-
fert und dafiir jeweils ein Honorar von 25 Cent pro Zei-
le erhalten. Das sei unangemessen niedrig, urteilte das
Landgericht Koln im Juli 2013 und verurteilte den Verlag
des Generalanzeigers, die Bonner Zeitungsdruckerei und
Verlagsanstalt H. Neusser GmbH, zu einer Nachzahlung
von rund 10.600 Euro plus Zinsen. Die Richter hielten ein
Honorar von 56 Cent pro Zeile fiir angemessen - also fast
doppelt so viel, als zundchst gezahlt wurde. Zusitzlich
musste der Verlag dem freien Mitarbeiter nachtréglich
Fahrtkosten in Hohe vom 30 Cent pro Kilometer ersetzen.

Im zweiten Fall muss der Bonner Generalanzeiger
noch tiefer in die Tasche greifen: Hier wurde der Verlag
zur Zahlung von rund 38.400 Euro plus Zinsen an einen
freien Journalisten verurteilt. Schliellich verurteilte das
Landgericht Mannheim im August 2013 die Pforzheimer
Zeitung dazu, einem freien Journalisten fast 47.200 Euro
Honorar zuziiglich Zinsen nachtriglich zu zahlen (Az. 7
O 308/12). Der Mitarbeiter war von 2001 bis 2011 fiir die
Redaktion titig gewesen und hatte Texte geschrieben und
Fotos geliefert. In den letzten zwei Jahren hatte er dafiir
33 Cent pro Zeile erhalten. Zugestanden hétten ihm aber
zwischen 62 und 68 Cent.
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»Die Urteile zeigen, dass es sich durchaus lohnt, sich
zu wehren, sagt BJV-Geschiftsfithrerin Jutta Miiller.
Auch in Bayern ignorierten viele Verlage die Mindestho-
norare. Der BJV sucht daher geeignete Fille fiir Muster-
prozesse, unterstiitzt Mitglieder, die sich gerichtlich ge-
gen Dumpinghonorare wehren wollen und gewdhrt fiir
eine solche Klage Rechtsschutz.

Wer wissen will, welche Zeilenhonorare bei seinem
Auftraggeber fillig wiren, kann dies im Internet her-
ausfinden. Die Website faire-zeitungshonorare.de bietet
neben einer ,Vergiitungslandkarte® auch einen ,,Zeilo-
maten”, mit dem das Honorar berechnet werden kann,
zusitzlich Termine und Informationen fiir Freie. Die Ho-
norare nach den Vergiitungsregeln Bild finden Sie unter
bjvlink.de/bildhonorare.

Zweitverwertung wird immer seltener vergiitet

Auch die Zweitverwertung und weitere Nutzungen
von Beitragen oder Bildern werden nur bei neun Prozent
der befragten Freelancer extra vergiitet, bei knapp jedem
finften nur teilweise (19 Prozent — 2008 waren es noch
38 Prozent). Erfolgt eine Zweitvergiitung, liegt sie nach
der DJV-Umfrage im Schnitt bei 40 Prozent des Erstho-
norars.

Ein interessanter Aspekt der Umfrage: Knapp ein
Drittel der Befragten aus allen Mediengattungen gibt an,
dass ihren Honorarforderungen iiberwiegend entspro-
chen wird (2008: 41 Prozent). Ein weiteres Drittel erklart,
dass dies hiufig geschieht. Es liegt wohl auch am Ver-
handlungsgeschick des einzelnen Freien, welches Hono-
rar er bekommt oder ob beispielsweise auch Fahrtkosten
oder andere Nebenkosten ersetzt werden.

Eine kurze Stichprobe zeigte, dass es bei den meisten
Bléttern kein fixes Zeilenhonorar gibt, sondern die Zei-
lenpreise je nach Aufwand und Qualitdt der Texte stark
schwanken. Wer gebraucht wird, Fachkenntnisse bieten
und sich gut verkaufen kann, hat die besseren Karten.

Wie viele Auftrige gehen aktuell an die Freien? Gut
jeder Dritte bezeichnet in der Studie die Auftragslage
als gut, ein weiteres Drittel als mittel. Jeder achte Freie
beschreibt sie als sehr gut. Aber genauso viele berichten,
die Lage sei schlecht, rund fiinf Prozent bezeichnen sie
sogar als sehr schlecht. Diese eher durchwachsene Bilanz
scheint viele Freelancer davor abzuschrecken, Mitarbei-
ter einzustellen. 99 Prozent aller befragten Journalisten
haben keinen oder nur einen Beschéftigten.

Mehr als jeder Vierte arbeitet heute als fester Frei-
er, rund 13 Prozent bezeichnen sich als Pauschalisten.
In Zeiten unsicherer Auftrage ist das sicher nicht die
schlechteste Alternative.

BJVreport 5/2014
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Zugelassen sind Beitrage junger Journa-
listinnen und Journalisten bis einschlieB-
lich 35 Jahre zu den Themen Gesundheit
und Soziales, die zwischen dem 1. Januar
und dem 31. Dezember 2014 in einer in
Bayern erscheinenden Zeitung oder Zeit-
schrift ver6ffentlicht oder von einem
Rundfunksender mit redaktionellem Sitz
bzw. einem Landesstudio in Bayern ausge-
strahlt worden sind. Zugelassen sind ent-
sprechend auch speziell fiir das Internet
produzierte Beitrdge auf allgemein
zuganglichen Webadressen. Beitrage aus
den elektronischen Medien auBerhalb
Bayerns miissen einen thematischen Bezug
zum Freistaat haben.

Im Printbereich wird zudem ein bundes-
° weiter Sonderpreis ohne Altersbeschran-
kung vergeben.

Der Medienpreis ist mit insgesamt
30.500 Euro dotiert.

Informationen und Anmeldung:

Internet: www.aok-medienpreis.de
° e-mail: medienpreis@by.aok.de

Telefon: 089 62730-184

AOK Bayern, Zentrale,

z. Hd. Frau Andrea Winkler-Mayerhofer

Carl-Wery-Str. 28, 81739 Miinchen

Ausgeschrieben von der AOK Bayern in
Zusammenarbeit mit den Nachwuchs-
journalisten in Bayern (NJB) e.V. - unter-
stiitzt von der Deutschen Journalisten-
schule (DJS) e.V. Miinchen.

D1s. @
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Jeder Freie in
die Kiinstlersozialkasse

Was alles zur sozialen
Absicherung sinnvoll ist

Von Maria Goblirsch

14

Leicht ist es nicht, von dem mitunter recht

niedrigen Verdienst als Freier auch noch fiir

das Alter, fiir Krankheit und andere Notfalle

vorzusorgen. Dennoch geben freie Journalis-

ten im Schnitt rund 500 Euro im Monat fiir

ihre soziale Absicherung aus. Sieben von zehn
Freien sind Mitglied in der Kiinstlersozialkasse (KSK)
und geniefSen damit einen dhnlichen Schutz in der ge-
setzlichen Sozialversicherung wie ihre festangestellten
Kollegen.

»Jeder Freie muss selbst entscheiden, was er sich an so-
zialer Absicherung leisten kann. Aber die Mitgliedschaft
in der KSK und damit die Renten-, Kranken- und Pflege-
versicherung steht an Nummer Eins®, sagt BJV Justiziarin
Berit Weide-Schorghuber. Wer noch nicht dort gemeldet
ist, sollte das dringend nachholen. Beitrage sind erst ab
dem Zeitpunkt der Anmeldung, nicht riickwirkend fiir
die Zeit als Freier davor zu leisten.

Die Rechtsanwiltin weist auf den groflen Vorteil fiir
freie Journalisten hin: Die KSK bezuschusst Beitrige zur
Renten- und Pflegeversicherung sowie einer Kranken-
versicherung der eigenen Wahl mit bis zu 50 Prozent.
Welchen Monatsbeitrag ein Freelancer zahlt, hingt von
der Hohe des Einkommens ab, das allerdings mindestens
3900 Euro im Jahr betragen muss (weitere Infos und Vor-
drucke unter http://www.kuenstlersozialkasse.de).

Zuschuss von 7500 Euro geschenkt

Rund 70 Prozent der Freien sind Wahrnehmungsbe-
rechtigte der Verwertungsgesellschaft Wort (19 Prozent
bei der VG Bild/Kunst) und sichern sich damit zusatzli-
che Einnahmen. Was aber viele nicht wissen: Freie Jour-
nalisten und Autoren kénnen einen einmaligen Zuschuss
bis zu 7500 Euro zu ihrer privaten Altersvorsorge erhal-
ten. Allerdings betrédgt der Zuschuss im Einzelfall hochs-
tens 50 Prozent der Ablaufsumme.

Einen Antrag konnen alle hauptberuflichen Freien
stellen, die in der Kiinstlersozialkasse versichert sind
(iber Ausnahmen entscheidet der Stiftungsrat) und die
Wahrnehmungsberechtigte oder Mitglieder der VG Wort
sind. Sie miissen 50 Jahre alt oder élter sein. Der Antrag
ist nur bis zu dem Jahr moglich, in dem man das gesetz-
liche Rentenalter erreicht (Anfragen und Infos: Telefon
089 51412-42 oder per E-Mail an avw@vgwort.de).

Mindestens drei Monatsverdienste zuriicklegen

Wenn Auftraggeber nicht piinktlich zahlen oder ein
Rechtsstreit droht, kann es schnell zu finanziellen Eng-
péassen kommen. ,,Freie Journalisten sollten daher min-
destens drei Netto-Monatsverdienste als Riicklage fiir
Notfille zur Seite legen®, betont Berit Weide-Schorghu-
ber. Die Juristin, die auch fir das Bildungs- und Sozi-
alwerk des BJV titig ist, erfahrt in der tdglichen Arbeit,
wie schnell Freelancer in eine wirtschaftliche Schieflage
geraten.

Sie rit aulerdem zu einer Vermdgensschadens-Haft-
pflichtversicherung. ,,Es besteht der irrige Glaube, dass
mit der Berufshaftpflicht auch Fille wie der einer angeb-
lichen Falschaussage oder wegen Verletzung der Person-
lichkeitsrechte abgedeckt seien. Das ist leider nicht so“
Nur jeder neunte Freie verfiigt nach der aktuellen DJV-
Umfrage iiber eine solche Absicherung. BJV-Mitglieder
erhalten {iber den DJV Sondertarife (mehr dazu unter
www.djv.de Rubrik Service / Versicherungen).

Riestern iiber die Presseversorgung

Eine Kapital-Lebensversicherung des Versorgungs-
werks der Presse hat nach der aktuellen DJV-Umfrage
jeder dritte Freie abgeschlossen, jeder fiinfte besitzt eine
andere Kapital-Lebensversicherung. ,,Jeder Euro, den ein
freier Journalist in seine Vorsorge aufwenden kann, ist gut
angelegt®, sagt Franz Scherer, Beauftragter der Presse-Ver-
sorgung aus Grifelfing. Er betont, wie wichtig eine Alters-
und Berufsunfihigkeitsvorsorge gerade fiir Freie sei.

Jeder einzelne Fall liege unterschiedlich, je nachdem,
ob der Freelancer etwa im Printbereich, beim offentlich-
rechtlichen Rundfunk oder einer anderen Mediengattung
arbeite. Wichtig aber sei zu wissen ,dass Journalisten, die
Mitglied in der KSK sind, als sozialversicherungspflichtig
gelten und damit von der Riester-Forderung profitieren
konnen.“ Jeder vierte Freie hat bisher eine solche Riester-
Rente abgeschlossen. (Weitere Infos unter Telefon 089
851041 oder allianz.scherer@allianz.de und unter www.
presseversorgung.de).

Die wenigsten Freelancer (neun Prozent) sind tiber
den Arbeitgeber fiir den Fall der Arbeitslosigkeit ab-
gesichert, nur gut jeder Zehnte zahlt in die freiwillige
Arbeitslosenversicherung als Selbstindiger ein. Diese
schafft im Fall der Félle zumindest fiir einen begrenzten
Zeitraum finanzielle Luft. Sie steht aber seit dem 1. Januar
2007 nur noch Existenzgriindern zur Verfiigung (weitere
Infos unter http://www.freiwilligearbeitslosenversiche-
rung.de).

BJV-Mitglieder konnen sich in der BJV-Geschiftsstel-
le kostenfrei Rat holen, welche Absicherung in ihrem Fall
iiber die bestehenden Versicherungen hinaus Sinn macht.
Der DJV bietet auf seiner Webseite eine ,,Prioritatenlis-
te Versicherungen fiir Freie* mit zahlreichen Infos und
Links an (https://www.djv.de/uploads/media/Freie.pdf).
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Was der B)V fiir
freie Journalisten tut

Sie stellen den tiberwiegenden
Anteil der Rechtsschutz-Falle

Von Maria Goblirsch
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Woussten Sie eigentlich, dass die Halfte der

BJV-Mitglieder als freie Journalisten arbeitet?

Rund 4000 Freelancer haben sich in der Fach-

gruppe Freie zusammengeschlossen und koén-

nen die Leistungen von BJV und DJV nutzen.

Und die reichen von der Auskunft zu Rechts-
fragen iiber das Netzwerken und den Rechtsschutz bis
zu den Webinaren (Online-Seminare) und anderen
Bildungsangeboten, die der DJV speziell fiir Freie an-
bietet.

Einer der grofiten Posten im Haushalt des BJV ist die
Ubernahme der Anwalts- und Gerichtskosten fiir seine
Mitglieder. Genau 56.495,65 Euro hat der Verband im
vergangenen Jahr in diesem Bereich ausgegeben.

Kaum bekannt ist, dass rund 90 Prozent dieser
Rechtsschutzkosten fiir freie Journalisten ausgegeben
werden, 2013 also iiber 50.845 Euro. Auch im laufen-
den Jahr fallen wieder 89 Prozent der Rechtshilfe-
Kosten fiir Freie an. Ein Grofiteil der Fille betrifft
Honorar-Streitigkeiten, bei denen der Auftraggeber zu
wenig oder gar nicht gezahlt hat.

Auftraggeber, die mit der Honorarzahlung in Ver-
zug sind, zdhlen ebenso zu den ,,Standard-Themen® in
der Rechtsabteilung des BJV wie kompliziertere Fragen
aus dem Urheberrecht - etwa die Buyout-Klauseln und
die Einrdumung von Nutzungsrechten an den Verlag.
Viel Geld steht auch auf dem Spiel, wenn es um die an-
gebliche Verletzung von Personlichkeitsrechten geht.
Oder im konkreten Fall zu entscheiden ist, ob Texte
oder Bilder veroffentlicht werden diirfen, oder ob eine
Auflerung als Tatsachen- oder Meinungsduflerung zu
werten ist.

Freie konnen sich als BJV-Mitglieder mit diesen
und anderen rechtlichen Fragen an den BJV wenden,
ohne dass fiir sie Kosten anfallen. Die Anwilte Den-
nis Amour, Inga Hobrecker, Britta Kutzer, Stefan Marx
und Berit Weide-Schorghuber sind spezialisiert und
erfahren in allen Rechtsfragen, die sich im Zusammen-
hang mit der freien journalistischen Tétigkeit ergeben
konnen. Anlaufstelle fiir alle Anfragen ist zunachst die
BJV-Geschiftsstelle (Telefon 089 54504180), die das
Gesprach dann an den jeweiligen Experten weiterleitet
oder einen Riickruf vereinbart.

ke

Beratung und Weiterbildung fiir Existenzgriinder

Wie die aktuelle DJV-Umfrage zeigt, entscheiden sich
nicht wenige Journalisten erst nach einer langjahrigen
Tatigkeit als Redakteur fiir die Selbstdndigkeit. Dieser
Wechsel erzwingt eine Balance zwischen journalisti-
schem Konnen und betriebswirtschaftlichem Denken.
Oft fehlt dann das Wissen in Fragen der Existenzgriin-
dung, des Steuerrechts, zu Honorar, sozialer Absicherung
oder auch zur technischen Ausstattung des Biiros.

Hier bietet der BJV neben der persénlichen Beratung
mit dem FREItag und den Seminaren des Bildungs- und
Sozialwerkes (BSW) eine breite Palette zur Weiterbildung
an. Welche Seminare aktuell angeboten werden, erfahren
Sie auf der BJV-Website unter www.bjv.de/termine, der
neue BSW-Seminarflyer erscheint im Dezember 2014.

BJV-Mitglieder kénnen auflerdem kostenfrei die We-
binare des DJV nutzen, die der Dachverband speziell zu
Freien-Themen wie Existenzgriindung, Verhandlungs-
training oder den richtigen Versicherungen veranstaltet,
weitere Infos unter www.journalistenwebinar.de.

Fragen der richtigen Selbstvermarktung und der Ver-
handlungstechnik, aus dem Urheberrecht, zu Sozialem,
Versicherungen und Steuern oder der Finanzierung be-
antwortet das DJV-Handbuch fir Freie, das nun bereits
in der 2. Auflage erschienen ist. Das Buch mit insgesamt
597 Seiten ist fiir 25 Euro beim DJV erhiltlich, ein In-
haltsverzeichnis und weitere Infos finden Sie unter bjv-
link.de/handbuch.

Ohne Vernetzung geht nichts mehr

Flyer und Broschiiren rund um das Berufsfeld freier
Journalismus gibt der DJV jeweils aktuell zu Fragen wie
den Vergiitungsregeln oder zu Vertragsbedingungen und
Honoraren in der Printversion und zum Download her-
aus, Infos unter bjvlink.de/Downloads. Dort erhalten Sie
auch die aktuelle Freien-Umfrage 2014. Der DJV infor-
miert dariiber hinaus in einem Freien-Newsletter iber
aktuelle Themen - auch im Handy-Format.

Ohne Vernetzung geht (fast) nichts mehr — miteinan-
der ins Gespriach kommen, voneinander lernen und Er-
fahrungen austauschen, dazu trigt die Fachgruppe Freie
Journalisten im BJV mit Veranstaltungen vom ,Bier-
gartentreff iiber die BJV Medienlounge, gemeinsam
mit dem Bezirksverband Miinchen-Oberbayern und der
Fachgruppe Online bis zum FREItag bei. Mit Vertrauens-
leuten in den Bezirken wurden zusitzliche Anlaufstellen
fiir Freie vor Ort eingerichtet.

»Der Journalist als Unternehmer®, Vernetzung und
Kooperationen, Biiro-Organisation und Biirogemein-
schaften, Urheber- und Verwertungsrecht oder Marke-
ting und Auftragsakquisition lauten einige der Themen,
mit denen sich die Fachgruppe an alle Freien wendet. Die
Ansprechpartner, aktuelle Veranstaltungen und Termine
finden Sie auf der BJV-Website unter www.bjv.de/arbeits-
gruppe/fg-freie-journalisten.
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,,Du musst wollen*

Es geht: genug Auftrage,
ausreichend Honorar, Zuversicht

Von Michael Anger
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Freie und Feste - ein manchmal gespanntes

Verhiltnis, auch im Journalistenverband.

Da verlangen Freie, dass die Festen endlich

auch mal klipp und klar fiir ihre Interessen

eintreten. Da erwidern die Festen, die Frei-
en sollen statt stindig Klagelieder zu singen, sich auf
die Hinterbeine stellen, auch bei Honorarverhandlun-
gen. Der BJVreport sprach mit Kolleginnen, die nicht
klagen und Durchsetzungsvermdégen ausstrahlen -
glickliche Freie?

»Es gab immer oOfters Sparmafinahmen und ich
hatte zu wenig Zeit fiir gute Geschichten.“ Mit dieser
Feststellung begriindet Michaela Schneider ihren Ent-
schluss, die Festanstellung als Zeitungsredakteurin
im Allgdu aufzugeben und sich als freie Journalistin
selbststindig zu machen. Hinzu kam der private Vor-
teil, dass sie endlich zu ihrem Mann nach Wiirzburg
ziehen konnte. Auch dort gibt es eine Tageszeitung,
aber: ,,Zur Main-Post wollte ich nicht, denn die ist
nicht im Flachentarif.

Existenzgriindungsphase niitzen

Eine klare Meinung. Heute berichtete Schneider fiir
Tageszeitungen, Magazine und Agenturen aus Wirz-
burg, Franken, dem Allgédu und Bayern, vor allem aus
den Bereichen Wissenschaft, Kultur, Historisches,
Menschelndes sowie Reise und Tourismus. Sie verdient
damit doch so viel, dass es auch alleine reichen wiirde,

meint sie auf die entsprechende Frage. Das hat sie al-

lerdings nicht dem Zufall iiberlassen, sondern konse-
quent daran gearbeitet: ,Ich habe natiirlich den Exis-
tenzgriindungszuschuss beantragt und wihrend dieser
Phase alles Notwendige getan.”

Die Liste des Notwendigen ist lang und ldsst sich
beliebig verldngern: Existenzgriindungsseminar des
DJV, Vorstellung in Redaktionen; Aufbau einer Web-
site (,Das A und O fiir jeden Freien!), Erstellung
von Werbematerial wie Visitenkarten, Erstellung von
AGB, Besuch von Journalistentagen, Veranstaltungen
des Verbandes, Buchmessen. Der Unternehmergedan-
ke sei bei vielen Freien noch nicht angekommen, ver-
mutet Schneider: ,,Die sitzen zu Hause und warten auf
Anrufe von potenziellen Auftraggebern. Ich schicke
Vorschldge fiir Artikel in Redaktionen.“ Zuverldssig-
keit sei natiirlich unerlasslich: ,Wenn die Details eines
Auftrags besprochen sind, kiindige ich einen Lieferter-
min an und den halte ich auch ein.”

Anreisser bei Facebook

»Man muss wollen.“ Mit diesem Credo warnt die
stellvertretende Vorsitzende der BJV-Fachgruppe Freie
alle Kollegen vor dem lihmenden heimlichen Gedan-
ken: Ich wire lieber festangestellt. Sie hat ein entspre-
chendes Angebot ausgeschlagen. Meint aber, dass
es schon hilfreich sei, wenn man in einer Redaktion
angefangen hat. Das helfe auch, sich bei Honorarver-
handlungen nicht unterbuttern zu lassen, auch wenn
dadurch mancher Auftrag nicht zustande komme. Sie
erhalte von Zeitschriften teilweise mehr als einen Euro
Zeilengeld, kénne mit Pauschalen fiir Artikel zufrie-
den sein, habe kaum Probleme mit Spesenersatz und
nutze Zweitverwertung so intensiv wie moglich. Sie
stellt Texte auf ihre Website (,,Ich will ja gefunden wer-
den®) und schreibt Anreifler bei Facebook.

Die 36-Jahrige ist mit Job und Leben offenbar im
Reinen: ,Man arbeitet linger als in der Redaktion,
dafiir gibt es auch viele schone Zeiten. Bei entspre-
chendem Wetter steht mein Laptop im Garten. Ich
unterscheide auch nicht strikt zwischen Job und Pri-

Sie sind aus (berzeu-
gung Freie, nehmen
nicht jeden beliebi-
gen Auftrag an und
empfehlen den Mix
aus Selbstbewusst-
sein und Verhand-
lungsgeschick:
Magdalena Schneider
in Wiirzburg (rechts)
und Claudia Grims-
mann in Deggendorf.

Foto: Martin Semmler,
Giinter Schneider
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vatleben. Ich freue mich auf jede Fortbildung und den
Kontakt zu Kollegen. Ich iiberlege gerade, ob ich ein
E-Book mache. Dieser Beruf kann ja eine wunderbare
Riesenspielwiese sein.“

Vier Standbeine

»Man muss geschickt verhandeln.“ Diese Fahigkeit
sieht Claudia Grimsmann als unerldsslich fir einen
Freiberufler an. Als Alleinerziehende weif§ die 49-Jah-
rige, wovon sie redet. Da helfen die 25 Jahre im Beruf:
»Dumusst Dich anpreisen, und wenn einer ,Nein’ sagt,
vielleicht im selben Haus einen ,héheren’ Gesprachs-
partner suchen. Sie wisse von freien Journalisten, also
hauptberuflichen, die sich mit neun Cent fiir die Zeile
und 1,50 Euro pro Bild abspeisen lielen. Das konne
sie sich tiberhaupt nicht erkldren. Sicher glaubten auch
viele Nichtjournalisten, dass sie schon schreiben kon-
nen und deshalb versuchten die Redaktionen, Material
so billig wie méglich einzukaufen. Da miisse man eben
kdmpfen. Sie komme manchmal schon in die Néhe ei-
nes Redakteursgehalts, aber dafiir miisse sie sich auch
strecken.

Auch fiir Claudia Grimsmann sind mehrere Ge-
schiftssdulen unerlisslich. Sie macht Offentlichkeits-
arbeit fiir die grofite soziale Hilfsorganisation, schreibt
fur die Lokalzeitung, gehdrt einer Autorengemein-
schaft fiir wissenschaftliche Literatur an und hat auch
keine Probleme mit dem Thema multimedial.

Immer wieder warnen die Berufsverbiande die Frei-
en davor, sich untereinander als Konkurrenz zu be-
trachten. Grimsmann bricht zusitzlich eine Lanze fiir
die Rentner. Abgesehen davon, dass es Kollegen gebe,
die eine Zusatzeinnahme nétig hitten, konne man nie-
mandem das Schreiben verbieten. Sie habe mit diesen
Berufskollegen viele gute Erfahrungen gemacht, Tipps
fur Geschichten erhalten oder sie gar als Tiroffner
nutzen konnen. Und die Auftragslage allgemein? Clau-
dia Grimsmann grinst: ,In Deggendorf sehr gut, im
Bayerwald fast nix.“
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,»Mit Selbstausbeutung
ist kein Blumentopf zu gewinnen“

Ausstieg aus dem Journalismus: Warum Ralph Beuth, 54 Jahre alt und
bis 2013 aktiv im Vorstand des Bezirksverbands Miinchen-Oberbay-
ern, heute Trambahnfahrer in Miinchen ist

Herr Beuth, warum wollen Sie kein Journalist
mehr sein?

Ralph Beuth: Ich habe mehr als 20 Jahre {iber
IT-Themen geschrieben. Zuerst in fester An-
stellung, danach in freier Wildbahn. Die ersten
Jahre lief es super. Ein Beruf ohne Routine.
Jeder Tag eine neue geistige Herausforderung.
Uberdurchschnittliches Verdienst. Als Freier
war dann aber zuletzt kein Auskommen mehr.
Von fiinf Euro pro Online-News kann niemand
leben. Ich bekam gesundheitliche Probleme.
Auftrdge gingen verloren oder blieben ganz aus. Ich war nicht mehr in
der Lage, ehrlichen Journalismus zu betreiben.

Was meinen Sie damit?

Als Freier frisst du doch notgedrungen aus der Schiissel der Industrie.
Du schreibst deinem Auftraggeber nach dem Munde, nur um weitere
Auftrage zu bekommen und gegen die wachsende Konkurrenz von will-
fahrigen Bloggern zu bestehen. Du verkaufst dabei deine Seele. Das
hat mich immer mehr angekotzt. Dazu kamen die Selbstzweifel: Mache
ich es richtig? Was fehlt mir? Wieso kriegen die anderen das hin?

Zu welcher Antwort kamen Sie?

Der Journalist von heute muss Unternehmer sein und sein Produkt zu
Markte tragen. Das war aber nicht meins. Meine Kernkompetenz ist
das sich Mitteilen, die Sprache, das Formulieren.

Viele Freie jobben nebenher in der PR, auch eine Form der Spracharbeit.
Klar, habe ich auch gemacht. Auf Dauer war das keine Lésung. Ich
musste mir eingestehen, dass ich diesen Beruf nicht mehr liebe,
sondern nur noch das Drumherum. Der Glamour, die schénen Reisen,
Gesprdche mit Top-Managern auf Augenhdhe, der Austausch mit Kolle-
gen, das war alles irgendwann weg. Stattdessen stand ich unter Dau-
erstrom, musste permanent einsatzbereit sein. Nie Feierabend. Kein
Urlaub ohne Laptop. Ich halte es fiir einen Fehler, dass viele andere
Freie mit der Selbstausbeutung fortfahren, obwohl kein Blumentopf zu
gewinnen ist.

Wie kamen Sie zum Trambahnfahren?

Ich wurde, in der Trambahn, auf ein Plakat aufmerksam. Der Miinchner
Verkehrsverbund suchte Auszubildende. Nach drei Monaten hatte ich
meinen Trambahnfiihrerschein. Seit einem Jahr fahre ich kreuz und
quer durch Miinchen. Es macht mir SpaB. Der Berufswechsel ist aber
ganz klar aus der Not geboren. Die Kanzlerin wiirde sagen: Er war
alternativlos. Ich wusste zuletzt nicht, wovon ich die Miete bezahlen
soll.

Verdienen Sie in Ihrem neuen Job besser?

Ich verdiene jetzt halb so viel wie friiher als Redakteur, aber doppelt
so viel wie als Freelancer. Ich kann mir mit dem Trambahnfahren ein
einfaches Leben finanzieren. Und: Ich kann wieder ruhig schlafen -
auBer ich muss morgens um vier in die Schicht. Die Arbeitszeiten sind
schon sehr sozial- und familienfeindlich.

Unterm Strich: War es die richtige Entscheidung?
Ich bin zufriedener. Dienst ist Dienst, und frei ist frei. Bis zur Rente
habe ich noch zwolf Jahre Trambahnfahren vor mir. Wenn ich jiinger
wdre, wdre das eine gruselige Vorstellung.

Interview: Senta Krasser
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Der Journalist als Unternehmer

FREItag bot Anregungen fiir viele Geschaftsmodelle

Von Michael Anger

FREItag in Niirnberg

Umlagert war der Infostand des BJV beim FREItag. Bestimmt nicht nur der Give-Aways wegen.

18

~Heute werde ich gut bezahlt fiir
Seminare zu Themen, iiber die ich
frither schlecht bezahlte Artikel
schrieb und mich noch dazu sim-
pel ausdriicken musste.
Risikobereitschaft
dazu. Erst nachdem Freischreiber-

gehore

Griinder Kai Schéchtele auf eigene
Kosten mit einem Kompagnon zur
Fuflball-WM gereist sei und sein
per Crowdfunding finanziertes
Blog (www.brafus2014.com) Erfolg
zeigte, seien Verlage gekommen
und hétten um exklusive Bericht-
erstattung gebeten.

Risikobereit ist auch Matthias
Morr (www.schiffstester.de). Der
Hamburger verbringt drei bis vier
Wochen pro Jahr auf See, meist auf
Luxuslinern, zuletzt auf der Oasis
of the Seas, dem laut Eigenwer-
bung grofiten Kreuzfahrtschiff der
Welt. Dort dreht er Videos quasi

Ob E-Book, Video-Spartenjournalismus, Mehr-

fachvermarktung, Agenturgriindung - der Chan-

cen, fiir guten Journalismus gutes Geld zu erhal-

ten, gibt es offenbar viele. Aber stets lautete auf

den Workshops beim BJV-FREItag in Niirnberg

im Caritas-Pirckheimer-Haus die Botschaft: ihr
miisst Ideen haben, riihrig sein, auf andere zugehen. Nicht
neu, aber offenbar noch lange nicht Allgemeingut unter den
freien Kollegen und Kolleginnen.

Durch Auftrdge dazu lernen

Mindestens drei von mehreren Kriterien miissten er-
fullt sein, bevor sie einen Auftrag annehme, erzihlte Ulrike
Langer (www.medialdigital.de), deren Eingangsstatement
per Video aus den USA kam. Sie wolle persénlich etwas da-
zulernen, Kontakt mit kompetenten Kollegen halten, ihre
Auflendarstellung stirken und ein anstdndiges Honorar er-
halten. Langer, die nur wihrend des Volontariats beim Bon-
ner Generalanzeiger angestellt war, hélt Spezialisierung fiir
unerldsslich, denn die Arbeit miisse schon Spafy machen. Thr
Gebiet sind digitale Medieninnovationen. Als Expertin sei
die Chance auf Vermarktung viel besser. Langer freimiitig:

als Schiffskritik und stellt das in
sein Blog. Drehgenehmigung?
»Wozu? Ich mache ja keine Nah-
aufnahmen von Personen.” Arger? »Nach der Veroffent-
lichung des Videos hat die Reederei angefragt, ob ich mir
nicht auch andere Projekte anschauen wolle.“ Sponsoring?
»Diese Reise habe ich selbst bezahlt und mich als ganz nor-
maler Passagier eingecheckt.“ Journalismus? ,,Ich betrachte
mich als Blogger. Ich stelle ja meine personliche Meinung
dar, die kann auch ein Verriss sein.“

Werbung finanziert Rezension

Lebhaft diskutiert wurde sein Finanzierungsmodell.
Eine Geldquelle ist das Youtube-Partnerprogramm, was
bedeutet, dem Video lauft Werbung voraus. Bedenklich
erschien Kollegen das Affiliate-Marketing auf Morrs Blog,
also ein Link zum Hersteller des Produktes, das gerade be-
sprochen wird. Dort wird dann Werbung abgespielt. Eine
andere Variante: Ein Link zum jeweiligen Kreuzfahrtveran-
stalter; wird tiber diesen Link digital gebucht, gibt es etwa
fiinf Prozent Provision vom Reisepreis. Morr ist sich sicher,
seine guten Zahlen - schon mal 140.000 Klicks aufs Video
und 20 Minuten Verbleib - kommen daher, dass er eine
absolute Nische bedient. Als Einzelkdmpfer ist seine Tech-
nik nicht so ausgefeilt wie bei einem TV-Sender, aber viele
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Tausender ausgeben konnte er auch nicht. Etwa 25 Prozent
seiner Arbeitszeit als Journalist steckt er in die Schiffskri-
tiken. Wieviel Prozent seiner Einnahmen daraus zustande
kommen, wollte er nicht sagen.

50 E-Books pro Tag verkauft

Dagegen klare Ansage von Matthias Matting (www.
selfpublisherbibel.de): E-Book-Autoren nehmen 2000 Euro
im Monat ein - allerdings derzeit nur vier Prozent von ih-
nen. Immerhin rund sieben Prozent des Buchmarktes sind
digitale Exemplare, in ein paar Jahren sollen es 25 Prozent
sein. Weitere der vielen Zahlen, die der ehemalige Focus-
Redakteur nannte, klingen auch ermutigend: Er verkauft als
Wissenschaftsjournalist von jedem E-Buch etwa 50 am Tag
fiir 2,99 Euro, davon verbleiben 2,00 Euro bei ihm. Ama-
zon sei der derzeit tibliche Partner der Selfpublisher, weil er
die beste Autorenbetreuung biete. Nutzen sollte man aber
durchaus auch andere Plattformen. Eine Zahl stort: Weil das
E-Book rechtlich kein Produkt ist, sondern ein Service, liegt
der Mehrwertsteuersatz, also auch fiir Lektoren und Grafi-
ker, bei 19 Prozent.

Eine Kooperation boéte sich an, weil Amazon die meis-
ten Aufgaben des Verlags iibernehme. Dem Autor verblei-
be aber auf jeden Fall das Marketing. Ein eigener Blog sei
ein Muss. Da es ein Ranking gebe, geniige der gute Inhalt
nicht. Das Geld fiir einen Lektor, vier bis acht Euro pro 1500
Zeichen und ein paar Hunderter fiir ein gutes Cover, soll-
te schon drin sein. Die Leser wiinschten das Buch fehlerlos
und professionell. Beachten sollte man ein paar Dinge wie:
keine Silbentrennung, keine Leerzeilen zwischen Absatzen,
Fufinoten nur als Endnoten und Bilder mit maximal 127
KB, weil sie sonst auf dem Endgerit nicht darstellbar sei-
en. Das beliebteste ist immer noch der eReader. Der grofite
Kundenkreis sind viellesende Frauen.

Von Verinderungen, vor allem in seinem Portfolio, lebt
Marco Eisenack (www.eisenack.com). Eher zufallig begann
der Weg vom Redakteur der Siiddeutschen zum Agentur-
chef 2005 mit mucs, dem Miinchen-Magazin der Jungen
Volkshochschule. Weitere Projekte folgten, digital wie auch
als Print, denn ,,erstaunlich viele Anzeigenkunden bestehen
auf Papier®. Schon bald habe er gemerkt, dass die Anzeigen-
provisionen viel hoher waren als Journalistenhonorare, dar-

Mehr als 60 Teilnehmer waren in Niirnberg dabei.
Da gab es natiirlich jede Menge Bedarf zum Netzwerken.
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Zu ndchtlicher Stunde, nach amerikanischer Zeitrechnung,
sprach Ulrike Langer ihr Impulsreferat an die deutschen KollegInnen.

authin habe er selbst Anzeigen akquiriert. Heute hat er viele
Standbeine und etwa 30 Mitarbeiter. Ist er noch Journalist?
Aus seinen Titigkeiten als Geschiftsfithrer, Verleger etc.
beziehe er nur wenig Geld. Aber dies sei die Plattform fiir
gute Auftrige fiir seine klassische PR-Agentur. Dort arbeite
er auch als Journalist.

Markennamen als Alterssicherung

Seine Produkte seien auch Riickversicherung, wenn der
Markenname so gut ist, dass er einmal verkauft werden
kann, etwa um sein Alter nach eigenen Vorstellungen zu
finanzieren. Eisenack iiber seine berufliche Entwicklung:
»Angestellte Redakteure fiihlen sich oft ihres Arbeitsplatzes
nicht sicher, ich fithlte mich als Freier so unsicher, dass ich
zum Agenturchef wurde.

Eine Lehrstunde fiir Akquise ganz allgemein war der
Workshop zur Mehrfachverwertung von Marion Trutter
(www.marion-trutter.de). Auch hier gilt: sich regen bringt
Segen. Mindestens einmal im Jahr in eine gut sortierte
Buchhandlung und die Zeitschriften durchforsten - gibt es
neue Blatter, neue Themen en vogue, Serien? Den Erstkon-
takt bei einem potenziellen Kunden immer als personlichen
Anruf. Wenn eine Mail folgt, eigene Kompetenz darstellen,
das Exposé knapp halten, nicht alle Infos preisgeben, an
Vorlaufzeiten denken, terminlich verlisslich sein.

Mehrfachverwertung ergibt sich oft beim Durchdenken
und Aufgliedern von Themen: Der Sachbericht kénnte noch
ein Portrit ergeben, der Termin reizt zu einem Interview.
Wichtig bei Mehrfachverwertung: keine Geschéfte mit der
Konkurrenz, keine Buyout-Vertrége unterschreiben, inhalt-
lich neuer Artikel - umformulieren geniigt nicht, mogliche
Zweitverwertung beim Erstverwerter ankiindigen.

Fragen an Juristen

Bei Problemen kann man sich an die Juristen der BJV-
Geschiftsstelle wenden. In Niirnberg beim FREItag war
Stefan Marx vollstindig ausgebucht. Und fast alle Fragen
bezogen sich auf die Workshop-Themen: Was muss man
als Selbstverlag beachten? Spielt der Verbraucherschutz eine
Rolle? Was darf mein Video zeigen, was nicht? Wie ist das
mit dem Datenschutz? Kann man Themenideen schiitzen
lassen? Wo gibt es eine Impressumspflicht?

Fotos: Jim Albright
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H Vhrsang

Vielen Mitgliedern ist wenig vom ,,Innenleben* des BJV bekannt. Wir stellen in einer Serie
Personen und Gruppen vor, die sich beruflich oder ehrenamtlich im BJV engagieren.

Leidenschaftlich, wild, kreativ
Der Bezirksverband Augsburg -Schwaben
erfindet sich gerade wieder neu

Von Alois Knoller

Es waren einmal die jungen Wilden aus
Schwaben: Uschi Ernst, Gerd Horseling,
Wolfgang Soergel und weitere Gefédhrten.
In den BJV der 80er Jahre, so dachten sie,
miisse frischer Wind hineinblasen. Also
begannen sie, von einer Vier-Tage-Woche
fiir Redakteure zu traumen gegen die still-
schweigende ~ Uberstunden-Ausbeutung,
eine Initiative Qualitdit im Journalismus
ins Leben zu rufen mit Visionen fiir eine
zukunftsfihige Zeitung, schliefllich sogar
im Jahr 2000 einen Bayerischen Journa-
listentag auf dem Nebelhorn in luftiger
Bergeshohe auszurichten. Der Bezirksver-
band Augsburg-Schwaben wurde zu einem
Begriff fir Sturm und Drang im Verband.

In gewisser Weise ist er das bis in die
Gegenwart geblieben, mogen auch die
Jungen von damals élter und bedéchti-
ger geworden sein. Wohl nirgendwo sonst
beteiligen sich so viele Kolleginnen und
Kollegen an Streiks wie bei der Augsburger
Allgemeinen und der Allgduer Zeitung. Sie
wiirden es nicht tun, wenn sie nicht ihrem
jetzigen Bezirksvorsitzenden Richard Mayr
vertrauten. Er ist heute der junge Wilde,
der leidenschaftlich und mitreiflend auf
Versammlungen in Augsburg, in Kemp-
ten, in Ulm, in Nirnberg oder in Miinchen
das Wort ergreift, um gegen den Sparwahn
von Verlegern den Qualitétsjournalismus
hochzuhalten und zumutbare Arbeitsbe-
dingungen einzufordern.

Der 39-jahrige Feuilletonredakteur
fihrt seit 2013 den Bezirksverband im
westlichen Bayern, der aktuell rund 750
Mitglieder zdhlt. Der Eigenart des schwi-
bischen Medienstandorts geschuldet, ar-
beiten die meisten bei der Augsburger All-
gemeinen mit 17 Lokalausgaben oder beim
selbststandigen Kemptener Schwesterblatt
Allgiuer Zeitung mit acht Lokalausgaben.
Angeschlossen sind Online-Redaktionen,
deren Kollegen tariflich gleichgestellt sind.
Immerhin 40 bis 50 Kollegen beteiligten
sich tiber Monate hinweg an der jiingsten
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Aktion des Bezirksverbands, ihre Uber-
stunden zu registrieren. ,Wir wollen damit
der Chefredaktion klarmachen, dass die
Redaktionen hart am Anschlag arbeiten
und eine weitere personelle Verknappung
unweigerlich zu journalistischen Quali-
tatseinbuflen fithren muss®, erklart Mayr.
Ein Gesprich mit der Redaktionsleitung
steht demnéchst an.

Stark macht sich der schwibische BJV
seit jeher fiir die freiberuflichen Kollegen.
Weit strahlt die
chen aus und auch PR-Agenturen und

Medienmetropole Miin-

Corporate Publishing sorgen fiir Auftrige.

Kénnen auch frohlich sein: Die jungen Wilden
Karin Seibold und Richard Mayr.

Foto: Bernhard Weizenegger

Vollstindig untergegangen sind indes die
Zeitschriften des Weltbild-Verlags, aus dem
viele Journalisten hervorgegangen sind, die
Schwaben treu blieben. Sylvia Schaab trom-
melt unermidlich fiir den Medienstamm-
tisch in der Kélberhalle, der schon mal hin-
tersinnig ,,Facebook analog - Live und in
Farbe“ hiel. Auch in der Fachgruppe und
bei den FREItagen wirkt die stellvertretende
Bezirksvorsitzende als eine tragende Séule
mit. Am selben Strang zieht ihr Vorstands-
kollege Stefan Puchner. Als freier dpa-Foto-
graf kennt er die oft miesen Bedingungen
des Bildjournalismus - mit Bierduschen
im Fuflballstadion, mit Billigkonkurrenz
der fotografierenden Feuerwehr, mit Mini-
malhonoraren. Puchner dokumentierte die
Missstinde und sensibilisierte BJV-Gremi-
en dafiir. Bei einem gemeinsamen Runden
Tisch mit Fotografen, Feuerwehr, Polizei
und Redakteuren warb der Bezirksverband
fiir Verstindnis mit der Situation freier Fo-
tografen. Tatsdchlich sagten die Blaulicht-
Vertreter zu, nur noch dann Pressebilder zu
verschicken, wenn keine Fotografen am Ort
des Geschehens gewesen sind.

Einen neuen Anlauf unternimmt der
Bezirksverband gerade, unter den Radio-
und Fernsehkollegen der privaten Studios
stirker Fuf zu fassen. Immerhin sind in
Augsburg neben den Unternehmungen der
Pressedruck und des katholische Sankt Ul-
rich Verlags auch Klassik-Radio mit First
News sowie Radio Fantasy ansissig. Viel-
leicht fallt den Schwaben ja wieder so eine
ziindende Idee ein wie die Aktion ,Worte
sind wertvoll“ von Karin Seibold. Anstatt
iiber den Qualitiatsverfall im Journalismus
zu lamentieren, warfen die Aktivisten in
einer nichtlichen Lichtinstallation Wor-
te und Sédtze im riesigen Format an eine
Hausfassade, um die Faszination des Um-
gangs mit Worten zu vermitteln. Selbst die
Chefredaktion war von dieser kreativen
Imagekampagne fiir den Journalismus an-
getan. Und im DJV fanden sich inzwischen
einige Nachahmer der heutigen jungen
Wilden aus dem bayerischen Schwaben.
Beim Streik der Tageszeitungsredakteure
lebte Seibolds Kreativitat wieder auf. Bei
einem Flashmob auf dem Ulmer Miins-
terplatz formten rund 200 Journalisten als
gemeinsame Botschaft den Slogan ,Worte
sind wertvoll“ in iibergrofien menschli-
chen Buchstaben.
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Beruf im Bild B(Umrband

Kollegen und Kolleginnen in nicht alltdgli-

chen Situationen mdchten wir in jeder Aus-

gabe im Bild prasentieren. So wie hier die

Magazinjournalistin Kira Briick. Den Anfang

Kira Briick (32) studierte Germanistik, Journalistik und Philoso-

machte der Augsburger Fotograf Stefan o o )
phie in Bamberg, war unter anderem Ressortleiterin beim Playboy

Puchner, der sich in einem Stammzellenla- o . i Q ;
und arbeitet jetzt als freie Journalistin. Sie schrieb unter anderem

bor in Ulm selbst fotografierte (siehe BJV- fur Spiegel Online, Welt und Bunte. Einmal im Monat spricht sie
report 3/2014). Wir freuen uns auf weitere in Miinchen beim Streettalk fiir das Frauenmagazin JOY spannen-
Anregungen. Mailen Sie uns Fotos (info@ de Leute an, am liebsten junge Menschen: ,,Sie haben eine ganz
bjv.de), bitte mit Angabe des Fotografen andere Sicht auf die Dinge und das Leben.“ Deshalb schreibt Kira
) e A i e i s 2 0, Briick gerade an einem Buch iiber kranke Jugendliche und deren

. Lebenssinn.
Foto: Bene Miiller
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Verhandlungen mit B}V abgelehnt

Interview mit Toni Schnell zur Tarifflucht in Niirnberg

Als Hiobsbotschaft empfand ,Gewerk-
schafts-Deutschland“ die Meldung, dass in
Niirnberg fiir die Onliner, die gerade in den
bundesweiten Flachentarif tiberfithrt wur-
den, eine tariflose Gesellschaft entsteht. Wird
unter Kollegen doch gerne erzihlt, dass Ver-
leger Bruno Schnell vor Jahr und Tag seine
Belegschaft auf die Straf3e trieb, damit keiner
sagen konne, die trauten sich nicht streiken.
Sein Sohn Toni Schnell, Leiter des Olympia-
Verlags, beantwortete Fragen des B] Vreports
zu dieser Tarifflucht.

Das Haus Niirnberger Presse galt bisher als
absolut tariftreu. Warum wird jetzt erstmals
eine tariflose Gesellschaft gegriindet?

Im Vordergrund unserer Uberlegungen
steht, dass wir im Zuge unseres digitalen Aus-

baus iiber zehn neue Arbeitsplatze schaffen
wollen und damit in die Zukunftssicherung
der Verlagsgruppe investieren. Dies ist in der
wirtschaftlich schwierigen Situation unserer
Branche heute wohl eher die Ausnahme und
sollte als positives Signal verstanden werden.
Da die Gesellschaft ausschliefllich im Digi-
talbereich zustindig sein soll, ist das Kon-
ditionenwerk des Redakteurtarifvertrages
strukturell nicht passend und von der Vergii-
tungs-Hohe bzw. -Systematik auch nicht dar-
stellbar.

Werden die Onliner derzeit nach Redak-
teurstarif bezahlt, worauf sie nach dem letzten
Tarifabschluss Anspruch haben?

Soweit Redakteure bisher fiir den Digital-
bereich tdtig sind, werden sie nach dem Re-

Presseausweis 2015 - Jetzt beantragen!
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Liebe Kolleginnen und Kollegen,

auf Seite 23 ist der Antrag fiir die Ausstel-
lung des Presseausweises 2015 abge-
druckt.

Sie kdnnen den Antrag fiir den
Presseausweis 2015 auch online unter
www.bjv.de/presseausweis ausfiillen.
Bitte beachten Sie jedoch dass Sie das

dakteurstarif bezahlt. Diese gehen aber nicht
in die neue Gesellschaft {iber. Eine Ausnahme
bilden die beiden Portalleiter. Diese sind fiir
den Aufbau und die operative Fithrung der
Gesellschaft zustidndig.

Werden sie in der neuen Gesellschaft nach
Gehalts- und Manteltarif behandelt oder wird
es Abstriche geben? Wenn ja, welche? Welche
Laufzeit sollen die Anstellungsvertrige haben?

Die tibergehenden Mitarbeiter haben von
uns eine zweijahrige Bestandsgarantie fiir die
bisher geltenden Konditionen erhalten. Neu-
einstellungen werden - wie in dieser Unter-
nehmensgruppe tiblich - fair vergiitet. So wird
auf freiwilliger Basis u.a. ein Weihnachts- und
Urlaubsgeld bezahlt, dies neben diversen an-
deren Sozialleistungen. Die Laufzeit der Ver-
trage ist unterschiedlich.

Sind Sie bereit, mit dem BJV iiber die Uber-
fiihrung in den Flichentarif bzw. iiber einen
Haustarif zu verhandeln?

Dafiir sehen wir keine Notwendigkeit.

Interview: Michael Anger

z.B. GmbH, KG, etc.) sowie das Medium
(Titel der Zeitung, Zeitschrift, Name des
Senders etc.), fiir das Sie arbeiten, an.
Sollten Sie freiberuflich tatig

sein, geniigt die Angabe ,Freier Journa-
list“. Sie helfen uns damit, zielgenauer fiir
Veranstaltungen, Streiks etc. auswahlen zu
kdnnen.

ausgefiillte Formular ausdrucken und unter- 4. Falls Sie ein Presse-Kfz-Schild benoti-

schreiben miissen! Eine Online-Signatur ist
noch nicht méglich.

Das Formular senden Sie dann bitte
eingescannt per Mail an
presseausweis@bijv.de,

per Fax an 089/5450418-18

oder per Post an die

BJV-Geschiftsstelle,

St. Martin-Str. 64

81541 Miinchen.

Was miissen Sie tun?

1. Wenn Sie den Presseausweis beantragen,
fiillen Sie bitte in jedem Fall die
Pflichtfelder (Vor- und Nachname) auf dem
Formular aus, Datum und Unterschrift sind
unverzichtbar!

2. Bitte geben Sie unbedingt, wenn Sie

gen, kreuzen Sie bitte das dafiir
vorgesehene Kastchen an.

Bitte senden Sie uns den ausgefiillten
Antrag so bald wie moglich

zuriick, damit wir eine Zusendung bis Jah-
resende gewdhrleisten konnen.

Hier geht’s lang zum Presseausweis

festangestellt sind, Name und Anschriftdes

Arbeitgebers (Unternehmensangabe
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Antrag auf Ausstellung eines Presseausweises fiir Mitglieder

Bitte in DRUCKBUCHSTABEN ausflillen und unterschrieben per Post
nder ner Fax (+49 RQ R45N418-18) an 1ins schjcken.

2015

[ PA kostenlos
O Zweitausstellung 10 €
[0 Kfz-Schild 5 €

Bayerischer Journalisten-Verband e.V.

Mitgliederservice Foto

Die DJV-Verlags- und Service GmbH
bietet Mitgliedern attraktive Angebote
in den Bereichen Fachliteratur, Spez-
ielles fur Bildjournalisten, Mobilfunk,
Mietwagen, Hard- und Software, Ver-
sicherungen u.v. mehr.

Bitte aufkleben oder

per E-Mail an folgende
Adresse schicken:
presseausweis@bjv.de

(nur erforderlich, wenn
noch nicht iibersandt bzw.

y P . neues Foto erwiinscht
Wenn Sie damit einverstanden sind, )

dass sie von der DJV-Verlags- und

Service GmbH per elektronischer Post
Uber neue Angebote informiert werden,

erteilen Sie bitte durch Ankreuzen lhre

St.-Martin-StralRe 64
D - 81541 Miinchen

@ Status:

O angestellt

O freie journalistische Tatigkeit

Private Anschrift

Vorname ([
Nachname
Geburtsdatum
Geburtsort [ ]
Staatsangehdrigkeit
StraBe / Nr.
PLZ / Ort
Telefon
Fax
Mobil
E-Mail
Hiermit bestétige ich, dass ich bei keinem anderen Landesverband den Presseausweis bean-
tragt habe. Ich habe Kenntnis davon genommen, dass der Presseausweis nur an hauptberuflich
tatige Journalistinnen und Journalisten ausgegeben wird. Ich verpflichte mich, den Presseaus-
weis nur in Ausiibung journalistischer Tatigkeit und nicht bei privaten Anlassen zu benutzen.
Mir ist bekannt, dass der Presseausweis Eigentum des ausstellenden Landesverbandes bleibt
und von diesem jederzeit zuriickgefordert werden kann, insbesondere wegen missbrauchlicher
Benutzung. Wenn ich nicht mehr hauptberuflich journalistisch tatig sein sollte, werde ich den ®

Presseausweis unverziiglich dem zusténdigen Landesverband zurlickgeben. Das gleiche gilt
bei Austritt aus dem Landesverband/bezirk.

Die erforderlichen Nachweise Uber die hauptberufliche journalistische Tatigkeit (z.B. Arbeits-
vertrag, Impressum, KSK-Bescheinigung, Pauschalisten-Vertrag, Honorarnachweis der letzten
6 Monate) habe ich beigefiigt. Mir ist bekannt, dass diese Nachweise die eigenverantwortliche
Priifung des Landesverbandes nicht ersetzen kdnnen.

Mir ist bekannt, dass die vorstehenden Angaben zum Zwecke der Ausstellung eines Presseaus-
weises elektronisch erhoben, verarbeitet und genutzt werden. Dies geschieht in Erfiillung der
Vereinbarung der ausstellungsberechtigten Verbénde, wonach jeder ausstellungsberechtigte
Verband vor der Ausstellung der bei ihm beantragten Presseausweise die anderen ausstel-
lungsberechtigten Verbande zum Zwecke der Priifung eines Einspruchs gegen die Ausstellung
einzelner Presseausweise dariiber unterrichten darf, an wen er Presseausweise ausgeben will.

Ort, Datum Unterschrift Antragsteller/in

(keine elektronische Unterschrift!)

Einwilligung.

O Ich bin damit einverstanden, dass ich von der DJV-
Verlags- und Service GmbH Angebote und Werbung

per elektronischer Post erhalte.

Dienstliche Anschrift

Arbeitgeber (bei Festanstellung)

Adresse

Telefon
Fax
Mobil

E-Mail

Sonstige Angaben

Presseausweisnummer

Medientitel, fir die Sie hauptsachlich tatig sind

Spezialgebiet(e)

@ Pflichtfelder (missen bitte ausgefiillt werden)
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Der Krieg hat uns

Tutzinger Tagung zeigt die Probleme der
Kriegsbericht-erstattung aus vielerlei Perspektiven

Von Thomas Mrazek

19 Artikel, in denen das Wort Krieg vor-
kommt, zdhlte Ende September der Bamber-
ger Kommunikationswissenschaftler Markus
Behmer in einer Ausgabe der Siiddeutschen
Zeitung. Behmer hatte — als Vertreter des
Miinchner Arbeitskreises 6ffentlicher Rund-
funk gemeinsam mit der Akademie fiir poli-
tische Bildung in Tutzing - eine Tagung zum
Thema ,,Krieg in Medien - Medien im Krieg“
ebendort organisiert.

Achtmal in den vergangenen zehn Jah-
ren habe man sich Medien in dieser Situ-
ation gewidmet, sagte Michael Schroder.
Der Medienexperte der Tutzinger Akademie
zeichnete in wenigen Worten ein Lagebild:
Viele Konflikte seien in der Zwischenzeit
hinzugekommen, der Journalismus habe sich
rasant beschleunigt, die Monopolstellung
der Medien sei weiter aufgeweicht, es werde
schwieriger, in der digitalen Welt anndahernd
die Wirklichkeit abzubilden, das Fehlerrisi-
ko steige. Immer wieder stelle sich die Frage,
welche Bilder man zeige, wieviel Krieg und
Elend dem Publikum zuzumuten sei. Viele
Fragen, Bedenken und Unsicherheiten. Die-
sen Eindruck bestétigten auch die Vortra-
genden bei dieser zweitdgigen Veranstaltung.

Drohnen-Journalismus ohne Empathie

SWR-Rundfunkreporter Martin Durm
war aus dem Nordirak angereist. ,,Ich kann
mich gar nicht satt sehen daran®, sagte er
tiber seine Fahrt durch das idyllische spit-
sommerliche Oberbayern nach Tutzing.
»Mir hédngt vieles nach®, duflerte er, der in
30 Berufsjahren schon viel vor allem von der
arabischen Welt gesehen hat. Zuletzt berich-
tete Durm aus Erbil, der Hauptstadt des au-
tonomen Kurdengebiets, dort seien 150.000
Flichtlinge unterwegs. Durm beschrieb sei-
ne Verunsicherung bei seinen Recherchen:
LWir sind so verdammt unwissend in solchen
Kriegssituationen.“ Er berichte eher aus der
zweiten Reihe. Denn Vor-Ort-Recherchen
seien hochriskant. Durch die oftmals ,,nur
noch virtuelle Wahrnehmung von Kriegen®
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ginge die Glaubwiirdigkeit zunehmend ver-
loren. Es fande tiber das Netz hdufig ,,eine Art
Drohnen-Journalismus® statt, dem die Em-
pathie fehle. Empathie versucht er auf seine
Weise zu vermitteln: ,,Man kann sich darauf
einlassen, was ein Krieg mit den Menschen
anrichtet. Diesen stindigen Kampf ums
Uberleben und Normalitit zu beschreiben,
dafiir lohne sich die Berichterstattung immer
wieder. ,,Die Menschen haben ein ungeheuer
grofles Bediirfnis zu reden®, erklarte Durm,
dafiir sei das Radio das ideale Medium.

Von Hamburg aus arbeitet das 2011 ein-
gerichtete Content Center von ARD aktuell.
Auch hier tragen die Kollegen eine grofle
Verantwortung. Der Leiter des Content Cen-
ters, Michael Wegener, zeigte als Negativbei-
spiel ein Youtube-Video eines Netzanony-
mus. Das Video trdgt den Titel: ,Die ARD
und ZDF-Lugner: Dasselbe Video - verschie-
dene Berichte (bjvlink.de/ardzdf). So etwas
gelte es zu verhindern. Seine Abteilung sei
dafiir zustandig, vor allem Fotos und Videos
aus dem Netz zu recherchieren, zu verifizie-
ren und mit entsprechenden Metadaten zu
versehen. Auflerdem pflege man den Aus-
tausch mit der Community. ,,Nur wenn man
dort selbst aktiv ist, kann man dort auch re-
cherchieren®, erlduterte Wegener. Er zeigte,
wie aufwindig die Verifikation von Infor-
mationen und Materialien aus dem Internet
erfolgt. Trotz akribischer Recherchen und
eingespielter Verifizierungsprozesse mit ho-
hem Zeitaufwand seien immer noch Fehler
moglich, riumte Wegener ein.

Einen Uberblick zu 500 Jahren Kriegs-
berichterstattung vermittelte der emeritier-
te Mainzer Medienprofessor Jiirgen Wilke.
»Der Krieg ist ein Treiber der Medienent-
wicklung®, restimierte Wilke. Nadine Bilke,
stellvertretende Leiterin der Hauptredaktion
Neue Medien des ZDF, stellte ihr Konzept
eines ,konfliktsensitiven Journalismus® vor,
dervon Journalisten bei der Berichterstattung
iber Konflikte mehr Selbstreflektion und
Empathie einfordert (mehr dazu unter www.

friedensjournalismus.de). Praxisnah referier-
te Markus Behmer tiber die vielschichtigen
Probleme der Kriegs- und Krisenberichter-
stattung aus der Warte eines Kommunika-
tionswissenschaftlers. Der Geschaftsfithrer
der Reporter ohne Grenzen, Christian Mihr,
verdeutlichte, wie seine Organisation ,,Lob-
byarbeit fiir die Sicherheit der Journalisten®
betreibt. Neben den iiblichen physischen
Gefahren werde die Uberwachung in Krisen-
gebieten zu einem immer gréferen Problem.
Leider missverstindlich dargestellt wurde
das crossmediale Projekt ,Volkerschlacht®
des Mitteldeutschen Rundfunks (MDR). Katja
Wildermuth, Redaktionsleiterin Geschichte
und Gesellschaft, prasentierte zu salopp, was
einigen Teilnehmern missfiel (www.mdr.de/
voelkerschlacht).

Beeindruckend auf die Teilnehmer wirkte
der Vortrag des Bamberger Journalisten und
Fotografen Till Mayer: ,,Abseits der Schlacht-
felder — Fotos von vergessener Not und ver-
gessenen Konflikten®. Mayer, der beim Ober-
main-Tagblatt in Lichtenfels als Redakteur
arbeitet, reist bereits seit knapp 20 Jahren in
Kriegs- und Krisenldnder. ,Die Wiirde des
Menschen zu bewahren ist das wichtigste®,
mahnte Mayer. Ein Blick auf seine Homepage
lohnt sich: www.tillmayer.de.

Auslaufmodell Korrespondent?

Viel gereist ist auch Stefan Klein, Chef-
korrespondent der Siiddeutschen Zeitung.
Klein, der Anfang der 1970er Jahre die Deut-
schen Journalistenschule besuchte, berichte-
te als Reporter unter anderem von Kriegen
in Athiophien, Afghanistan und anderen
Krisenpldtzen. ,,Ich bin ein Auslaufmodell®,
stellte der SZ-Kollege niichtern fest. Die Ar-
beit habe sich revolutioniert, Kriegsparteien
stellten ihre Propaganda ins Netz, Akteure
wie Blogger und Biirgerjournalisten arbeite-
ten viel schneller und risikobereiter - doch
zumeist hitten sie das Handwerk nicht ge-
lernt. ,Ungute Formen des Journalismus®
wie der so genannte Fallschirmjournalismus
entstiinden, beklagte Klein und lief3 die rund
70 Teilnehmer nachdenklich zuriick.

Stets aktualisierte Link-Hinweise des

Autors zu Artikeln zum Thema Krisenbericht-
erstattung finden Sie unter:
bjvlink.de/krisenberichterstattung
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Rechtstipp

) Shrve

Promifotos - Gerichte uneins

Landgericht Kéln: Medienrummel ist Ereignis von zeitgeschichtlicher Bedeutung

Von Maria Goblirsch

Die Bilder der heute-Sendung des ZDF zeigen Corinna Schumacher
auf dem Weg ins Krankenhaus in Grenoble, umringt von einer Schar
von Fotografen. Fiinf Tage nach dem schweren Skiunfall ihres Man-
nes sieht die Frau des Rennfahrers Michael Schumacher sichtlich
gezeichnet aus. Auch die taz und verschiedene Magazine aus dem
Burda-Verlag veroffentlichten diese Fotos.

Zu Recht? Uberwog in diesem Fall das Interesse der Offentlichkeit
an der Berichterstattung iiber diesen Besuch? Oder hatte der Schutz
der Privatsphare von Corinna Schumacher mehr Gewicht, hitten die
Fotos also unveréffentlicht bleiben miissen? Die Sache ging vor die
Gerichte. Und die unterschieden im Fall Schumacher pro und contra.

Bilder mit voyeuristischem Charakter

Das Landgericht Miinchen gab im Juli 2014 (Az. 9 O 5966/14)
Corinna Schumacher Recht und fiithrte aus,
nattirlich bestehe nach dem schweren Unfall
ihres Ehemannes ein Interesse der Offentlich-

Wahrung ihrer Personlichkeitsrechte iiber-
wiege.

Besonders schwer falle ins Gewicht, dass
Corinna Schumacher ,ersichtlich von dem
Schicksal ihres Mannes gezeichnet® sei und
dies in den verdffentlichten Aufnahmen
»besonders deutlich zu plakativer Geltung®
komme. Die Richter erkldrten, an derartigen
Berichten bestehe durchaus ein Unterhaltungsinteresse der Offent-
lichkeit. Fine ,,Niveaukontrolle“ diirfe nicht stattfinden.

Allerdings triigen die umstrittenen Fotos nicht wesentlich dazu
bei, die Textberichterstattung mit Fakten zu unterlegen. Im Gegen-
teil: Die Berichterstattung weise einen ,voyeuristischen Charakter®
auf.

Das Gericht beschiftigte eine weitere Frage: Hat die Frau des
Formel 1-Stars in die 6ffentliche Zurschaustellung ihrer Person und
in die Veroffentlichung der Aufnahmen eingewilligt, indem sie das
Krankenhaus unter Blitzlichtgewitter betreten hat — also mit Bildern
in der Presse rechnen musste? Die Richter sahen in dem Auftritt im
Medienrummel jedoch keine automatische Einwilligung.

Medienrummel macht Berichterstattung zuldssig

Ganz anderer Ansicht waren zum gleichen Geschehen die Richter am
Landgericht Kéln: Sie entschieden Ende August im Fall der ZDF- und
der taz-Berichterstattung, dass diese erlaubt gewesen sei (Az.: 28 O
167/14 und 28 O 168/14). Thre Begriindung: Der nicht nachlassende
Medienrummel um den Ski-Unfall von Michael Schumacher sei ein
zeitgeschichtliches Ereignis mit einem gewissen Nachrichtenwert.
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,Bildnisse diirfen
keit. Doch das Interesse der Klagerin an der pur mit Einwiuigung des Ab-
gebildeten verbreitet
oder offentlich zur Schau
gestellt werden.*

Paragraph 22 Kunsturhebergesetz

taz und ZDF hitten das Verhalten der Medien in ihren Berichten kri-
tisch hinterfragt und mit den Bildern die Situation vor dem Kran-
kenhaus verdeutlicht. , Die Berichterstattung dient damit nicht ledig-
lich der Befriedigung von Neugier und der Unterhaltung des Lesers®,
heifit es in der Urteilsbegriindung. Sie leiste vielmehr einen erhebli-
chen Beitrag zur 6ffentlichen Meinungsbildung, ,indem sie den Leser
in die Lage versetzt, sich selbst ein Urteil dartiber zu bilden, ob er
diese Berichterstattung wiinscht®

War die Medienkritik nur ein Feigenblatt?

Der Anwalt von Corinna Schumacher hatte vor Gericht die Medien-
kritik in den Berichten des ZDF und der taz als ,Feigenblatt® kriti-
siert. Es sei fragwiirdig, eine bestimmte Art der Berichterstattung zu
kritisieren, indem man das Beanstandete selbst reproduziere und die
umstrittenen Bilder erneut zeige.

Die Richter folgten dem allerdings nicht
und erkldrten, den Fotos komme ein eigener
Informationswert zu. Denn die Aufnahmen
vermittelten einen plastischen Eindruck von
der Situation vor der Klinik und setzten den
Leser damit besser als eine reine Wortbericht-
erstattung in die Lage, den Hintergrund der
Story zu erfassen und sich eine eigene Meinung
zu bilden.

Darf man Agenturbildern vertrauen?

Am Rande ging das Landgericht Koln auch auf die Frage ein, ob Re-
daktionen die von Associated Press (AP) gelieferten Bildern verwen-
den durften.

Fir die Wortberichterstattung gilt nach der Rechtsprechung, dass
sich die Medien auf Meldungen der AP verlassen diirfen, ohne we-
gen ihrer journalistischen Sorgfaltspflicht eigene Nachforschungen
anstellen zu miissen. Denn anders ist nach Ansicht der Juristen eine
aktuelle Berichterstattung nicht zu gewahrleisten.

»Es ist diskutabel, diese Gedanken auch auf Lichtbilder anzu-
wenden, die von Presseagenturen verbreitet werden®, heift es in der
Urteilsbegriindung. Auch hier sei es den Medien nicht zumutbar, in
der Kiirze der zur Verfiigung stehenden Zeit zu iiberpriifen, ,,ob der
Presseagentur beispielsweise die Urheberrechte des Lichtbildners
zustehen oder ob die Fotografie mit Zustimmung des Abgebildeten
angefertigt ist.

Zudem konnten die Medien auch nicht recherchieren, unter wel-
chen Umstdnden die Fotos entstanden seien und ob diese moglicher-
weise einer Veroffentlichung entgegenstehen konnten. Die Presse
diirfe sich daher auf eine entsprechende Vorpriifung durch die Agen-
turen verlassen.
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Foto-Apps fiirs Smartphone

Schnell reagieren, Fotos mit dem Smartphone schiel3en,
bearbeiten und an die Redaktion schicken?

Mit den richtigen Apps kein Problem

Von Johannes Michel

Die grofite deutsche Boulevardzeitung hat es
vorgemacht, und auch kleinere lokale Tages-
zeitungen ziehen mehr und mehr nach: Sie
etablieren Leserreporter, die selbst Artikel
schreiben und damit insbesondere die On-
lineableger der Verlage befiillen sollen. Deren
wichtigstes Arbeitsgerat sind Smartphones:
Denn eine echte Digitalkamera ist heute
kaum noch nétig, um schnell und unkom-
pliziert Fotos zu machen. Was hat das aber
mit uns Journalisten zu tun? Ganz einfach:
Entscheidend ist heute nicht mehr nur der
Terminjournalismus, sondern vielmehr das
spontane Geschehen. Ein tolles Fotomotiv
entdeckt? Zufillig am richtigen Ort? Und
wenn dann die Spiegelreflexkamera einmal
nicht im Gepick ist, kann auch der Journa-
list sein Smartphone nutzen. Wir stellen dazu
Apps vor, mit denen sich aus den Smartpho-
ne-Bildern echt was machen lisst.

Pixlr Express (Plus)

Direkt nach dem Start der App ,Pixlr
Express® erscheint ein aufgerdaumt wirken-
der Bildschirm, der die Auswahl bereits
vorhandener Bilder oder den Zugrift auf die
Kamera des Smartphones ermdglicht. Wur-
de ein Bild selektiert, ist der Button ,,Anpas-
sung“ die erste Anlaufstelle, denn hier ver-
bergen sich die wichtigsten Funktionen des
kleinen Bildbearbeitungsprogramms. Von
einfachem Aufhellen tiber Kontrast, Schar-
fen, Beschneiden, Drehen, Farboptimierung
und einem automatischen Korrekturmodus
sind alle Optionen vorhanden, um ein Foto
zu verbessern. Soll die Bearbeitung eher in
die kiinstlerische Richtung gehen, sind auch
vorgegebene Filter erhiltlich, die nach Ins-
tallation der App einmalig heruntergeladen
werden miissen. Besonders fiir Postings in
sozialen Medien stehen zahlreiche Rahmen
bereit, ebenso ist es moglich, das Foto mit
Text zu versehen. Wie PC-Programme auch,
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ermoglicht ,,Pixlr Express®, Bearbeitungs-
schritte wieder riickgangig zu machen. Nach
der Bearbeitung speichert die App Fotos in
Originalauflésung, auch das direkte Teilen
auf Facebook und Twitter ist méglich.
Android, iOS - kostenlos

unbearbeitet

bearbeitet

Technik

Photo Editor

Vom Design her etwas rudimentarer pra-
sentiert sich der ,,Photo Editor“. Zunichst ist
es aufgrund des Allerweltnamens der App
gar nicht so einfach, sie im Google Play Store
zu finden. Nach der Installation steht dem
Nutzer aber ein mdchtiges Tool zur Verfii-
gung. Im Gegensatz zu vielen anderen Apps
lassen sich beim ,,Photo Editor sogar Farb-
kurven und Farbwertanpassungen vorneh-
men. Integriert sind zahlreiche Automatiken
wie zum Beispiel der Gegenlicht-Filter, der
nicht einfach ein Ergebnis vorgibt, sondern
sich mit Hilfe von Schiebereglern weiter ver-
andern lasst. Nicht vernachldssigt haben die
Entwickler eine weitere Profi-Funktion: Ein
Undo-Button zeigt an, wie viele Bearbei-
tungsschritte bereits vollzogen wurden und

Fiir die Bildbearbeitung auf die Schnelle reichen heute Apps fiir Smartphones und Tablets. Die
Ergebnisse miissen sich zum Teil vor Photoshop & Co. nicht verstecken. Fotos: johannes Michel
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erlaubt somit, ahnlich wie im Protokoll bei
Photoshop, mehr als einen Schritt riickgin-
gig zu machen. Ebenfalls integriert ist eine
Stapelverarbeitung, mit der mehrere Fotos
mit den gleichen Einstellungen optimiert
werden konnen. Auch der ,,Photo Editor”
speichert die bearbeiteten Bilder in Original-
auflésung, wobei nicht nur das jpg-Format,
sondern auch PNG, GIF und PDF mdglich
sind. Ebenso kénnen die EXIF-Daten veran-
dert oder einfach entfernt werden.

Android - kostenlos

PicsArt Photo Studio

Die Besonderheit der App ,,PicsArt Pho-
to Studio® ist die Verfiigbarkeit auf gleich
drei mobilen Systemen. Die App bringt viele
Werkzeuge und vordefinierte Presets mit. In-
teressant ist etwa die Funktion , Freier Aus-
schnitt®, wo durch markieren eines bestimm-
ten Bildausschnitts dieser dann freigestellt
werden kann. Auch Formen sind hier mog-
lich, etwa ein Dreieck oder ein Stern. Wer
viel in sozialen Medien unterwegs ist und
mochte, dass sich die Fotos vom Einheitsbrei
abheben, konnte hier richtig sein. Nachteile
gibt es aber auch: Bei den Versionen fiir An-
droid und Windows Phone ist die Ausgabe-
auflosung auf 2048 x 1536 Pixel beschrankt,
bei iOS stehen immerhin 4000 x 3000 Pixel
zu Verfigung. Und: Ist wahrend der Nut-
zung der App eine Internetverbindung aktiv,
erfolgen Werbeeinblendungen am laufenden
Band. Diese lassen sich durch den Kauf einer
Pro-Version (nicht fiir Windows Phone) aus-
blenden, dafiir werden aber um die fiinf Euro
fallig.
Andproid, i0S, Windows Phone — kostenlos

Photoshop Express

Der Name Photoshop verspricht viel.
Ganz halten kann die App fiir Smartphones
diese Versprechen allerdings nicht. Denn im
Gegensatz zur bekannten Desktop-Variante
sind die Moglichkeiten doch stark einge-
schriankt. Erste Hiirde: Die App steht nur in
Englisch zur Verfiigung, was gerade bei so
manchem Fachbegriff keine gezielte Aktion,
sondern Ausprobieren erfordert. Die vorge-
gebenen Filter sorgen fiir gute Ergebnisse,
zumal sich auch hier per Schieberegler selbst
noch Anpassungen vornehmen lassen. Einige
Filter ldsst sich Adobe aber per In-App-Kauf
bezahlen, so dass sich fiir Anwender, die die
App hiufig nutzen mochten, die Pro-Version
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anbietet, die allerdings nicht fiir Windows
Phone bereit steht. Eine Profi-Option hat
»Photoshop Express” aber sogar in der kos-
tenlosen Variante an Bord: Die App kann mit
RAW-Dateien umgehen. Ob das Sinn macht,
sei dahingestellt — falls ja, sehen wir hier
die Anwendung eher auf Tablets mit dem
Programm ,Photoshop Touch®, da bislang
nur eine Handvoll Smartphones tiberhaupt
RAW-Bilder aufnehmen konnen und dieses
Format noch eher bei DSLR-(Spiegelreflex)
Kameras verbreitet ist. Und zum Bearbeiten
missten die Fotos erst einmal von der Ka-
mera auf das mobile Gerit wandern - eine
weitere Hiirde.

Android, i0S, Windows Phone - kostenlos.
Als Pro-Version fiir Smartphones und Tablets
unter dem Namen ,,Photoshop Touch®: And-
roid 4,49/7,99 Euro, iOS 4,49/8,99 Euro

Snapseed

Wem es vor allem darum geht, mit einer
Berithrung oder einer Wischgeste gute Er-
gebnisse zu erzielen, der sollte sich die App
»Snapseed“ etwas genauer anschauen. Das
Programm setzt vor allem auf Filter, die
Funktionen sind allesamt in einer Leiste
aufgefithrt. Gesteuert werden die Filter iiber
Wischgesten (links-rechts, oben-unten), was
zunédchst gewohnungsbediirftig anmutet,
nach einiger Zeit aber Spafl und vor allem
auch Sinn macht. Eine besondere Funktion,
die kaum ein Konkurrent mitbringt, ist die
partielle Anpassung: Per Fingertipp lassen
sich bestimmte Bereiche eines Fotos auswih-
len, zum Beispiel der Himmel oder die griine
Wiese. Anschlieflend konnen dann nur diese
Bereiche bearbeitet werden. Positiv: Snap-
seed speichert die Fotos in Originalauflosung
(i0S) oder immerhin mit 4000 x 3000 Pixel
(Android).
Android, iOS - kostenlos

PicSay

Die App ,,PicSay“ gehort zu den bestbe-
werteten Bildbearbeitungs-Apps im Google
Play Store. Vielleicht deshalb, weil sie sich
sehr einfach bedienen ldsst. Die englische
Sprache stort aufgrund der vielen Symbo-
le, die die dahinter befindliche Funktion
gut erkldren, eher weniger. Fiir rudimen-
tire Bearbeitung reichen die Funktionen
der kostenfreien Version aus, insbesondere
Moglichkeiten wie Verzerren oder Beleuch-
ten bestimmter Bildbereiche sind gut umge-
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setzt. Mehr Optionen bietet die Pro-Version
fiir 2,99 Euro, wobei die Funktionalitit auch
dann kaum tber hier bereits vorgestellte
andere kostenlose Programme hinausgeht.
Wem das gute Design und die einfache Be-
dienung der App dennoch gefallen, der kann
aber bedenkenlos zuschlagen.

Android - kostenlos. PicSay Pro 2,99 Euro

Picture Perfect

Lediglich fiir Smartphones mit dem Be-
triebssystem Windows Phone gibt es die
App ,Picture Perfect”. Zwar nervt die App
mit Werbeeinblendungen, dafiir lasst sie sich
einwandfrei bedienen und wurde auch gut
an das Bedienkonzept von Windows Phone
angepasst. Eine gewisse Einarbeitungszeit
ist aber aufgrund der vielen Mdglichkeiten
unbedingt notig, denn neben klassischen
Bearbeitungsoptionen wie Farbe, Kontrast,
Helligkeit und Scharfe gibt es auch besonde-
re Funktionen wie etwa eine Hintergrundbe-
leuchtung. Grofies Manko: Die Fotos werden
nicht in Originalauflosung gespeichert, son-
dern mit einer Auflésung von etwa einem
Megapixel. Fiir den Printabdruck reicht das
nicht mehr.
Windows Phone - kostenlos

LazyLens

»LazyLens®, ebenfalls fiir Windows Pho-
ne, verfolgt einen etwas anderen Ansatz.
Zwar kann auch dieses Programm Fotos nur
verkleinert speichern (maximal mit 1500 x
1000 Pixel), dafiir sind die Funktionen kla-
rer bezeichnet, Schieberegler ermoglichen
detaillierte Anpassungen. Und: Optionen
wie ,,Zuschneiden wurden optimal an die
Touchscreen-Bedienung angepasst.
Windows Phone - kostenlos

Fazit

Bildbearbeitung am Smartphone? Das ist
heute, zumindest auf die Schnelle, bereits
sehr gut moglich. Selbst die kostenlosen Apps
taugen fiir gehobene Anspriiche. Bei der Ins-
tallation sollten Sie sich aber genau anschau-
en, welche Rechte die App einfordert. Nicht
nachzuvollziehen ist beispielsweise, warum
»PicsArt Photo Studio“ Zugriff auf die Iden-
titat des Smartphone-Nutzers benotigt. Wer
doch lieber mit seinem Laptop arbeitet, kann
sich die Ausgabe 1/2013 des BJVreports her-
vorholen - dort haben wir Programme fir
den Desktop getestet.
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Netzschau

,,Bullshit im Sekundentakt gefallt bestens

Bei Focus Online freut man sich tber hohe Klickzahlen - der Preis dafiir ist hoch

Von Thomas Mrazek

»Auf dieser stabilen Basis wollen wir den erfolgreichsten européi-
schen Internet-Konzern aufbauen®, liest man im Foyer der Tomor-
row Focus AG auf einer riesigen Comic-Wandfliche. Einige unter-
schiedlich grofie Segelboote mit dem Namen ,,Marke* segeln dabei in
Richtung Erfolg. Als Erst-Besucher fesselt einen diese simplifizierte
Darstellung, auf der noch Dutzende Ziele, Visionen und Werte des
Miinchner Internet-Konzerns peppig abgebildet sind. PR kénnen sie
schon mal. Das Unternehmen, das im Krisenjahr 2001 aus der Fusion
von Focus Digital AG und Tomorrow Internet AG entstanden ist, be-
schiftigt iiber 700 Mitarbeiter und hat inzwischen 15 Marken unter
seinem Dach. Unter anderem sind dies Holiday Check; Elite Partner,
die Arzteempfehlungs-Seite Jameda; die Cellular GmbH, ein ,,Full-
Service-Anbieter fiir mobile Dienste. Die Tomorrow Focus Media
GmbH ist einer der fithrenden Online-Vermarkter in Deutschland.
Auflerdem gibt es noch einige journalistische Marken wie Finan-
zenl00, NetMoms, seit einem Jahr die deut-
sche Ausgabe der Huffington Post und Focus
Online. Ein starkes und vielseitiges Portfolio
ist hier entstanden.

Focus Online gilt als eines der Aushédn-
geschilder des Konzerns. Schliefilich ist das
1996 gegriindete Portal eine der Keimzellen,
der Internet-Aktivititen des Verlegers Hubert
Burda. Wenn man der PR des Konzerns Glau-
ben schenken darf, lauft es bei diesem Angebot
derzeit bestens. Die Fakten belegen dies: ,,Kla-
re Nummer zwei unter den Nachrichtenporta-
len (...) klar vor Spiegel Online“ (Juni 2014). Laut den AGOF internet
facts 2014-07 sind das immerhin 12,31 Millionen unique User pro
Monat. Im September meldete man iiber zwei Millionen Facebook-
Fans: ,Inzwischen generiert das Nachrichtenportal tiber 18 Prozent
seiner Visits iiber Facebook.“ Zusammengefasst lautet die Beschrei-
bung aus der Sicht der Tomorrow Focus AG so: ,,Focus Online ist eines
der erfolgreichsten Online-Nachrichtenmedien in Deutschland. Mit
schnellen Nachrichten und prézisen Analysen ist das Portal eine feste
Adresse fiir Qualitdtsjournalismus im Netz. Focus Online steht fiir
hervorragenden Nachrichtenjournalismus®.

Alles gut, oder? Wiren da nicht Medienjournalisten wie Mats
Schonauer, der genau dieses vorgenannte Zitat fiir den Einstieg in
seinen Bildblog-Artikel: ,,focus.de: Bullshit im Sekundentakt“ wahlte
(bjvlink.de/bildblogl). Focus Online ist fiir Schonauer ,,der Ein-Euro-
Laden des deutschen Journalismus. Die ramschige Resterampe, auf
der man alles findet, was selbst Klickfangern wie Bild.de zu billig
war. Focus Online haut alles raus. Raus, raus, raus, irgendwer wird
schon draufklicken.” Das sind markige Worte, die ganz und gar nicht
zum Hochglanzbild der Tomorrow Focus AG passen. Doch Scho-
nauer kann seine Abneigung belegen, er erwiahnt den ,,unfassbare[n]
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,,Focus Online
haut alles raus. Raus, raus,
raus, irgendwer wird schon
draufklicken.*

Mats Schonauer im Bildblog, 1
8. August 2014

Live-Ticker zum Gesundheitszustand von Michael Schumacher (...).
Niemand sonst blies so lange und so ambitioniert irgendwelche Schu-
macher-Geriichtefetzen in die Welt wie Focus Online.“ Dann zdhlt er
akribisch tiber 70 (!) Titelzeilen auf, die Focus Online nach dem Suizid
des Schauspielers Robin Williams verdffentlichte. Kleine Widersprii-
che und Ungenauigkeiten blieben da nicht aus. Was aber viel schwerer
wiegt: In diesem Fall widerspricht ,,das Dauerfeuer der Berichterstat-
tung eben genau dem, was Medienforscher bei Suiziden von Promi-
nenten immer wieder fordern: Zuriickhaltung®, moniert Schonauer
und holt weiter aus: ,,Focus Online arbeitet stattdessen, wie andere
auch, eifrig daran, die Selbstmordrate in die Hohe zu treiben. (...).
Nur wenige Tage spéter hauen die Miinchner Kollegen ,,mal wieder
raus und [zeigen] in mehreren Artikeln sowohl Standbilder als auch
Sequenzen des Videos von der Enthauptung® des US-Journalisten
James Foley, schreibt der Medienjournalist bei Bildblog (bjvlink.de/
bildblog2).

Man konnte diese Beispiele fiir ,,hervorra-
genden Qualitatsjournalismus  (Tomorrow
Focus AG) fortfiithren, Negativ-Beispiele boten
sich leider jede Menge - als Leser wiirden Sie
bald die Nase rimpfen. Der Autor beobach-
tet das Angebot seit seinem Start 1996. Milde
gesprochen entspricht diese Form von Jour-
nalismus nicht mehr meinem Geschmack.
Auszunehmen davon sind sicherlich viele mit
Herzblut und fundierter Recherche entstande-
ne Beitrdge - doch um diese bei Focus Online
zu finden, muss man sich zuweilen durch eine Wiiste von Trash-Mel-
dungen durchklicken. Dafiir habe ich keine Zeit, dazu habe ich keine
Lust.

Daniel Steil ist seit Juli 2011 Chefredakteur von Focus Online.
Uber das Thema Medienethik im Online-Journalismus mochte Steil
nicht reden: ,,Fiir das Thema gibt es bessere Kollegen, die dazu be-
stimmt gerne was sagen“. Die Qualitatsdebatte kénnten andere fith-
ren. Was Medienjournalisten schreiben sei ihm egal, fiir ihn zahlten
nur die Nutzer und da habe man es geschaftt immer mehr an sich zu
binden: ,,Wir machen den Content, den die User lieben®. Er gebe auch
jungen Journalisten eine Chance, und schliefilich biete er sichere Ar-
beitsplatze. Die ,,Bedenkentrager” seien nicht mehr in der Redaktion
und freilich sei sein Angebot nicht der Spiegel. Ob es den Verleger
Hubert Burda bei der Nutzung von Focus Online nicht wie einst Axel
Springer zuweilen vor seiner Bild grusele? Steil, der die Springer-
Journalistenschule absolvierte und in der Bild-Chefredaktion arbei-
tete, verneint grinsend, Burda gefalle die Mischung von Nachrichten
auf Focus Online bestens und bei Redaktionsbesuchen zeige er sich
stets gut gelaunt. Hubert Burda gilt Vielen heute noch als einer der
Welt ambitioniertesten Verleger im Netz.
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* Mit der ISBN-Suche der Wikipedia kdnnen Sie das entsprechende Werk
in Bibliotheks- und Verbundkatalogen sowie im Buchhandel schnell finden.
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Eine Frage
des Glaubens

Glaubt man Markus Schichter, dem
ehemaligen Programmentscheider
im ZDF, dann existiert eine (durch
dieses Buch nicht mehr so) heimli-
che Verbindungslinie zwischen dem
Hochamt am Hauptaltar und dem
TV-Event am Hauptabend: Thomas
Gottschalk, Giinther Jauch oder
Alfred Biolek haben es nur deshalb
so weit auf der Karriereleiter nach
oben gebracht, weil sie auf eine reli-
gi6s grundierte Kindheit verweisen
konnen. Sie waren Messdiener - so
wie Schachter selbst. Der Dienst am
Altar also als perfekte Vorbereitung
fir den Erfolg im Show-Zirkus?
Besetzen deshalb Programmdirek-
toren Entertainment-Jobs bisweilen
zu zwei Dritteln mit ehemaligen
Messdienern? Schichters These ist
steil. ,,Zufall“, kraht nicht zuletzt
Giinther Jauch. Ihn und andere ehe-
malige Gottesdiener hat der Autor
dazu gebracht, Intimstes preiszuge-
ben. Da ist viel Weihrauch im Spiel,
aber auch journalistische Akribie.
Nur ein Gedanke bleibt ungedacht:
Wenn es immer weniger Ministran-
ten gibt, stirbt dann auch der Beruf
des Fernsehunterhalters aus?

Senta Krasser

Markus Schachter: Die Messdiener.
Von den Altarstufen zur Showhiih-
ne. Erfahrungen der Showstars
von Giinther Jauch bis Matthias
Opdenhovel, Herder Verlag 2014,
192 Seiten, 18,99 Euro, ISBN 978-
3-451-29971-1. ISBN-Suche der
Wikipedia*: bjvlink.de/schaechter-
ishn
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Von Heuschrecken
und Menschen

Aussaugen, statt sanieren! Anfang
des neuen Jahrtausends machten
auch Medienunternehmen so ihre
Erfahrungen mit Private-Equity-
Investoren. Dietmar Schickel, lang-
jahriger Geschaftsfithrer des Kabel-
konzerns Tele Columbus, hat sich
nun in launiger Tagebuchform die
Wut von der Seele geschrieben.
»Wie ein Stiick aus dem Tollhaus®,
kommentiert Jo Groebel im Vor-
wort schwindelerregende Wech-
sel der Gesellschafterverhltnisse.
Geschiftsfithrer kommen, konter-
karieren Entscheidungen der Vor-
ganger und verschwinden wieder
- Uppige Gewinne im Gepick.
Kredite, Beratervertriage und Ma-
nagementgebithren in Millionen-
hohe bringen das Unternehmen
rasant in Schieflage.

Aber haben wir nicht immer schon
geahnt: Nicht Ratio, sondern Eitel-
keit und Ehrgeiz leiten die groflen
Chefs da oben. Bleibt noch die Fra-
ge: Warum hielt Schickel dem inhu-
manen System so lange die Treue?
Er selbst gibt darauf freimiitig die
Antwort: ,,Gier frisst bekanntlich

Hirn.“ Barbara Weidmann-Lainer

Dietmar Schickel: Nach der Plage.
Vom Uberlebenskampf eines Me-
dienunternehmens. Vistas Verlag,
Berlin 2014, 108 Seiten, 20,00
Euro, ISBN 978-3-89158-600-6,
ISBN-Suche der Wikipedia*:
bjvlink.de/schickel-isbn

Kein Briickenschlag
zur Medienokonomie

In einem Dutzend Aufsitze ver-
suchen die Wissenschaftler die

schicksalhafte
zwischen Journalismus und Oko-

Verbindung®

nomie zu analysieren. »Der Jour-
nalismus ist kein Geschaftsmo-
dell - und wird nie eines werden®,
mahnt schon in der Uberschrift
der Eichstitter Journalistikprofes-
sor Dieter Altmeppen und warnt
vor einer noch ,intensiveren ka-
Bericht-
erstattung®. Fundierten Analysen

pitalismusaffirmativen

der Medienentwicklung wie etwa
Castulus Kolos ,,Hoffnung fiir Zei-
tungsverlage durch Tablet & Co.?“
schlieflen sich allzu Kkleinteilige
und befremdlich wirkende Studi-
en, etwa zu den CEO-Vorworten
in den Jahresgeschiftsberichten
deutscher Medienhduser an. Lei-
der nicht sonderlich aktuell und
von einer Grundskepsis gegeniiber
dem  Untersuchungsgegenstand
gepragt sind die Aufsitze zum
Crowdfunding und Stiftungs-fi-
nanziertem Journalismus.

Thomas Mrazek

Frank Lobigs, Gerret von Nord-
heim (Hg.): Journalismus ist

kein Geschaftsmodell. Aktuelle
Studien zur Okonomie und Nicht-
Okonomie des Journalismus.
Nomos, Baden-Baden, 2014, 269
Seiten, 46,00 Euro, ISBN 978-3-
8487-1150-5, ISBN-Suche der
Wikipedia*: bjvlink.de/lobigs-
isbn. Verlagsinformationen:
bjvlink.de/nomos

0 shrve

S

Pladoyer fiir
die Anonymitit

Dass im Internet und vor allem in
den Diskussionsforen von Medien
in letzter Zeit ein ungutes Klima
herrscht, ist ein grofles Problem.
Vorschnell wird oft gefordert, zu-
mindest bei Medien die Anony-
mitdt abzuschaffen - dann werde
es schon wieder gut. So einfach
ist es freilich nicht. Und dann ist
da ja auch noch die NSA. Ingrid
Brodnig leitet das Medienres-
sort der Wiener Wochenzeitung
Falter und schreibt iiber Themen
wie Netzpolitik und den digita-
len Wandel. Sie kann die selbst
gestellte Frage: ,Wann ist die Ge-
heimhaltung der eigenen Identitét
berechtigt und notwendig?“ tiber-
zeugend beantworten. Brodnigs
Werk sei insbesondere geplagten
Community-Redakteuren, aber
auch allen anderen Journalisten
empfohlen. Die Autorin versucht
keineswegs ZU missionieren, son-
dern sie analysiert die Thematik
vielseitig und abwiégend. ,Was
tun mit Anonymitét?*, fragt sie im
letzten Kapitel und diskutiert un-
ter der Uberschrift ,,Wie man on-
line gegenseitigen Respekt fordert®
einige Losungsansitze.

Thomas Mrazek

Ingrid Brodnig: Der unsichtbare
Mensch. Czernin, Wien, 2013, 176
Seiten, 18,90 Euro, ISBN 978-3-
7076-0483-2, ISBN-Suche der Wi-
kipedia*: bjvlink.de/brodnig-ishn
Verlagsinformationen: bjvlink.de/
czernin
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Pressestellen A bis Z im BJVreport

Hier finden Sie die Eintrage von Pressestellen aus den Bereichen Bildung/Wissenschaft (BW), Medien (M), Messen/Ausstellungen (MA),
Finanzen (F), Versicherungen (V), Energie (E), Verkehr (VK), Unternehmen (U), Kammern (K), Verbéande (VB), Soziales/Kirche (SK):

A Fraunhofer-Institut fir P

AFAG Messen und Ausstellungen (MA) Integrierte Schaltungen 1S (BW) Porsche Consulting (U)
AGCO FENDT (U) Fraunhofer-Zentrale (BW) R

AOK Bayem (V) G RMD Rhein-Main-Donau (E)
B Generali Versicherungen (V)

S
Bauindustrie Bayern / Bayerischer GVB Genossenschaftsverband Bayern (F) SIEMENS Region Bayern (U)

Bauindustrieverband (VB)

. . . . Sparkassenverband Bayern (F)
Bayerische Boérse / Borse Minchen (F)

) ) Handwerkskammer fir Minchen Stadtsparkasse Miinchen (F)
Bayerische Landesarztekammer (K) und Oberbayern (K) St. Theresien-Krankenhaus Nirnberg (U)
Bayerische Landeszahnarztekammer (K) Hanns-Seidel-Stiftung (BW) StWN Stadtische Werke Niirberg (U)
Bayerischer Jagdverband (VB) Hochschule Hof (BW) Siiddeutscher Verband reisender
Bayerngas (E) 1 Schausteller und Handelsleute (VB)
Bayernhafen Gruppe (VK) IHK Nimberg fir Mittelfranken (K) swa Stadtwerke Augsburg Holding (E)

Bayern Innovativ (W)

Interhyp Baufinanzierung (F) T
Bayernwerk (E) Thiga (E)
K .
anv;:A;U)F rtbild tren (bfz) Klinikum Nurnberg (U) TUVRnheinland (U)
erufliche Fortbildungszentren (bfz inikum Nirnberg . o
der Bayerischen Wirtschaft (BW) TUM Technische Universitat Minchen (BW)
Bischofliche Aktion Adveniat (SK) L o ) v
BMW Group (U) Landesvereinigung der Bayerischen VAG Verkehrs-Aktiengesellschaft (VK)

Milchwirtschaft (VB)
C LBS Bayerische Landesbausparkasse (F)

Caritasverband fiir die Erzdiézese LEW Lechwerke (E)
Bamberg (SK)

VBEW Verband der Bayerischen
Energie- und Wasserwirtschaft (VB)

VdK Bayern Sozialverband (SK)

LfA Forderbank Bayern (F) Versicherungskammer Bayern (V)
D LMU Ludwig-Maximilians-Universitat VGN Verkehrsverbund
DIEHL Diehl Stiftung (U) Miinchen (BW) GroRraum Nirnberg (VK)
Draxlmaier Group (U) LOEWE (U) w
E m wbg Nirnberg
Erdgas Schwaben (E) Messe Berlin (MA) Immobilienunternehmen (U)
E-T-A Elektrotechnische Apparate (U) MR Maschinenfabrik Reinhausen (U)
F N Dank auch an die Inserenten:
* AFAG Messen und Ausstellungen
Fachverband Sanitar-, Heizungs- und N-ERGIE (E) . N ,u tng
Klimatechnik Bayern (VB) NURNBERGER Versicherungsgruppe (v) ~ °/Akademie der Bayerischen Presse
Flughafen Miinchen (VK) o * AOK Bayern
. * Presse-Versorgung
Fraunhofer-Institut fur
Eingebettete Systeme und OMV Deutschland (U) (Versorgungswerk der Presse)
Kommunikationstechnik ESK (BW) OSRAM (V)  Thiiga Aktiengesellschaft

Kontakthorse ,,Pressestellen”

Die Rubrik ,Pressestellen” im BJVreport ist ein gern genutzter , Treffpunkt®
fair Kammern, Verbande, Organisationen, Dienstleister und Unternehmen aus
vielen Bereichen, die regelméBige und fundierte Pressearbeit betreiben.
Nutzen Sie diese Kontaktborse, alle zwei Monate, ein ganzes Jahr lang fur
nur 1.300,- E inkl. Gestaltung und zzgl. MwSt.

Das Medienmagazin BJVreport erscheint 6x jahrlich, jeweils zur Monatsmitte
im Februar, April, Juni, August, Oktober und Dezember « Anzeigenschluss
vier Wochen vorher « Mediadaten unter www.bjv.de + Planung/Abwicklung:
PETER & WERBUNG, Manfred Peter/Sabrina Sporer, Allersberger Str. 185/F,
90461 Nurnberg, Tel. (0911) 4245930, Fax (0911) 4245959, info@pundwag.de
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Fraunhofer

Beate Koch

Leiterin Unternehmenskommunikation
Fraunhofer-Zentrale

HansastraBe 27c | 80686 Miinchen
Telefon +49 89 1205-1301
presse@zv.fraunhofer.de
www.fraunhofer.de

Z Fraunhofer

ESK

Susanne Baumer

Leiterin Presse und Offentlichkeitsarbeit
Fraunhofer-Institut fuir Eingebettete Systeme
und Kommunikationstechnik ESK

Hansastr. 32 | 80686 Miinchen

Telefon +49 89 547088-353 | Mobil +49 151 12160404
susanne.baumer@esk.fraunhofer.de
www.esk.fraunhofer.de

\U

Fraunhofer

s

Thoralf Dietz

Leiter Unternehmenskommunikation
Fraunhofer-Institut fur Integrierte Schaltungen IS

Am Wolfsmantel 33 | 91058 Erlangen

Telefon +49 9131 776-1630 | Mobil +49 171 7632048
thoralf.dietz@iis.fraunhofer.de

www.iis.fraunhofer.de
www.facebook.com/FraunhoferllS

www. twitter.com/FraunhoferllS

Hanns-Seidel-Stiftung e.V.

Hubertus Klingsbogl
Pressesprecher

/// Scidel /

Stift
Hung Lazarettstralle 33 | 80636 Miinchen

Tel. +49(0)89 12 58-253 | Fax: -363

E-Mail: presse@hss.de

www.hss.de

-

" hochschule
g NOf

ik iy A B Lo
Kirsten Broderdorp
Pressesprecherin

Alfons-Goppel-Platz 1
95028 Hof

Tel. 09281 / 409 3081
Fax 09281 / 409 55 3081
Mobil 0172 / 6767154

www.hof-university.de  kirsten.broderdoerp@hof-university.de

BJVreport 5/2014

Bitte beachten Sie folgende Termine

Ausgabe Anzeigen- und letzter Termin flr Erscheinung
BJVreport  Redaktionsschluss ~ Druckvorlagen Auslieferung
6/2014 21. November 10. Dezember  20. Dezember
1/2015 23. Januar 4. Februar 14. Februar
2/2015 20. Marz 8. April 18. April
3/2015 15. Mai 3. Juni 13. Juni
4/2015 17. Juli 5. August 17. August
5/2015 18. September 7. Oktober 17. Oktober
6/2015 20. November 9. Dezember  19. Dezember

Alle Termine vorlaufig, geringe Verschiebungen sind méglich.

Anzeigenmarketing BJVreport:
PETER&WERBUNG, Manfred Peter / Sabrina Sporer
Telefon 0911/4245930, Fax 0911/4245959, info@pundwag.de
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LMU

Luise Dirscherl

Kommunikation und Presse
Leitung

Tel: 089 /2180 - 2706

T

Dr.
Ulrich Marsch

Pressesprecher des Prasidenten
Leiter Corporate Communications

TeiEriscEee Lirtveraitin WMirchenm

Arcisstralle 21
80333 Miinchen

Tel +49.89.289.22778
Fax + 49.89.289.23388

Leopoldstr. 3
80802 Miinchen Fax: 089 /33 82 97

www.Imu.de E-Mail: dirscherl@Imu.de

Center marsch@zv.tum.de

www.tum.de

AFAG

WIR MACHEN MESSEN

Wolfgang Heinrich
Presse und Offentlichkeitsarbeit

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Messezentrum 1- 90471 Niirnberg
Telefon (0911) 988 33-145- Fax (0911) 9 88 33- 245

www.afag.de - E-Mail: wolfgang.heinrich@afag.de

11l Messe Berlin
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Bayerische Borse AG, Trager der

97145 bérse

minchen

Ulrich Kirstein Karolinenplatz 6

80333 Munchen

Telefon 088 549045-25
Mobil 0151 55046116
Fax 088 548045-55

Pressesprecher

kirstein@boerse-muenchen.de
www.boerse-muenchen.de

GVB xE2

Genossenschaftsverband
Hayerm

Dr. Jiirgen Gros
Pressesprecher

TlrkenstraBe 22 - 24 - 80333 Minchen

Tel. 0 89/28 68-34 02 - Fax 0 89/28 68-34 05
E-Mail presse@gv-bayern.de
www.gv-bayern.de

T
LBS

LBS Bayerische Landeshbausparkasse
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LfA FORDERBANK BAYERN

Florian Albert

Pressesprecher
Vorstandsbiro / Presse

Kirptrmmalles 1T
a3 Winohaon

Teitsilipti: W

2Eaa - 21
Tolulay: =

4, g

werw i, da forim, nlbenghifa oe

. - Sparkassenverband
'
5 9 Bayern

Eva Mang
Dipl.-Volkswirtin

Pressesprecherin
Bereich
Presse- & Offentlichkeitsarbeit, Gremien

Karolinenplatz 5, 80333 Munchen
Telefon 089 2173-2009

Telefax 089 2173-2118

Mobil 0170 2208491

E-Mail Eva.Mang@svb-muc.de

tir, Soacfim Frahiar
Frep e pivches
ity Al ling Preses | indeesii Kodmmuiskatian

Ist Ihr Eintrag

noch aktuell?

Bitte prifen Sie Ihren Pressestellen-Eintrag in jeder Aus-
gabe. Text- und Farbkorrekturen, Logo-Anderungen erledi-
gen wir gerne fir Sie — nach Ihren Vorgaben und kostenlos!

Ihr BJV Kontakt flr Anzeigen und Pressestellen-Eintréage:
PETER & WERBUNG, Manfred Peter/Sabrina Sporer,
Allersberger StraBe 185/F, 90461 Nirnberg,

Tel. (0911) 4245930, Fax (0911) 4245959, info@pundwag.de

GESUNDHETT;
INSBESTIENIEANDEN

In allen Fragen der Gesundheitspolitik und der Kranken-
versicherung sind wir gerne auch |hr Ansprechpartner.

Michael Leonhart M.A.
Pressesprecher

AOK Bayern - Die Gesundheitskasse
Zentrale

Carl-Wery-StraBe 28 / 81739 Miinchen

Tel.: 089/62730 146 / Fax 089/62730 650099
www.aok.de / Email: presse@by.aok.de

Generali Versicherungen
Ihre Ansprechpartner

Dr. Kerstin Bartels
Bereichsleiterin Presse/
Unternehmenskommunikation
Telefon (089) 5121-8700
Telefax (089) 5121-1045
kerstin bartels@generali.de

Bjorn Collmann
Pressesprecher Leben/Altersvorsorge
Telefon (089) 5121-2268

Christian Krause
Pressesprecher Komposit
Telefon (089) 5121-2283

GENERALL

Yerwichrmingen

Generali Versicherungen
Adenauerring 7

81737 Minchen
www.generali.de

QURNEEﬂBEP

SICHERLUMNGSGRUPPE

Ulrich Zeidner

Abteilungsleiter Medien

OstendstraRe 100, 90334 Nurnberg

Telefon 0911 531-6221, Fax 0911 531-816221
Ulrich.Zeidner@nuernberger.de
www.nuernberger.de

BJVreport 5/2014

VER|SICHER|UNGS

KAMMER _

BAYERN Claudia Scheerer
Pressesprecherin
Tel. 089 2160 3050
Fax 089 2160 3009

Ein Stiick Sicherheit. claudia.scheerer@vkb.de

Stefan Liebl
Stellvertr. Pressesprecher

Tel. 089 2160 1775
Fax 089 2160 3009
stefan.liebl@vkb.de

MaximilianstraBe 53
80530 Miinchen
www.vkb.de
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bayerng as Bayernwerk AG
Energiepartnerschaft mit Zukunft Ihr Ansprechpartner
Maximilian Zéng|
Dirk Barz llgztsesre:::r;eer;menskommunikaﬁon
Pressesprecher Tel. 09 41/2 0178 20, Fax 09 41/2 01-70 23

Tel.:  +49(0)89.7200-339
Fax: +49(0)89.7200-448

Bayerngas GmbH
PoccistraBe 9
80336 Miinchen

dirk.barz@bayerngas.de
www.bayerngas.de

Mobil 0179/1 38 98 27

maximilian.zaengl@bayernwerk.de

Bayernwerk AG

LilienthalstraBe 7, 93049 Regensburg

ayernwerk.de

bayernuerk

erdgas
schwaben

Dipl.-Journ.

Cornelia P. Benesch
Leiterin Unternehmenskommunikation

erdgas schwaben gmbh
Bayerstr. 43 - 86199 Augsburg
Telefon +49 821 9002-360
Telefax +49 821 9002-365

cornelia.benesch@
erdgas-schwaben.de
www.erdgas-schwaben.de

LEW

Lechwerke

Dr. Thomas Renz

Leiter Kommunikation

T +49(0)821/328-1862
F +49(0)821/328-16 60
thomas.renz @ lew.de

Ansprechpartner fiir die Presse

Lechwerke AG = Schaezlerstrafie 3
86150 Augsburg = www.lew.de

Ingo Butters
Pressesprecher

T +49(0)821/328-1673
F +49(0)821/328-1660
ingo.butters @ lew.de

(N-ERGIE

Melanie Sélich
Leiterin Unternehmenskommunikation
Pressesprecherin

Am Plarrer 43
90429 Nurnberg

Telefon 0911 802-58050
Telefax 0911 802-58053

E-Mail: melanie.soellch@n-ergie.de
www.n-ergie.de

Jan Kiver

Pressesprecher

RMD=
'
e

RHEIN-MAIN-DONAU

Leiter
Presse- und Offentlichkeitsarbeit,
Vorstandsburo

Rhein-Main-Donau AG
BlutenburgstraBe 20
80636 Munchen

T +49 89 99222-105
F +49 89 99222-106
M+49 171 2369982
jan.kiver@rmd.de
www.rmd.de

Stadtwerke Augsburg Holding GmbH

Carmen Meinhold

. Pressesprecherin
Jurgen Fergg
Pressesprecher Thiiga Aktiengesellschaft
Hoher Weg 1 Nymphenburger StraRe 39 | 80335 Miinchen
86152 Augsburg Fon +49 (0)89 381 97-15 42 E

Tel. 0821 6500-8046 F
Fax 0821 6500-8097 carmen.meinhold@thuega.de | www.thuega.de F.

presse@sw-augsburg.de '

D-ho

Das grofe Plusxﬂjr alle

F
Fax +49 (0)89 381 97-15 35 g

swa

Stadtwerke Augsburg | Von hier. Fiir uns. Energie Wasser Verkehr
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Tel.:  +49 (0) 941/ 7 95 04-10
k.moro@bayernhafen.de

www.bayernhafen.de

BJVreport 5/2014
Bayernhafen GmbH & Co. KG
Linzer StraBe 6 - D-93055 Regensburg Flughafen Miinchen GmbH
. Unternehmenskommunikation
Karin Moro Hans-Joachim Bues [ |

Postfach 2317 55
85326 Mlinchen

Telefon (089)975-41000
Telefax (089)975-410 06
achim.bues@munich-airport.de
www.munich-airport.de

et R - SRRt At i1, BT

Palanie 54llah

L aitenin Untesnehmenskaommeesisation
Elisabolty Saitringer
Pressespaachann

Arm Plidmer 23, 0029 Nirriberg
Toelslon 061 Y 27136814

Tolatox DoAY 271-016F

E-Mall, edinsbatp seltzingarSstin ge
Woanw vag, de

Verkehrsverbund
wme Grofraum Niirnberg GmbH

VGN - Rothenburger Str. 9 - 90443 Niirnberg
Tel. 0911 27075-43 - Fax 0911 27075-50
Internet: http://www.vgn.de

E-Mail: manfred.rupp@vgn.de

Manfred Rupp

Presse- und Offentlichkeitsarbeit

fendt.com

Kontakt:
AGCO/Fendt
Sepp Nuscheler
Tel.: +49 (0) 8342/77-343
Fax: +49 (0) 8342/77-98598
pressestelle.fendt@AGCOcorp.com

Fendt bietet ein innovatives und ganzheitliches
Produktprogramm. Mit den Fendt Traktoren und
Erntemaschinen arbeiten professionelle Landwirte und
Lohnunternehmer weltweit profitabel und wirtschaft-

: : : . Manja Morawitz
lich. Weitere Informationen: www.fendt.com/Presse Tel: +49 (0) 8342/77-271
manja.morawitz@AGCOcorp.com

AGCO GmbH (Fendt), Johann-Georg-Fendt-Str. 4, D- 87616 Marktoberdorf

BayWa

Marion Danneboom M.A.
Leiterin PR/Unternehmens-
kommunikation

BayWa AG
PR/Unternehmenskommunikation
St.-Martin-Str. 76

81541 Minchen

Telefon +49 89 9222-3680
Telefax +49 89 9222-3698
marion.danneboom@baywa.de
www.baywa.de

BMW
GROUP

@ o

Maximilian Schéberl
Konzernkommunikation und Politik
Telefon: +49(0)89-382-37446

E-Mail: Maximilian.Schoeberl@bmw.de

Postanschrift
BMW AG

D-80788 Mlinchen
Bill McAndrews

Konzernkommunikationsstrategie, Hausanschrift
Unternehmens- und Marktkommunikation BMW Haus
Telefon: +49(0)89-382-22332 Petuelring 130
E-Mail: Bil.LMcAndrews@bmw.de 80788 Munchen

Dirk Arnold Telefon: +49(0)89-382-0
Produkt-, Technologie-, Sportkommunikation, Fax: +49(0)89-382-25858
Dienstleistungen E-Mail: presse@bmw.de

Telefon: +49(0)89-382-19175

E-Mail: Dirk.Arnold@bmw.de Internet: www.press.bmw.de

DIEHL

Verw.-Betriebswirt (VWA)
Michael Prymelski
Leiter Zentrale Offentlichkeitsarbeit

Diehl Stiftung & Co. KG

StephanstraBe 49, 90478 Niirnberg

Telefon +49 911 947-2493, Telefax +49 911 947-3643
info@diehl.de

BJVreport 5/2014
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T DRAXLMAIER I = —
=z ry - ENGINEERING TECHNOLOGY
5 DRAXLMAIER Group
E Wir beliefern Premium-Automobilhersteller mit modernen Bordnetz-
=) systemen, exklusivem Interieur sowie Elektrik- und Elektronikkomponenten. Thomas Weimann
Dr. Tobias Nickel DRAXLMAIER Group Leiter Unternehmenskommunikation
. . Landshuter StraBe 100
Leitung Marketingund 84137 Vilsbiburg | GERMANY
Unternehmenskommunikation
T +49 8741 47-4747 E-T-A Elektrotechnische Apparate GmbH
F +49 8741 47-1960 IndustriestraBe 2-8, D-90518 ALTDORF
www.draeximaier.com presse@draexImaier.com E:Zg: 8312; 18:(3)97 E:Zg: gg]g; 18:‘21‘21;
www.e-t-a.de E-Mail Thomas.Weimann@e-t-a.de
WE CREATE CHARACTER

Klinikum N viirnberg

pff%“‘

Presse- und Offentlichkeitsarbeit e L ——
Klinikum Niirnberg Nord u. Klinikum Niirnberg Siid I. Maschinenfabrik Reinhausen GmbH

Peter Petrich  Tel. (0911) 398-5026 .
peter.petrich@klinikum-nuernberg.de Otmar Reichmeyer

Bernd Siegler  Tel. (0911) 398-3774
bernd.siegler@klinikum-nuernberg.de

Doris Strahler  Tel. (0911) 398-3028
doris.strahler@klinikum-nuernberg.de FalkensteinstraRe 8~ Tel 0941/4090-648

93059 Regensburg Fax 0941/4090-666

Head of Communications

Klinikum Niirnberg
Prof.-Ernst-Nathan-Str. 1 Fax (0911) 398-5031
90419 Niirnberg Mobil 0175-5890823

www.klinikum-nuernberg.de

www.reinhausen.com  o.reichmeyer@reinhausen.com

Ihre Ansprechpartner. Wir stehen gerne zu lhrer Verfiigung

Dr. Constantin Birnstiel Stefan Schmidt
Leiter Unternehmenskommunikation  Leiter Media Relations
Lstine Gormeuimic c.birnstiel@osram.com stefan.schmidt@osram.com
. g R T: +49 89 6213-3600 T: +49 89 6213-4680
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Heiner von der Laden
Leiter Kommunikation

Porsche Consulting GmbH
74321 Bietigheim-Bissingen

Telefon: 0711/911-1 21 21
E-Mail: heiner.von.der.laden@porsche.de v
Internet: www.porsche-consulting.de —
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SIEMENS

Bernhard Lott
Pressesprecher Siemens Region Bayern

Von-der-Tann-Str. 30

90439 Nirnberg

Tel. +49 (911) 654-3561

Fax +49 (911) 654-163561
Mobil +49 (174) 1560693

Mail: bernhard.lott@siemens.com

Richard-Strauss-Str. 76
81679 Miinchen
Tel. +49 (89) 9221-2312

St Thoresmm-Krankenhass Murmhong

Fozlibompetens
mii Kapl, Herz & Hend

«.\\j\
Anja Miiller

Leiterin Unternehmenskommunikation
Telefon 0911 5699-201
Telefax 0911 5699-447

Mobil 0171 5659262
anja.mueller@theresien-krankenhaus.de

MommsenstraBe 24
90491 Nirnberg
www.theresien-krankenhaus.de

St tivche ¥idrrion Nisrmbeg bl

Melnnis StHich

Leitenin Uniemehmenskommessisation
Elmabelh Seitzinger
Proasaspoacharti

A Plamer 43, 30422 Mlimberg
Talafon 0831 271-3613

Talstas 0011 271-2152

E-Mall: slisabeth saltzinger@stvwn.de
WA TN O

TUVRheinland”

Genau. Richtig.

Rainer Weiskirchen
Prossesprechsr

Tilyulr. & B0 Mismiteyg
Tighaipn| (OF11) & S5-4230, Mobil 170 T2 6T 53
Tolatue (0611) & S2-4300, rainen wessirehan @i, s oo

mwbg

Ist lhr Eintra

LANIESARE TERAMBMER

Pressestelle

Dagmar Nedbal
Leiterin der Pressestelle,
Bayerisches Arzteblatt,
Internet

Bayerische Landesarztekammer
MihlbaurstraBe 16

81677 Minchen

Telefon: 089 4147-714

Fax: 089 4147-713
Mobil: 0172 7516157
E-Mail: presse@blaek.de
www.blaek.de

Wohnen ist unser Produkt rnberg
mmobilien
Die wbg Niirnberg ist die fiihrende Unter-
nehmensgruppe der Wohnungswirtschaft
in der Metropolregion Nirnberg.
Dieter Barth Bitte prifen Sie Ihren Pressestellen—Einj(.rag in jeder Aus-
Leiter Unternehmenskommunikation gabe. Text- und Farbkorrekturen, Logo-Anderungen erledi-
gen wir gerne flr Sie — nach Ihren Vorgaben und kostenlos!
Telefon 0911 8004-139 Glogauer Stralke 70 . X L.
Telefax 0911 8004-201 90473 Niirnberg Ihr BJV Kontakt fiir Anzeigen und Pressestellen-Eintrége:
barth@wbg.nuernberg.de wwwwbg.nuernberg.de PETER & WERBUNG, Manfred Peter/Sabrina Sporer,
_ i Allersberger StraBe 185/F, 90461 Nurnberg,
— Tel. (0911) 4245930, Fax (0911) 4245959, info@pundwag.de
il LTI Bayerigche
N BAYERISCH] R" » | LandesZahndezte
) Karmmies

Isolde M. Th. Kohl

Leiterin Geschaftsbereich Kommunikation
Tel.: 089 72480-102

Fax: 089 72480-444

Mail:  ikohl@blzk.de

Bayerische Landeszahnérztekammer
Korperschaft des offentlichen Rechts
FallstraBe 34, 81369 Minchen

Internet: www.blzk.de
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Bitte beachten Sie folgende Termine

Ausgabe Anzeigen- und letzter Termin fur Erscheinung
BJVreport  Redaktionsschluss  Druckvorlagen Auslieferung
6/2014 21. November 10. Dezember  20. Dezember
PP U U (RS e 1/2015 23. Januar 4. Februar 14. Februar
Gl 2/2015 20. Marz 8. April 18. April
3/2015 15. Mai 3. Juni 13. Juni
4/2015 17. Juli 5. August 17. August

5/2015 18. September 7. Oktober 17. Oktober
6/2015 20. November 9. Dezember  19. Dezember
Alle Termine vorlaufig, geringe Verschiebungen sind moglich.

Anzeigenmarketing BJVreport:
PETER&WERBUNG, Manfred Peter / Sabrina Sporer
Telefon 0911/4245930, Fax 0911/4245959, info@pundwag.de

DIREETVERRINDUND IM NETEWERR DEM WISTSCHAFT
Irdustri= ues Handelskamrsr
Miimherg fiir Mitt= franhen

Dr. Kurt Hesse Geschéftsbereich i
Kommunikation @

Hartmut Beck Presse

Gunther Brieger Internet l

UlmenstraBe 52 | 90443 Niirnberg presse@nuernberg.ihk.de

Telefon 0911 1335 386, Fax -300 www.ihk-nuernberg.de
i 3 Bayerischer Jagdverband e.V.
BAUINDUSTRIE N
Dr. Josef Wallner BAYERN Thomas Schreder (Dipl, Bicl.)

Lesur Kormmunikation
Priusssprechion

Offentlichkeitsarbeit und Volkswirtschaft
Bayerischer Bauindustrieverband e.V.

Oberang?r 32 FHehenlindner St 12 - BS632 Feldkiichen
80331 Munchen

Telefon 0 89/23 50 03-33 Tl (ES 990 234 77 « Faw OES 590 134 34
Telefax 0 89/23 50 03-71 Muobi| D60 72 11 363
j.wallner@bauindustrie-bayern.de Eoimaalll Lsshreder@jag- bayern, de
www.bauindustrie-bayern.de A -l e

Fachverbandganitﬁr-,
Heizungs- un .
Klimatechnik Bayern Claudia Eberl

Offentlichkeitsarbeit / Presse

Landesvereinigung der
Bayerischen Milchwirtschaft e.V.

Dr. Wolfgang Schwarz
Kaiser-Ludwig-Platz 2

Hauptgeschaftsfihrer Milch 80336 Miinchen
) und Telefon 089 / 5442 25-25
Pfalzer-Wald-StraBe 32 Telefon: +49 (0)89 546157-15 - Telefax 089 /534595
81539 Miinchen Telefax: +49 (0)89 546157-19 Kase www.milchland-bayern.de
dus an&rll c.eberl@milchland-bayern.de
www.haustechnikbayern.de presse@haustechnikbayern.de
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Nurnberger Volksfest

Bayerns zweitgroRtes Volksfest
Frankens Erlebnisvolksfest

Suddeutscher Verband reisender
Schausteller und Handelsleute e.V.
— Sitz Nurnberg
Dieter Germann — Pressesprecher

BayernstraRe 100
90471 Nurnberg
T 0049.911.46 86 00
F 0049.911.46 57 67
info@sueddeutscher-schaustellerverband.de

G

www.volksfest-nuernberg.de
www.sueddeutscher-schaustellerverband.de

VBEW//

Verband der Bayerischen Energie- und Wasserwirtschaft e.V.

Jessica Hovelborn Akademiestrae 7

Ref tin fiir W, irtschaft 80799 Miinchen
ererentin UI'. arsserww SsCha WWW.VbeW.de

und Kommunikation Tel. 089/38 01 82-45

Fax 089/38 01 82-29
E-Mail: j.hoevelborn@vbew.de

Energie.Wasser. Leben.

lhr Eintrag in der Rubrik PRESSE-
STELLEN verschafft Gbers ganze Jahr
Kontakt zu Journalisten, Redakteuren
und Mitarbeitern in den Medien, zu
Pressesprechern in nahezu allen Be-
reichen, prasentiert Sie auf den Punkt
in der Wirtschaft und bei Behorden,
erreicht Politik und Kirche, Soziales
und Bildungswesen — und mehr.

PUNKT-
LANDUNG

Zeigen auch Sie Flagge im Medienmagazin BJVreport:
1/8 Seite (86 x 60 mm) in allen sechs Ausgaben pro Jahr
= 1.300,- E, auf Wunsch auch inklusive Gestaltung.

Der nachste BJVreport (alle 2 Monate) erscheint

am 20.12.2014, Anzeigenschluss ist am 21.11.2014.
Anzeigenmarketing: PETER & WERBUNG, Manfred Peter/
Sabrina Sporer, Allersberger StraBe 185/F, 90461 Nirnberg,
Tel. (0911) 4245930, Fax (0911) 4245959, info@pundwag.de

adveniat

fiir die Menschen

Am Pulsschlag J

Lateinamerikas ... ¥

... mit Fotos, Videos und Horfunk-
beitragen des Mediaportals zum kosten-
freien Download: www.adveniat.de/presse
E-Mail: presse@adveniat.de

SOZIALVERBAND

VaiK

BAYERN L L]

Zukunft braucht Menschlichkeit.

Ob Rente, Behinderung, Gesundheit oder Pflege,
Fachkompetenz in allen sozialpolitischen Fragen.

Dr. Bettina Schubarth, Pressesprecherin
SchellingstraBBe 31 » 80799 Miinchen *Tel. 089 / 2117-289
Fax 089 / 2117-280 ¢ b.schubarth@vdk.de * www.vdk-bayern.de
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Aktive Hilfe, die ankommt <

-~

www.caritas-bamberg.de (7))

Caritasverband fir die L

Erzdiézese Bamberg e.V. |

Dr.-Philipp-Kréner-Haus, Obere KonigstraBe 4b Ehrenamt s

96052 Bamberg, Telefon 0951 8604-0 ° N

Telefax 0951 8604-199, info@caritas-bamberg.de ﬁ'— o

Dr. Klaus-Stefan Krieger 7 n
Referent fur Offentlichkeitsarbeit

Telefon 0951 8604-120, Telefax 0951 8604-33120
klaus.krieger@caritas-bamberg.de
Sekretariat Offentlichkeitsarbeit
Telefon 0951 8604-131 oder -103

Beratung Aus- und
Weiterbildung
ﬁ-ﬂ

Bitte beachten Sie folgende Termine

Das Leistungsnetzwerk der Caritas.

Ausgabe Anzeigen- und letzter Termin fuir Erscheinung
BJVreport ~ Redaktionsschluss ~ Druckvorlagen Auslieferung
6/2014 21. November 10. Dezember  20. Dezember
1/2015 23. Januar 4. Februar 14. Februar
2/2015 20. Marz 8. April 18. April
3/2015 15. Mai 3. Juni 13. Juni
4/2015 17. Juli 5. August 17. August

5/2015 18. September 7. Oktober 17. Oktober
6/2015 20. November 9. Dezember  19. Dezember
Alle Termine vorlaufig, geringe Verschiebungen sind moglich.
Anzeigenmarketing BJVreport:

PETER&WERBUNG, Manfred Peter / Sabrina Sporer
Telefon 0911/4245930, Fax 0911/4245959, info@pundwag.de
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Die Zeit und die Betriebsrite

Kainsbacher Herbstseminar befasste sich
mit Zeitmanagement und Arbeitszeiterfassung

Von Thomas Mrazek

»Schulungen - was steht dem Betriebsrat zu
und wie setzt er seine Anspriiche durch?®,
so lautete das Thema der ,,Basics” des Kains-
bacher Herbstseminars der Fachgruppe Be-
triebs- und Personalrite. Das Thema hatte
leider eine nicht beabsichtigte Aktualitit:
Denn ein Kollege konnte nicht dabei sein —
die Geschiftsleitung hatte ihm die Teilnahme
verweigert. Dies sei duflerst selten der Fall, er-
klarte Fachgruppen-Vize Wolfgang Greben-
hof. Dennoch ist es — wie eben dieser Fall zeigt
- gut zu wissen, welche Rechte die Betriebs-
rite hier haben. ,Dreh- und Angelpunkt® fiir
die Teilnahme an Schulungs- und Bildungs-
veranstaltungen sei § 37 (6) des BetrVG, er-
lauterte Grebenhof. Besonderer Wert sei dabei
auf das Wort ,.erforderlich“ zu legen - die vom

Betriebsrat gewiinschte Fortbildung miis-
se tatsdchlich geeignet sein, seine Arbeit zu
férdern. Um den Anspruch auf ein Seminar
geltend zu machen, seien vor allem folgende
Formalien einzuhalten: Erwdhnung in der Ta-
gesordnung einer Betriebssitzung, Beschluss
und Protokoll dariiber. Sollte es dennoch
Probleme geben: ,,Dann holt bitte die Gewerk-
schaft ins Boot, appellierte Grebenhof, der zu
diesem Bereich ein Skript zusammengestellt
hat. Die Rechtsprechung zu diesem Thema sei

iiberwiegend arbeitnehmerfreundlich.
»Zeitmanagement — wie bringe ich beruf-
liche Verpflichtungen und Betriebsratsar-
beit optimal unter einen Hut“?“, lautete das
Hauptthema dieses Seminars. Mit Cordula
Nussbaum (www.kreative-chaoten.com) re-
ferierte eine Dozentin, die sich

Nimm Dir Zeit — wie das geht, kann man bei
Cordula NuBbaum lernen. Foto: Michael Busch

40

nicht nur als Expertin fiir krea-
tives Selbst-Management einen
Namen gemacht hat, sondern zu-
gleich eine Kollegin, die jahrelang
als Wirtschaftsjournalistin gear-
beitet hatte. Nussbaum erlduter-
te theoriegestiitzt aber stets sehr
praxisnah wie die KollegInnen
den Spagat zwischen beruflicher
Verpflichtung,  Betriebsratsar-
beit aber auch dem Privatleben
schaffen konnen. ,Das Genie
beherrscht das Chaos . . . oder
Ordnung ist das halbe Leben?“
- In der Ubung ,Talentecheck®
konnten die TeilnehmerInnen

herausfinden, welcher Organisa-
tionstyp sie sind; die folgenden
Namen sprechen fiir sich: Igor
Ideenreich, Hanni Herzlich, Ot-
mar Ordentlich und Dr. Annely-
se Logisch. Nicht selten staunten
die KollegInnen dabei iiber sich
selbst. Nussbaum zeigte die Mog-
lichkeiten und Grenzen von Zeit-
management auf: ,,Hundertpro-
zentige Losungen gibt es nicht®,
schriankte sie immer wieder ein.

Doch fiir alle gab es immer wieder wertvolle
Tipps, wie sie es mit dem personlichen Zeit-
und Selbstmanagement halten kénnen und
Anregungen fiir die Arbeitsorganisation in
den Redaktionen. Durch dieses Seminar hat-
te man am Ende tatsichlich viel an (Lebens-)
Zeit gewonnen, darin waren sich die 16 Teil-
nehmerlInnen einig.

In einigen Verlagen wird weiterhin {iber
die Arbeitszeiterfassung gesprochen. Josef
Schifer vom Schweinfurter Tagblatt berichtete
iiber einen Erfolg. Bei der Main-Post-Gruppe
wurde nach zwei Jahren Verhandlungen kiirz-
lich eine Betriebsvereinbarung abgeschlos-
sen. Ab 1. Januar 2015 wird in Mainfranken
die Arbeitszeit der Redakteure elektronisch
erfasst. ,Wir hoffen, dass die zunehmenden
Belastungen dadurch gemildert werden®, sag-
te Schifer. Die Betriebsrate miissen bei diesem
Thema jedoch weiterhin Uberzeugungsarbeit
und Aufklirung leisten, denn bei den Redak-
teurInnen herrscht nicht selten die Angst vor
einem ,Stechuhrjournalismus®. ,Jeder denkt
etwas anderes dariiber, beschrieb ein Be-
triebsrat die Situation in seiner Redaktion.
Natiirlich bestiinde auch eine besondere Ver-
antwortung gegeniiber denen, die unter einer
Zeiterfassung eventuell zu leiden hatten.

Die Aktuelle Stunde bietet immer wieder
ein gutes Stimmungsbild aus den Héusern:
»Du arbeitest fiir ein biirokratisches Mons-
ter, kommentierte eine Betriebsritin die
stindigen organisatorischen Veranderungen
in ihrem Verlag. Beim Thema Einsparun-
gen sei der ,Biirokratieapparat® besonders
entscheidungsfreudig: ,Da fallen Entschei-
dungen von grofler Tragweite oft binnen ei-
ner Woche®, berichtete ein Betriebsrat. Dau-
erthema bei den meisten sind zunehmende
»Nickeligkeiten“ der Verlagsleitungen gegen-
iiber den Beschiftigten: Wie kann moglichst
raffiniert und dezent beim Personal der Rot-
stift angesetzt werden? scheint dabei einer
der altbekannten Leitsétze zu lauten. Weitere
Themen waren Betriebsvereinbarungen zum
Datenschutz und zur Nutzung von Smart-
phones etwa auflerhalb der Dienstzeiten. Die
wachsende psychische und physische Belas-
tung bei der journalistischen Arbeit fiihre
bei ihrer Zeitung zu immer mehr langfristig
erkrankten MitarbeiterInnen, berichtete eine
Betriebsrdtin. Dadurch wiirden die anderen
noch mehr belastet.

Das ndchste Kainshacher Seminar findet
am 16. und 17. April 2015 statt.
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Zusammen ist man weniger allein

Auf Dauer sind nur wenige Freiberufler

gliickliche Einzelkampfer

Brainstormen, Texte gegenlesen, Stichwort-
geber sein - fiir festangestellte Journalisten
und PR-Leute ist das Miteinander in Re-
daktionen oder Agenturen Alltag. Freien
Kolleginnen und Kollegen hingegen fehlt
dieser Austausch haufig, wenn sie Zuhause
im stillen Kimmerlein vor sich hin recher-
chieren und schreiben. Und so gaben einige
Kollegen auf dem Info- und Austausch-
abend ,,Biirogemeinschaften zu: ,,Ich fithle
mich oft isoliert®, ,,Ohne Mitstreiter fehlt
mir der Antrieb“ oder ,,Vor lauter Wische-
bergen bleibt die Arbeit liegen®.

Der geistige Austausch und die Ge-
meinschaft sind also gerade fiir Journalis-
ten existenziell, darin waren sich die Kol-
leginnen und Kollegen einig, die in der

BJV-Geschiftsstelle zusammenkamen. Die
Fachgruppen Freie Journalistinnen und
Journalisten sowie Presse- und Offentlich-
keitsarbeit hatten geladen, um die 25 Inte-
ressierte waren gekommen. Viele von ihnen
stellten BJV-Justiziarin Inga Hobrecker ju-
ristische Fragen, etwa ob man als Biiroge-
meinschaft eine GbR griinden muss.
Hauptanliegen aller war aber, tiber Sinn
und Zweck von Journalistenbiiros zu dis-
kutieren. Marion Trutter, die den Abend
auch moderierte, und Hans-Werner Rod-
rian stellten ihr jeweiliges Modell vor, Flo-
rian Bergmann von Werk 1 erklirte, wie
Coworking funktioniert. Trutter betonte,
wie wichtig es sei, die eigenen Bediirfnis-
se und Erwartungen zu kennen: ,Wiinscht

man sich schlichtweg, nicht allein zu sein?
Dann konnte es geniigen, sich mit Freibe-
ruflern aus anderen Branchen zusammen
ein Biiro zu mieten. Sucht man aber den
Austausch unter Journalisten, muss man
gezielt nach freien Kollegen suchen, sagte
sie. Die ndchste Stufe ist die Zusammenar-
beit an gemeinsamen Projekten — so wie bei
Hans-Werner Rodrian, dem Mitbegriinder
von Deutschlands grofitem Journalistenbii-
ro mit Schwerpunkt Reise und Tourismus.
Am Ende des offiziellen Teils kamen
die Kolleginnen und Kollegen noch in-
formell in kleinen Gruppen zusammen.
Manche schmiedeten sogar Pline fiir eine
gemeinsame raumliche Zukunft - in einer
Biirogemeinschaft. Die beiden Fachgrup-
pen erwigen, das Thema im ndchsten Jahr
fortzusetzen. Schwerpunkt dann: Juristi-
sche Organisationsformen fiir Biirogemein-
schaften - von GbR bis GmbH & Co. KG
Kira Briick

akadem!e

der bayerischen presse

@ Videoreporter-Kurs ?

® Fernsehmoderation ?

@ Selbstmarketing fiir Journalisten ?
® Reporter mit Smartphone ?

@ Facebook, Twitter, Google+ ?

@ Kreatives Schreiben ?

Uber 250 Workshops, Kurse und Seminare fiir journalistische Einsteiger und Profis
Das Akademie-Programm 2014

Akademie der Bayerischen Presse
Rosenheimer Straf3e 145c+ 81671 Minchen « Telefon 089 4999920

Do you like it? http://www.facebook.com/Akademie.der.Bayerischen.Presse
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In Miinchen wurde das Angebot der FG Freie zum Biergartentreffen gut angenommen. Andernorts

lieB das Echo zu wiinschen {ibrig.

Foto: Clara Wildenrath

Biergartentreff der FG Freie

Kollegiale Solidaritit steht und fallt mit person-
lichen Kontakten. So dachte sich der Vorstand
der BJV-Fachgruppe Freie und rief am 18. Sep-
tember zum bayernweiten Biergartentreff auf.
Fast 20 Kolleginnen und Kollegen kamen in
Miinchen zusammen, weniger rege war der Zu-
lauf in Augsburg, Niirnberg, Passau, Regens-
burg und Wiirzburg.

Das (Wieder-)Kennenlernen stand beim
Treffen in Miinchen im Mittelpunkt, und wie
so oft kamen auch hier die Themen ,, Dumping-
Honorare“ und ,Erschliefung neuer Einkom-
mensquellen” zur Sprache. In Sachen Honorar-
politik wiinschen sich die Kollegen weiterhin
Unterstiitzung vom BJV - und sie bauen auf zu-
nehmende Vernetzung untereinander. Noch zu
realisieren sind an dieser Stelle die technischen
Maoglichkeiten, um direkt miteinander in Kon-

takt treten zu kénnen.

»Auch wenn das Angebot der Fachgrup-
pe diesmal nicht in allen Orten angenommen
wurde, werden wir solche Veranstaltungen
auch weiterhin organisieren, erklart der Fach-
gruppenvorsitzende Martin Semmler, der sei-
nen Biergartentreff in Regensburg allein bei
Bier und Brotzeit verbrachte.

Ein neuer Anfang ist jedenfalls gemacht:
Auf Wunsch der Teilnehmer beim Biergarten-
treff wird es in Miinchen jetzt alle zwei Monate
einen Stammtisch geben - jeweils mit einem
Themenschwerpunkt, der aus dem Kollegen-
kreis kommt (nachste Termine: 18. November
2014 und 14. Januar 2015)und in Wiirzburg
sondieren die Kolleglnnen gerade passende
Formen eines regelméfligen Treffens.

Marion Trutter

In modernen Medien
iiber Vergangenheit
diskutieren

Crossmedial muss der Kulturbetrieb heutzuta-
ge aufgestellt sein. Dies betonte in Regensburg
die neue Leiterin der Stabstelle Presse- und Of-
fentlichkeitsarbeit des Hauses der Bayerischen
Geschichte, Natascha Zo6di-Schmidt,
Besuch der Ausstellung ,,Ludwig der Bayer —
Wir sind Kaiser durch die BJV- Fachgruppe
Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Angesichts
der medialen Reiziiberflutung und des Uber-

beim

angebotes an Unterhaltungsangeboten stelle
sich besonders fiir den Kulturbetrieb die Frage,
wie zeitgemidfle Angebote auch fiir Zielgrup-
pen jiingeren und mittleren Alters attraktiver
gemacht werden konnen. Dieser Herausforde-
rung mochte sie, gemeinsam mit ihren Mitar-
beiterinnen Andrea Riith und Christine Ketzer,
mit einer gesunden Mischung aus klassischer
Presse- und Offentlichkeitsarbeit und zeitge-
mafler Positionierung im Internet begegnen.
Mit Blick auf die nachwachsenden Gene-
rationen richtet sich ihr Augenmerk daher
besonders auf die nachhaltige Deutungsho-
heit historischer Themen im Internet. ,,Um
auf Dauer Teil der Meinungsbildung zu sein,
ist es sowohl in der Offentlichkeitsarbeit als
auch in der inhaltlichen Prisentation ei-
ner Kulturinstitution zwingend notwendig,
crossmedial aufgestellt zu sein. Wer alle Al-
tersgruppen fir sich erschlielen mochte,
muss mit dem rasant sich dndernden Medi-
ennutzungsverhalten Schritt halten und di-
gitale

Kommunikationswege einschlagen.”

Till Stegmeier

»Jagd hautnah!“

Journalistenpreis 2014
des Bayerischen Jagdverbandes e.V.

Drei Preise in Hohe von 3.000, 2.000 und 1.000 Euro

Der Bayerische Jagdverband (BJV) vertritt die Interessen von bayern-
weit rund 47.000 Jagerinnen und Jagern. Er fordert als anerkannter
Naturschutzverband die freilebende Tierwelt und setzt sich fiir
deren Schutz und Artenreichtum ein.

Mit dem Journalistenpreis, der 2013 erstmals verliehen wurde, will
der Bayerische Jagdverband (BJV) Journalistinnen und Journalisten
auszeichnen, die die komplexen Themen der Jagd vermitteln und
eine breite Offentlichkeit fur die Arbeit der Jdgerinnen und Jdger in
Bayern und dariiber hinaus interessieren. Der Preis soll Journalisten
motivieren, sich mit der Thematik Jagd fair aber durchaus kritisch

auseinander zu setzen und Leser und Zuhdrer iiber das dlteste
Handwerk der Welt umfassend zu informieren.

Wir helfen gerne bei der Recherche! Wer weder Jager noch Jagerin
kennt, aber einmal auf die Pirsch oder den Ansitz gehen will, kann
sich mit dem Verband in Verbindung setzen. Wir vermitteln gerne
die Teilnahme an einem Pirschgang oder einem Revierbesuch, bei
dem die Jagd hautnah erlebt werden kann.

Kategorie: Zugelassen sind alle Beitrage, die in der Zeit vom 1. Januar
bis 31. Dezember 2014 in Printmedien (Zeitungen/Zeitschriften)
veroffentlicht wurden, die in Bayern erscheinen. Die Fachpresse ist
ausgenommen. Beriicksichtigt werden zudem Online- und Horfunk-
Beitrage, wobei der Beitrag aus einer Redaktion in Bayern stammen
bzw. einen thematischen Bezug zu Bayern haben muss.

Darstellungsformen: Zugelassen sind Einzelbeitrage, Serien oder
Serienteile in samtlichen journalistischen Varianten wie Nachricht,
Kommentar, Interview, Reportage, Glosse und Feature in deutscher
Sprache.

Einsendeschluss: 31. Dezember 2014

Bayerischer
Jagdverband e.V.
Hohenlindner Straf3e 12

85622 Feldkirchen

Telefon 089 990234-0
www.jagd-bayern.de
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Jubilare

Bﬂ@ir im BJV

Der Aufnahmeausschuss
ohne Dietmar Schmidt?
Das muss lange her sein.
Mitglieder
Herz und Nieren nach

Neue auf

ihrer  journalistischen

Tatigkeit zu priifen, ist

gewissermaflen eine Le-
bensaufgabe des ehemaligen Pressereferen-
ten der Ludwig-Maximilians-Universitit
Miinchen geworden. Aber auch bei der Teli,
der Technisch-Literarischen Gesellschaft, in
der Fachgruppe Presse- und Offentlichkeits-
arbeit sowie in der FG Europa bringt er sich
sachkundig und nachhaltig ein. Am 9. No-
vember feiert der engagierte Miinchner Kol-

lege seinen 75. Geburtstag.

Inden 90ern

Christa Gebel, Haar (31.12.1924)
Joachim Hoffmeister, Krailling (27.11.1924)
Guido Weber, Wertheim (28.12.1923)

In den 80ern

Hans Bertram Bock, Schwaig (25.12.1933)
Oscar S. de Castro, Erding (8.11.1928)
Heiner Emde, Miinchen (15.12.1931)

Josef Engelbrecht, Puchheim (8.11.1927)
Prof. Joachim Kaiser, Miinchen (18.12.1928)
Gerd Kallhardt, Hallbergmoos (9.12.1930)
Johann Kund, Miinchen (5.12.1932)

Emil Neuzil, UnterschleiBheim (24.11.1930)

Christian Schiitze, Wolfratshausen (16.12.1927)
Eugen Georg Schwarz, Kaufering (27.11.1932)

80 Jahre

Amira Elenany, Miinchen (3.11.)

Reinhard Holsten, Rottach-Egern (2.11.)
Karl-Ludwig Kunst, Miinchen (9.11.)
Peter Hans Schnupp, Hoyerswerda (7.12.)
Dietrich Kracht, Bad T6lz (22.12.)

75 Jahre

Rolf Henkel, Miinchen (11.11.)
Wolfhard Hillerkus, Miinchen (20.12.)
Dieter von Kamptz, Eurasburg (30.12.)
Dietmar Schmidt, Miinchen (9.11.)
Tilman Steiner, Miinchen (17.11.)

70 Jahre

Hans-Peter Holbach, Andorra la Vella (16.11.)
Klaus Peter Kunkel, Bodenkirchen (7.12.)
Gregorij von Leitis, Miinchen (22.11.)

Peter Pejot, Lindau (23.11.)

Ina Pohland, Berlin (17.12.)

Sigurd Rabsilber, Freiburg (27.11.)

Peter Rodenbiisch, Amorbach (4.12.)
Alexander von Samsonow, Miinchen (25.12.)
Hans Sautter, Aschau/Chiemsee (19.11.)
Gernot Schirmeli, Miinchen (9.12.)

Edgar E. Schétzing, Miinchen (19.12.)
Rudolf Wind, Miinchen (10.11.)

65 Jahre

Walter Frankl, Aichach-Klingen (1.12.)
Claus Gild, Valley (28.12.)
Peter Gorcke, Berg (11.12.)

Hans Jacobs, Miinchen (29.11.)

Michael Kayser, Miinchen (18.11.)
Werner Lang, Kaufbeuren (16.12.)
Michael Langer, Grafelfing (6.11.)
Eberhard Meyer, Wolfratshausen (31.12.)
Hedda Mikuta, Bamberg (4.12.)
Bernhard Rais, Bubesheim (13.11.)

Klaus Rodenberg, Bonn (19.11.)

Ursula SiiB-Loof, Miinchen (29.12.)

Eva Wunderlich, Miinchen (5.11.)

60 Jahre

Linda Amon, Germering (5.11.)

Joachim Bomhard, Meitingen (19.12.)
Peter Ernszt, Kaufbeuren (14.11.)

Regina Maria Fanderl, Miinchen (1.11.)
Volker Figura, Niirnberg (10.12.)
Wolfgang Gruber, Mitterskirchen (12.11.)
Alfred Haas, Augsburg (26.12.)

Annegret Haffa-Hofflin, Miinchen (28.11.)
Marion Jacob, Kolbermoor (25.12.)
Manfred Kuchlmayr, Miinchen (19.11.)
Michael Marzheuser, Berg (12.12.)
Manuela Mayr, Augsburg (6.11.)

Cornelia Petratu, Miinchen (26.12.)
Hiltrud Reiter, Dornach (23.11.)

Thomas Steigerwald, Niirnberg (9.12.)
Werner Weber, Rothenburg (23.12.)

Paul Ziegler, Hohenroth (7.12.)

Grundkurse und Seminare der Akadamie der Bayerischen Presse

Dezember.

Gesprachsfiihrung
1.- 2. Dezember
Kommunikation via Intranet

15. - 16. Dezember

Kreatives Schreiben - Zeitung IT
17.-19. Dezember

Online-Texten - PR und externe UK
17. - 19. Dezember

19. - 21. Januar
Redigieren Zeitschriften
19. - 21. Januar

19. - 21. Januar

28. - 30. Januar, Kulmbach

Februar

Crossmedia fiir Fachzeitschriften

Texten fiir Fachzeitschriften

1. - 3. Dezember Webinar: Facebook und Twitter fiir die 2.- 4. Februar

Public Relations I Januar Recherche nutzen PR fiir Non-Profit-Organisationen
1.-5. Dezember 19. Januar 2.- 6. Februar

Portratfotografie Homepage bauen mit Wordpress Themenfindung Zeitungsjournalismus I

4. -5. Dezember 12.-13. Januar 22.-23. Januar 2.-13. Februar, Kulmbach
Zeitmanagement Kreatives Schreiben - Zeitschrift I Facebook, Twitter, Google+ I Online-Journalismus - der Crashkurs
4. -5.Dezember 12. - 14. Januar 22.-23. Januar 2.- 6. Februar

Public Relations IT Online texten Blattmachen fiir Magazinredakteure Magazinjournalismus II

8.-12. Dezember 12.-15. Januar 26. - 27. Januar 2.-13. Februar

Magazinlayout und -design Magazinjournalismus PRim Web I Presserecht fiir das Internet

8.-12. Dezember 12. - 23. Januar 26. - 27. Januar 9. Februar
Unternehmenskommunikation Journalistische Einsteiger Social Media Manager Textsorten fiir PR und UK

8.-19. Dezember 12. - 23. Januar, Kulmbach 26.-30. Januar 9.-11. Februar
Magazinjournalismus II Der Chefredakteur als Unternehmer Interview Datenjournalismus und Datenvisualisie-

8.-19. Dezember
Zeitungsjournalismus I

8.-19. Dezember, Kulmbach
Homepage bauen mit Wordpress
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14. - 15. Januar

Rhetorik kompakt

15. - 16. Januar

Kreatives Schreiben - PRI

26.-30. Januar
Multimedia Storytelling
28.-30. Januar
Pressemitteilung

rungI

11. - 13. Februar
Interview - PR und UK
18. - 20. Februar
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Nachrufe

Franke aus Leidenschaft

Prof. Wolfgang Buhl prégte als Direktor das BR-Studio in Niirnberg

Von Alois Knoller

Franken war sein Ein und Alles, obwohl er in
Sachsen geboren worden ist. Wie kein Zweiter
hat Prof. Dr. Wolfgang Buhl das Regionalpro-
gramm aus dem Studio Franken des Bayeri-
schen Rundfunks gepriagt, das er von 1978 bis
1990 leitete. Am 10. August ist Buhl im Alter
von 89 Jahren nach kurzer Krankheit gestor-
ben - in Niirnberg, der Stadt, die ihm sosehr
zur Heimat wurde, dass sie ihm 1994 die Biir-
germedaille verlieh.

Als der Feuilletonredakteur 1963 zum BR
kam, baute er im Studio Niirnberg die Abtei-
lung Wort auf. Eine Institution im Kulturleben
Niirnbergs sind seit 1966 die von Buhl initi-
ierten ,,Gesprache im Studio“ mit bedeuten-
den Personlichkeiten aus Politik, Kultur und
Wissenschaft geworden. Zu Gast hatte er un-
ter anderem Alexander Mitscherlich, Thomas
Dehler, Wolfgang Koeppen, Nike Wagner und
Hildegard Hamm-Briicher. Buhl sorgte dafiir,
dass mehr regionale Sendezeit fiir Franken zur
Verfiigung stand. Einen festen Platz erhielt
die Mundart-Dichtung unter seiner Agide. In
den 70er-Jahren entdeckte er junge frankische
Autoren wie Fitzgerald Kusz und Gerhard C.
Krischker und gab ihnen ein 6ffentliches Podi-
um. Nach Buhls Uberzeugung durfte Literatur
aus der Provinz nicht provinziell sein. Beson-
ders beliebt war seine Sendereihe ,,Wie’s fran-
kisch klingt®.

Der lebenslustige Weinkenner und Literatur-
liebhaber profilierte sich auch als Autor und
Herausgeber zahlreicher Publikationen iiber
die geliebte Region wie ,,7 x Niirnberg®, ,,Fran-
ken, eine deutsche Miniatur und ,,Uberall ist
Franken®. Seine Literaturgeschichte ,Franki-
sche Klassiker® ist ein Standardwerk geworden.
Eng war Buhl mit dem Schriftsteller und Niirn-
berger Ehrenbiirger Hermann Kesten befreun-

det. Am Lehrstuhl fiir Christliche Publizistik
der Universitdt Erlangen hatte er eine Hono-

rarprofessur. Prof. Albrecht Hesse, stellvertre-
tender Intendant des Bayerischen Rundfunks,
sagte in seinem Nachruf, Buhl sei ,,zugleich ein
Forderer wie auch ein nachdriicklicher Forde-
rer gewesen. ,,Der Forderung der regionalen
Literatur, der hochwertigen Wortproduktionen
mit eigenem Profil und Inhalten aus Franken
stand stets die Forderung gegeniiber nach An-
erkennung und steigender Prisenz dieser fran-
kischen Farbe im Programm des Bayerischen
Rundfunks®, so Hesse. Niirnbergs Oberbiir-
germeister Ulrich Maly wiirdigte ihn als einen
»leidenschaftlichen Franken®

Wolfgang Buhl wurde am 15. April 1925 in
Reinsdorf bei Zwickau geboren. In Erlangen
studierte er seit 1946 Germanistik, Theater-
wissenschaft, Geistesgeschichte und Philo-
sophie und schloss mit der Promotion ,Der
Selbstmord im deutschen Drama*“ ab. Ab 1953
trat er in die Feuilletonredaktion der Niirn-
berger Nachrichten ein. 1963 wechselte er zum
Rundfunk. Bereits 1959 trat er in den BJV ein.
Er griindete den Bezirksverband Franken/
Nordbayern, fithrte ihn jahrelang mit gliick-
licher Hand und gehorte dem Landesvorstand
an.

Agnes Kalina, freie Journalistin in Miinchen,
starb am 18. September im Alter von 90 Jah-
ren. Geboren im tschechischen Kosice am
15. Juli 1924, rettete sie sich 1942 vor der dro-
henden Juden-Deportation nach Ungarn, wo
sie bis Kriegsende im Untergrund lebte. Zu-
riickgekehrt studierte sie und begann 1946 zu
publizieren, vor allem im Ressort Kultur mit
Schwerpunkt Filmkritik. 1952 ging sie zur
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Zeitschrift Kultiirny Zivot, die der Slowaki-
sche Schriftstellerverband herausgab und die
dem Prager Friithling 1968 den Weg ebnete.
Mit dessen Niederschlagung engten sich ihre
Wirkungsmoglichkeiten ein, sie bekam wie-
derholt Berufsverbot und entschloss sich zur
Ausreise. Bei Radio Free Europe in Miinchen
fand sie ein neues Wirkungsfeld. Im BJV seit
Dezember 1979.

Siegfried Michel, zuletzt stellvertretender Re-
daktionsleiter der Allgiuer Zeitung, starb am
24. Juli in Kempten. Er wurde fast 84 Jahre alt.
Mit 19 stieg er beim Schwabmiinchner Kurier
ins journalistische Fach ein, er volontierte,
war Redakteur der Illertisser Zeitung und der
Heidenheimer Zeitung sowie Korrespondent
in Bonn, ehe er 1982 ins Allgdu wechselte. Mit
der Leidenschaft fiir den Journalismus steckte
er auch zwei seiner vier Kinder an. Im Ver-
band seit Mai 1962.

Pater Roger Gerhardy, von 1999 bis 2008 Di-
rektor des katholischen Instituts zur Forde-
rung des publizistischen Nachwuchses (ifp),
starb nach schwerer Krankheit am 4. August
in Planegg im Alter von 70 Jahren. Er hatte da-
fiir gesorgt, dass das ifp 2008 ins renovierte,
ehemalige Kapuzinerkloster St. Anton in der
Miinchner Isarvorstadt einziehen konnte. Er
selbst war mit 20 Jahren in Wiirzburg in den
Augustinerorden eingetreten und hatte dort
sein auflerordentliches journalistisches Talent
entfaltet. Nach der Priesterweihe 1971 volon-
tierte er bei der Wochenzeitung Christ und
Welt, pragte durch seinen frischen Stil die Or-
denszeitschrift der deutschen Provinz. Repor-
tagen — auch fiir den Rundfunk - fithrten ihn
nach Stidamerika, Afrika und nach Nahost,
sie wirkten so authentisch, als wire der Leser
selbst dabei gewesen. Der Journalistenschule
der Deutschen Bischofskonferenz war er lange
als Referent und dann als Direktor verbunden.
Im BJV seit August 2001.

Patrick La Banca, freier Bildjournalist in Miin-
chen, starb, wie erst jetzt von der Familie
mitgeteilt wurde, bereits am 5. Oktober 2013
in Dietramszell. Der gebiirtige New Yorker
wurde 66 Jahre alt. Er fotografierte fiir ver-
schiedene deutsche Zeitschriften, oft auch als
Standfotograf von Schauspielern. Im BJV seit
Oktober 1974.

Hans Schwab, zuletzt Redaktionsleiter beim
Nordbayerischen Kurier, starb am 28. August
im Alter von 71 Jahren. Den Ruhestand ver-
brachte er bei seiner Tochter in Diisseldorf.
Seinem Volontariat bei der Windsheimer Zei-
tung ging eine Schriftsetzerlehre voraus. Der
gebiirtige Niirnberger blieb sein Berufsleben
lang dem Frankischen treu in Weiflenburg, in
Niirnberg und dann in Bayreuth. Im BJV seit
Mirz 1970.
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... Herr Markwort

Sagen Sie mal ...

,,Jch tausche eine Fiille von Autoren vor*

Focus-Legende Helmut Markwort begann schon friih,
unter fremden Namen zu schreiben

Von Senta Krasser

Helmut Markwort, das politische Schwer-
gewicht vom Focus, veréffentlicht auch Lokal-
glossen, Fufiballberichte und leichte Operetten-
stiicke? Klar. Unter Pseudonym. Eines ist jetzt
enthiillt worden - ausgerechnet von seiner Le-
bensgefahrtin.

Sagen Sie mal, Herr Markwort, darf ich Sie
mit Moritz Rodach ansprechen?

Helmut Markwort: Wenn Sie unbedingt
wollen? Ich werde Sie schon davon abbringen.

Warum? Sind Sie angekratzt, weil Ihre Le-
bensgefihrtin enthiillte, dass Sie hinter Moritz
Rodach stecken?

Das Pseudonym hat mir Frau Riekel abge-
schossen, das stimmt. Jetzt ist es in der Welt und
leider vorbei.

Sind Sie Patricia Riekel deshalb gram?

Uberhaupt nicht! Das war ein witziger Bei-
trag von ihr bei der Verleihung des Deutschen
Radiopreises. Moritz Rodach ist aber nur eines
meiner Pseudonyme. Ich habe noch mehr. Im
Darmstddter Tagblatt zum Beispiel schreibe ich
unter verschiedenen Namen.

Ach was. Unter welchen?

Verrate ich nicht. Nur so viel: Es handelt
sich um unterschiedliche Personlichkeiten. Sie
schreiben tiber Politik, Lokalgeschichte, alles
Mogliche.

Sie sind einer der Herausgeber des Darmstéad-
ter Tagblatts. Warum publizieren Sie dort nicht
unter Threm bekannten Geburtsnamen?

Tue ich auch, aber es wire albern, wenn da
so0 oft Markwort stiinde. Die Leute wiirden den-
ken, es gibt nur einen Schreiber. Mit den Kunst-
namen tausche ich eine Fiille von Autoren vor.

Eine Fiille, die es gar nicht gibt?

Das Tagblatt erscheint seit einem Jahr
piinktlich jede Woche, weil ein Team aus etwas
mehr als zehn journalistischen Talenten sich bis
zur Grenze der Selbstausbeutung engagiert. Ich
selber bin nicht oft genug in Darmstadt, schicke
aber aus Miinchen in meiner Rolle als Elder Pub-
lisher hin und wieder Beitrage und Anregungen.
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,Frau Riekel hat

mir das Pseudonym
abgeschossen®, sagt
Helmut Markwort.
Aber kein Problem,
der Focus-Griinder

— hier im Bild mit
seiner Lebensgefdhr-
tin Patricia Riekel -
hat noch mehr davon.

Foto: Thomas Schumann

Wie viele Pseudonyme nutzen Sie insgesamt?

Fiinf oder sechs. Das kommt auf die Anldsse, die Themen, das publizis-
tische Umfeld an. Ich will ja mein Leben lang nicht alles unter dem Namen
Helmut Markwort veréffentlichen. Der hat ein politisches Gewicht, dieser
Markwort. Wenn ich eine lokale Glosse schreibe oder ein leichtes Operet-
tenstiick, dann will ich das nicht mit meinem Eigennamen belasten.

Seit wann pseudonymisieren Sie?

Ich habe angefangen - jetzt ist es ja verjiahrt — als ich beim Stern Leiter
der Diisseldorfer Redaktion war. Ich hatte einen Exklusiv-Vertrag. Nur
war im Stern nicht genug Platz fiir mich. Also schrieb ich unter Pseudo-
nym auch fiir den Kolner Stadt-Anzeiger und die Welt am Sonntag. Kurz-
geschichten von mir kamen wiederum unter einem anderen Namen her-
aus. Ich habe mich an dem grofen Kurt Tucholsky orientiert. Er hatte finf
verschiedene Noms de plume. Ich weif3 nicht, ob Sie die Namen kennen.
Theobald Tiger . ..

... Peter Panter, Kaspar Hauser, Ignaz Wrobel. Bleiben wir beim Stern:
Die Miinchner Legende Will Tremper soll fast ein Dutzend Decknamen ge-
habt haben.

Unter dem Namen Petronius schrieb mein guter Freund Tremper diese
tolle Stern-Serie ,Deutschland, deine Sternchen®, Intimgeschichten tiber
deutsche Filmschaffende. Petronius wiederum war das Pseudonym eines
romischen Satirikers am Hofe Kaiser Neros.

Manche Pseudonyme kommen nie aus der Mode. Als Theobald Tiger soll
der friihere Diisseldorf-Korrespondent des Focus gegen die damalige Riitt-
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Sagen Sie mal ...

... Herr Markwort

B3N

gers-Regierung in NRW gebloggt haben.
War das der Steinkiihler?

Karl-Heinz Steinkiihler, ja. Er war spdter
auch Initiator des ,PeerBlogs, das Peer Stein-
briick ein bisschen Barack Obama einzuhauchen
versuchte. Seinen Posten bei Focus ist Steinkiihler
inzwischen los.

Aber bestimmt nicht wegen des Pseudo-
nyms. Um Himmels Willen! Das ist eine elende
Verkiirzung. Ich weif$ nicht, ob Steinkiihler tat-
sachlich hinter Theobald Tiger steckte. Wir gin-
gen auseinander, weil er einen Haufen Neben-
geschifte betrieb. Wie die Rechtslage aussieht,
wenn man das Pseudonym eines anderen tiber-
nimmt, weif$ ich nicht. Ich habe mich nie damit
beschiftigt. Da miisste man mal Fritz Raddatz
fragen. Er stand immer in engem Kontakt zu
Tucholskys Witwe und Alleinerbin Mary.

Wie kamen Sie auf Moritz Rodach?

Rodach ist ein kleiner Ort in Oberfranken,
wo ich die Volksschule besuchte. Moritz heif3t
mein Sohn.

Ein - danke, Wikipedia! - Geonym also. Das
Online-Lexikon listet als ein Motiv fiir die Wahl
eines Pseudonyms auf: ,die Vermeidung von
Nachteilen®.

Ich nenne es: die Schaffung von Vorteilen.
Die Deutschen sind sehr eng im Formatglauben.
Wenn einer immer tiber Politik schreibt, dann
muss er immer {iber Politik schreiben. Schreibt
er plotzlich iiber die leichte Muse, wird das nicht
anerkannt. Der Helmut Markwort kann also
nicht iiber ein Musical schreiben. Deswegen
glaube ich, dass die Aufteilung von Interessen
auf verschiedene Pseudonyme mehr Vielfalt er-
laubt. Gerade Sie als Frau miissten das honorie-
ren. Schliefilich wihlten viele weibliche Schrift-
steller im 19. und 20. Jahrhundert mannliche
Pseudonyme, um besser ins Verlagsgeschift zu
kommen. Ein Nom de plume war damals sehr
wertvoll.

Tempi passati. Oder meinen Sie, Autoren, ob
weiblich oder mdnnlich, sollten sich auch heute
noch unbedingt ein Alias zulegen?

Wenn man Lust hat, viel und auf unter-
schiedlichen Gebieten zu schreiben, warum
nicht? Es ist eine Spielerei. Viele grofie Autoren
hatten eins. Novalis kennt man sogar nur unter
seinem Pseudonym. Und Tucholsky war ein
Meister, der viele kreative Temperamente in sich
vereinte: Ignaz Wrobel, benannt nach seinem
Mathematiklehrer, war eine ganz andere Per-
sonlichkeit als Peter Panter. Das Pseudonym ist
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Helmut Markwort
wurde 1936 in Darm-
stadt geboren. Mit 20
volontierte er beim
Darmstddter Tagblatt,
das er fiinf Jahrzehn-
te spater als Wochen-
blatt wiederbeleben
sollte. Prominenteste
Innovation in seiner
Karriere als Journa-
list und Verlagsmana-
ger ist das Nachrich-
tenmagazin Focus,
dessen Herausgeber
er seit 2010 ist.
Markwort moderiert
den ,Sonntags-
Stammtisch“im BR,
steht als Schauspie-
ler auf der Biihne und
schreibt nach wie vor
mit groBer Leiden-
schaft.

also eine Erweiterung der Moglichkeiten, keine Einschrankung.

Welches Temperament steckt in Moritz Rodach?

Moritz Rodach war stark sportlich engagiert. Er kam zum ersten Mal
zum Einsatz, als ich die Idee hatte, auf Radio Gong ein Spiel des FC Bay-
ern komplett zu {ibertragen — was ein bodenloser Leichtsinn war. Ich war
Chefredakteur des Gong, schon ein bisschen bekannt, und interessierte
mich fur Fuflball. Ich verstand auch etwas davon, aber ich hatte keine Ah-
nung, was da fiir Locher drin sind in einem 90 Minuten Spiel. Verstehen
Sie was von Fufiball?

Vermutlich nicht so viel wie Sie.

Stellen Sie sich einen Einwurf vor. Einer kickt den Ball ins Aus, damit
die Defensive Zeit gewinnt. Bis der Ball wieder drin ist, dauert es eine hal-
be Ewigkeit, in der Sie nicht authéren konnen zu reden. Ich war ganz allein
am Mikrofon und meine Anekdoten schnell aufgebraucht. Klugerweise
hatte ich mich nicht als Helmut Markwort vorgestellt, sondern als Moritz
Rodach. Sonst wiéren alle tiber mich hergefallen.

Einige Texte von Moritz Rodach lassen sich auf Focus Online nachlesen.
Dort schreibt ganz offensichtlich ein Fan des FC Bayern.

Ich bin ja nicht nur Fan, sondern auch Aufsichtsratsmitglied des FC
Bayern. Jeder weif$ das. Natiirlich auch die Kollegen von Online, als sie
mich baten, ihnen ein paar Fakten von einer Reise mit den Bayern durch-
zugeben. Es war eine Gelegenheitsarbeit - und in meinem grundsétzlichen
Bemiihen, ein objektiver Journalist zu sein, meine subjektive Schwachstel-
le. Aber in meinem langen Journalistenleben sind das wirklich nur Pea-
nuts.

Was halten Sie von der im Internet grassierenden Pseudonymeritis?

Das ist ein ganz anderes Kapitel! Anonyme Nobodys, die unter Kunst-
namen wie Rumpelstilzchen18 Dreck werfen auf andere, sind Trolle, die
mit Journalismus iiberhaupt nichts zu tun haben. Ich bin dagegen, dass
solche Leute auf Siiddeutsche.de oder Focus Online reinspucken konnen.
Bei uns im Heft wird jeder Leserbrief tiberpriift. Und wenn ein Redakteur
einen Fremdtext mit Pseudonym veréffentlicht, dann weifd er, wer dahin-
ter steckt und verantwortet das auch.

Ist Ihnen bekannt, ob Ulrich Reitz, Ihr frisch gebackener Focus-Chefre-
dakteur, ein Pseudonym nutzt?
Nein.

Lassen Sie uns iiberlegen, welches passend wiire?

Das lasse ich bleiben. Jeder Autor entscheidet individuell, welches Nom
de plume er sich zulegt. Ich will doch Uli Reitz nicht die Freude nehmen,
sich selbst einen Kunstnamen auszudenken.

Ein Vorschlag, der aus dem Haus Burda kommt: El compariero — der Ge-
fahrte. Ulrich Reitz und Sie kennen sich seit frithen Focus-Tagen, und schon
wird spekuliert, ob Sie wieder mehr Einfluss bei Focus gewinnen konnten,
wollten, sollten.

Konnte, wollte, sollte — ich habe so viel Einfluss, wie die Chefredakteu-
re mich um Rat fragen. Ulrich Reitz schitze ich sehr. Er war ein tiichtiger
Kollege. Aber das ist 17 Jahre her, dass er bei Focus war. Natiirlich habe ich
ihn tiber die Jahre beobachtet, wie er sich bei der Rheinischen Post und der
Westdeutschen Allgemeinen Zeitung positiv weiterentwickelt hat. Nun sehe
ich hoffnungsvoll seiner Titigkeit bei Focus entgegen.

BJVreport 5/2014

Foto: Focus Magazin



AFAG

WIR MACHEN MESSEN

START
MESSE

Griindung
Finanzierung

Nachfolge

22.-25. Februar 2015
HOGA Niirnberg
Fachmesse fiir Hotellerie,
Gastronomie und GV
www.hoga-messe.de

18. - 22. Mdrz 2015
Freizeit-Messe Niirnberg
Touristik, Caravaning, Outdoor,
Garten+Heim
www.freizeitmesse.de

18.- 22. Mérz 2015

Freizeit-Garten Niirnberg

Angebote, Informationen fiir das ,,Griine” Hobby
www.freizeitmesse.de

21.+22. Mérz 2015

3. Whisk(e)y Messe Niirnberg
The Village - Treffpunkt fiir
Whisk(e)y-Kenner und Freunde
www.whiskey-messe.de

11.-19. April 2015

Augsburger Friihjahrs-Ausstellung
Publikumsmesse fiir Lifestyle

mit Bauen & Wohnen

www.afa-messe.de

2.- 6. September 2015
Americana Augsburg

Internationale Messe fiir Reitsport und Western-

kultur. World Open Championship Western-
riding. www.americana.de

26. September - 4. Oktober 2015
Mainfranken-Messe Wiirzburg
Publikumsmesse fiir Lifestyle

mit Bauen & Wohnen
www.mainfranken-messe.de

13.-16. Oktober 2015

interlift Augsburg

Internationale Fachmesse fiir Aufziige, Kompo-
nenten und Zubehdr

www.interlift.de

24. Oktober - 1. November 2015
Consumenta Niirnberg
Publikumsmesse fir Lifestyle
mit Bauen & Wohnen
www.consumenta.de

27. Oktober - 1. November 2015
Faszination Pferd Niirnberg
Messe, Sport +Show
www.faszination-pferd.de

29. Oktober - 1. November 2015
iENA Niirnberg
Internationale Fachmesse

.Ideen - Erfindungen - Neuheiten”
www.iena.de

31. Oktober - 1. November 2015

START Messe Niirnberg

Messe fiir Unternehmens-Griindung,
-Finanzierung, -Entwicklung und -Nachfolge
www.start-messe.de

START
MESSE

Griindung
Finanzierung
Nachfolge

Termine

13.-15. Januar 2016
DCONex Messe Essen
Fachmesse + Kongress
Schadstoffmanagement
www.dconex.de

24. - 28. Februar 2016
Freizeit-Messe Niirnberg
Touristik, Caravaning, Outdoor,
Garten+Heim
www.freizeitmesse.de

24. - 28. Februar 2016

Freizeit-Garten Niirnberg

Angebote, Informationen fiir das ,,Griine" Hobby
www.freizeitmesse.de

21.+ 28. Februar 2016

4. Whisk(e)y Messe Niirnberg
The Village - Treffpunkt fiir
Whisk(e)y-Kenner und Freunde
www.whiskey-messe.de

16.-19. Mérz 2016
GrindTec Augsburg
Internationale Fachmesse fiir
Schleiftechnik
www.grindtec.de

2.-10. April 2016

Augsburger Friihjahrs-Ausstellung
Publikumsmesse fir Lifestyle

mit Bauen & Wohnen

www.afa-messe.de

23. Oktober - 1. November 2016
Consumenta Niirnberg
Publikumsmesse fiir Lifestyle
mit Bauen & Wohnen
www.consumenta.de

21. Oktober - 1. November 2016
Faszination Pferd Niirnberg
Messe, Sport +Show
www.faszination-pferd.de

27.- 30. Oktober 2016

iENA Niirnberg
Internationale Fachmesse

.Ideen - Erfindungen - Neuheiten”
www.iena.de

29. +30. Oktober 2016

START Messe Niirnberg

Messe fiir Unternehmens-Griindung,
-Finanzierung, -Entwicklung und -Nachfolge
www.start-messe.de

‘I-h Mitglied im Fachverband
. Messen und Ausstellungen

Mitglied der Gesellschaft zur freiwilligen Kon-

trolle von Messe- und Ausstellungszahlen

AFAG

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Messezentrum 1- 90471 Niirnberg

@ (0911)98833-0- &) (0911)98833-500
www.afag.de - info@afag.de

AFAG Messen und Ausstellungen GmbH
Am Messezentrum 5 - 86159 Augsburg

@5 (0821)58982-0- & (0821) 58982-300
www.afag.de - info@afag.de

Hausanschrift und Projektleitung: Johann-Héllfritsch-Str. 20/22 - 90530 Wendelstein

Stand: 23.9.2014



eutlichen, wie in Zukunft
tanken immer mehr Taxen
rund mehr andere Fahrzeuge auch.
)Ben Teil schon aus klimaneutralem
d nicht nur eine Inselldsung.

der Energieversorgung Sylt ist eine von vielen,
en die {iber 100 in der Thiiga-Gruppe organisierten
erke die Energiewende vorantreiben. Fiir ein
idendes Plus fiir Mensch, Natur und Umwelt.
lir das grofRe Plus fiir alle.

“Erfahren Sie mehr iiber
www.energie-und-wende.de
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