
Wege aus der Zeitungskrise? 

 

Ist Paid Content eine Lösung? 

 

Erste Erfahrungen der MGO 
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Frank Förtsch 



Rückblick 2011/2012 

 inFranken.de wurde als Nachrichten- und Serviceportal für alle fünf  

Zeitungstitel der Mediengruppe Oberfranken entwickelt 

 „alte“ strategische Ausrichtung:  

Steigerung der Reichweite und Werbeerlöse 

 1.420 registrierte User 

 ca. 2.500 Kommentare pro Monat 

 Unique Users 2011 (durchschnittlich) 267.5000 (lt. AGOF) 

 Höchster Wert Unique Users 2012: August 410.000 (lt. AGOF) 

 

 

 



Redaktionelle Struktur  

Desk Reporter/Zentralred. Klar.text
Regionale Redaktionen

s. Folien 3 und 5

Nachrichtenchef - 454

Adrian Grodel/

Christian Reinisch

Blattmacher Print

– 455/-457/-460/-465/-466

Wolfgang Weinke

Leopold Teuscher

Bernhard Kirchner

Sabine Hentschel

Hubert Zöller

Isabelle Epplé (50 %)

Online-Redakteure - 456

Verena Pohl

Stefan Reinmann

Friederike Stark (Elternzeit)

Johannes Görz

Regina Leibgeber-Davis

Tobias Stich

Christian Bauriedel (Volo)

Reporter Print/Online

Günter Flegel - 203

Klaus Angerstein -158

Isabelle Epplé (50 %) - 310

Matthias Litzlfelder - 282

Irmtraud Fenn-Nebel - 418

Natalie Schalk – 463

Rudolf Görtler - 202

Klar.text-Redaktion

Brigitte Löffler – 428

Klar.text-Sekretariat

Christine Martin - 284

Korrespondenten

Thomas Lange (München)   

Jochen Nützel (Bayreuth)

Tobias Köpplinger (Würzburg)

Optik/Illustration

Art Director - 142

Michael Karg

Grafikpool

Klaus Heim – 172

Dietmar Rothe - 298

Tanja Friedrich (Volo) – 283

Susanne Röhrig (Volo) – 273

Fotografenpool

Matthias Hoch - 285

Barbara Herbst - 279

Ronald Rinklef – 286

Michael Gründel (Volo) - 288

Bildbearbeitung

Gerhard Stumpf – 271

Lokalredaktionen 

FT-A, -D, -E, -K 

s. Folie 2

Coburger Tageblatt 

s. Folie 5

Bayerische Rundschau 

s. Folie 5

Sekretariat - 209 – N.N.

Heimat- und Sportchef - 453

Christian Holhut 

Assistenz Heimat- u. 

Sportchef

Johannes Bechmann - 425

Redaktionsmanagement - 221

Dunja Braun

Volontäre komplett

(wechselnde Stationen)

Sebastian Martin (Lok, ab 1.4.2011)

Sarah Bernhard  (Zentrale, ab 1.4.2011)

Michael Gründel (Foto) (ab 1.7.2011) 

Susanne Röhrig (Grafik) (ab 1.8.2011)

Tanja Friedrich (Grafik) (ab 15.8.2011)

Vanessa Schneider (Lok, ab 1.9.11)

Jan Koch (Lok, ab 1.10.11)

Martin Kreklau (Lok, ab 15.11.11)

Sabine Herteux (SA, ab 1.1.12)

Carmen Schmitt (KT)

Benedikt Borst (KT)

Thomas Heuchling (CO)

Christian Bauriedel (Online)

Deskchef - 498

Falk Zimmermann

Die Kitzinger 

s. Folie 5

Saale-Zeitung 

s. Folie 5

Leitende Redakteurin Technik – 458

Petra Breunig

Assistenz CR - 204 

Maresa Schlemmer

Lokalredaktion FT – B, C

s. Folie 4

ZPD, ZSD

S. Folie 2

Chefredakteur – 210

Frank Förtsch

Leitender Redakteur

Im Lokalen - 452

Stefan Fößel

Organigramm der Sparte Redaktion (Tageszeitungen) – Stand 07.03.2013

Leitung: Frank Förtsch

CHEFREDAKTION UND REDAKTIONSLEITUNG



Redaktionelle Struktur: Online-Spezialisten 



 Strukturreform „Redaktion morgen“ 

bisherige Struktur: 

Lokalchef, Blattmacher, Reporter und Sportler in 

einer Lokalredaktion  

 

geplante Struktur: 

Lokalchef, Editor und Reporter planen und 

erstellen vor Ort Inhalte für Print/Online 

(Spezialisierung – crossmediale Kompetenz) 

Zentraler Produktionstisch mit Blattmachern  

und Mediengestaltern ist für die Produktion der 

Seiten zuständig 

Redaktionelle Struktur: Spezialisierung im Lokalen 



Publizistisches Konzept: Relevanter Content - Print 



Publizistisches Konzept: Relevanter Content – Online 
am Beispiel Bomben-Entschärfung 

 Online-Mehrwert 

- Bildergalerien, 4 Videos 

- je zwei Dutzend Kurznachrichten über Twitter und 

Facebook 

- Dossiers mit allen Artikeln 

- SMS-Service 

 

 Frequenz(en) 

- gut 81.000 Aufrufe der Artikel auf infranken.de 

- fast 5000 Zugriffe auf exklusive Bezahlinhalte des 

Portals 

- Facebook:  Bomben-Beiträge erreichen rund 70.000 

Menschen  

- Videos: 6000 Zugriffe 

 



Publizistisches Konzept: Relevanter Content – Online I 

      

Meistgeklickte 

Artikel  
17.03.2013 

Free/Paid 
  

            

Platzierun

g Klicks Artikel-Link Ressort Autor 

1. 51.456 Die Chronologie der Bomben-Entschärfung in Bamberg Bamberg red free 

2. 16.483 Diese Gebiete in Bamberg werden geräumt Bamberg Anna Lienhardt free 

3. 6.828 A70 und A73 wieder für Verkehr freigegeben Bamberg Michael Wehner free 

4. 2.718 SMS-Service am Tag der Evakuierung in Bamberg Bamberg Johannes Görz free 

5. 2.180 So begleiten wir Sie am Tag der Entschärfung Bamberg red free 

6. 2.040 Evakuierung: Bamberger Bürgertelefon informiert Bamberg Anna Lienhardt free 

7. 2.019 Fliegerbomben: 3500 Bewohner sind betroffen Bamberg Michael Wehner PAID 

8. 1.003 Mehr Bomben unter Bambergs Flugplatz? Bamberg Michael Wehner PAID 

9. 750 Download: Hintergründe zu den Bomben in Bamberg Bamberg red PAID 

10. 388 Auch die Siedlung in Hallstadt wird geräumt Bamberg Anette Schreiber PAID 

11. 346 Evakuierung in Bamberg: Rollo runter und weg Bamberg Anna Lienhardt PAID 

12. 243 Evakuierung in Bamberg in Videos und Bildern Bamberg Anette Schreiber PAID 

13. 83 Ein Tag lang Ausnahmezustand in Bamberg Bamberg Tobias Köpplinger PAID 

  86.537       
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http://admin.infranken.de/406662
http://admin.infranken.de/407386
http://admin.infranken.de/407417


Facebook-Seiten  
   18. Jan 03. April 
2011 

infranken  8606 10179 
Kulmbach     489      624 

Kronach     569      801 

2012  

Herzogenaurach   466     702 

Bamberg     750   1169 

Hassberge    198     238 

Bad Kissingen    305     414 

Kitzingen    280     497 

Coburg     663     887 

Forchheim    621   1172 
2013 

Lichtenfels         74 

 

Publizistisches Konzept: User-Dialog 



Netzteil von Petra Breunig 

 

Kinostarts von Regina Leibgeber-Davis 

 

Filmreif von Johannes Görz und Tobias Stich 

 

Notizen aus der Provinz von Christoph Hägele und Rudolf Görtler 

 

Mein Wagner-Jahr von Monika Beer 

 

Verenas Flimmerkiste von Verena Pohl 

 

Entdeckung des Tages von Tanja Friedrich und Susanne Röhrig 

 

Der Marathonmann von Michael Busch 

 

Verloren in Franken von Sarah Bernhard 

Publizistisches Konzept: Online-Only-Inhalte 



Zahlen – Daten - Fakten 

 Artikel pro Monat 

- rund 1000 bis 1200 Paid-Artikel 

- rund 6000 bis 7000 Free-Artikel 
 

 verkaufte Tagespässe pro Woche 

- Planung im Projekt: 100 pro Monat (Startphase) 

- Quartal 1/2013: 700 

 

 Registrierungen pro Monat 

-  Neuregistrierungen:  2600 (Jan), 1500 (Feb, März), 1200 (April) 

-  bis Ende 4/2013: fast 32.000 registrierte Nutzer 

- zum Vergleich: registrierte Nutzer  vor Projektstart: 1500  

 -      
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 1.800    

 2.000    

41 43 45 47 49 51 1 3 5 7 9 11 13 

Artikel paid 
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30,0% 

41 43 45 47 49 51 1 3 5 7 9 11 13 

Anteil paid - free 

Kalenderwoche 

Kalenderwoche 



Publizistisches Konzept: Analyse 



Publizistisches Konzept: Analyse 

    inFranken+ inFranken+ Abbruch- Lese- 
Jahr Monat vor Paywall nach Paywall quote quote 

            
2012 Dez     148.764           32.481    81,6% 18,4% 

2013 Jan     265.423           45.370    84,9% 15,1% 

2013 Feb     230.530           44.113    83,4% 16,6% 

2013 Mrz     285.393           60.774    82,1% 18,0% 

2013 April     238.551         55.232   80,8% 19,2% 

Umfrage zu Ursachen (2/3/2013) 

- Bereitschaft, im Netz Geld für 

Inhalte zu zahlen fehlt bei rund 50 %  

- Bereitschaft/Notwendigkeit, sich zu 

registrieren, fehlt bei rund 50 % 

- 15 % der Teilnehmer fehlen 

relevante Inhalte 

 

  

erste Maßnahmen/Entwicklungen  

- Relevanz der Inhalte weiter steigern 

(Online-Mehrwert) 

-  Bewusstsein fördern, dass hochwertiger  

Journalismus einen Wert hat 

- dieses Bewusstsein wird mit den Paywalls 

der Marktbegleiter steigen (HCS und MP) 



0,00

0,10

0,20

0,30

0,40

0,50

0,60

0,70

0,80

0,90

1,00

1,10

1,20

1,30

1,40

1,50

1,60

1,70

1,80

1,90

2,00

2,10

2,20

Jan

07

Mrz

07

Mai

07

Jul

07

Sep

07

Nov

07

Jan

08

Mrz

08

Mai

08

Jul

08

Sep

08

Nov

08

Jan

09

Mrz

09

Mai

09

Jul

09

Sep

09

Nov

09

Jan

10

Mrz

10

Mai

10

Jul

10

Sep

10

Nov

10

Jan

11

Mrz

11

Mai

11

Jul

11

Sep

11

Nov

11

Jan

12

Mrz

12

Mai

12

Jul

12

Sep

12

Nov

12

Jan

13

Mrz

13

Mai

13

Jul

13

Sep

13

Nov

13

V
is

it
s 

in
 M

io
.

Visits MGO-Portale gesamt
Visits eraffe.de
Visits oberfrankenjobs.de
Visits FT+BR+CT
Visits anpfiff.info
Visits inFranken.de
Visits unterfrankenjobs.de
Linear (Visits MGO-Portale gesamt)
Linear (Visits eraffe.de)
Linear (Visits oberfrankenjobs.de)
Linear (Visits FT+BR+CT)
Linear (Visits anpfiff.info)
Linear (Visits inFranken.de)

MGO-Portale
- inkl. inFranken.de

- inkl. anpfiff.info

anpfiff.info

eraffe.d
oberfrankenjobs.

inFranken.de

unterfrankenjobs.d

Visits inFranken.de 



20.000

40.000

60.000

80.000

100.000

120.000

140.000

160.000

Jan

12

Mrz

12

Mai

12

Jul

12

Sep

12

Nov

12

Jan

13

Mrz

13

Mai

13

Jul

13

Sep

13

Nov

13

Von Facebook kommende Besuche
Linear (Von Facebook kommende Besuche)



Neue Aboangebote (Bestellungen seit Oktober 2012 – Stand: 24. März) 

 Tagespass 

– 1,30 € 

– Inkl. inFrankenPLUS 

– Inkl. E-Paper 

– Bezahldienste paypal und mbe4 

– Wird erst seit Einführung aktive Paywall beworben 

 

 Wochenpass 

– 5,00 € 

– Inkl. inFrankenPLUS 

– Inkl. E-Paper 

– Bezahlung per Bankeinzug 

 

 E-Paper Probeabo 

– 7,00 € 

– Inkl. inFrankenPLUS 

– Inkl. E-Paper 

– Bezahlung per Bankeinzug 

 

820 Bestellungen  

60 Bestellungen  

345 Bestellungen  



Neue Aboangebote (Bestellungen seit Oktober 2012) 

 Onlineabo Plus 

– 22,90 € monatl. 

– Inkl. inFrankenPLUS 

– Inkl. E-Paper 

– Inkl. Print Wochenendabo 

 

 Onlineabo Premium 

– 24,90 € monatl. 

– Inkl. inFrankenPLUS 

– Inkl. E-Paper 

– Inkl. Endgerät: Samsung Galaxy Tablet 

– Einmalzahlung 100 Euro vor Abostart 

30 Bestellungen  

 20 Bestellungen  



Neue Aboangebote (Bestellungen seit Oktober 2012) 

 Vollabo Plus 

– 30,90 € monatl. 

– Tägliche Zustellung der gedruckten Ausgabe 

– Inkl. inFrankenPLUS 

– Inkl. E-Paper 

 

 Vollabo Premium 

– 37,00 € monatl. 

– Tägliche Zustellung der gedruckten Ausgabe 

– Inkl. inFrankenPLUS 

– Inkl. E-Paper 

– Inkl. Endgerät: Samsung Galaxy Tablet 

– Einmalzahlung 100 Euro vor Abostart 

 

 

380 Bestellungen  

 130 Bestellungen  



Bezahlschranken der Marktbegleiter 

Neue Presse 

Coburg 
Frankenpost  

Hof 

Nordbayerischer 

Kurier Bayreuth 

Nürnberger 

Nachrichten/ 

Zeitung 

Mainpost 

Würzburg 


